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RESUMO

Esta pesquisa se propde a investigar as marcas da cultura audiovisual contemporanea inscritas nas
propagandas produzidas pela Al Hayat Media Center, braco midiatico do Estado Islamico (EI)
especializado na producéao de contetdos em inglés e idiomas europeus. A investigacdo cerca-se de
um repertorio tedrico que procura elucidar os motivos por tras das escolhas discursivas e técnicas
que dao forma a essas produces, 0 que nos conduz a trés etapas iniciais de trabalho. A primeira é
0 mapeamento do processo de ascensdo dos movimentos fundamentalistas islamicos modernos, o
que nos da um vislumbre da narrativa que influenciou o pensamento dos idedlogos criadores do
Islamismo no século XX, cujas ideias servem como base para a construcdo do discurso do EIl. O
passo seguinte é desvelar as praticas midiaticas do movimento do qual o grupo deriva, mostrando
como elas evoluiram paralelamente ao processo de globalizacao e disseminacao de novas tecnolo-
gias da comunicagéo. Reflexdes sobre os processos constitutivos da cultura e os impactos dos no-
vos sistemas de informacdo e comunicacdo sobre eles, sob o viés da midiatizacdo, completam a
apreensdo do fendmeno, assim como os parametros da cultural audiovisual contemporanea que nos
ajudam a situar as a¢6es do Estado Islamico numa sociedade permanentemente “atacada” por bom-
bas de imagens que reavivam o poder do realismo. A partir dessa base tedrica, analisamos 10 videos
lancados pela Al Hayat Media Center entre 2014 e 2016. Disponibilizados no repositdrio online
mantido por Aaron Zelin, pesquisador do The Washington Institute For Near East Policy, eles
atendem dois critérios principais: foram divulgados no periodo de ascensdo do Estado Islamico
como personagem global (por isso sintetizam seus anseios e estratégias publicistas) e constituem
uma rica amostra do hibridismo das pecas audiovisuais do grupo destinadas a audiéncia ocidental,
sustentando a hipotese de que elas fundem elementos da cultura audiovisual contemporéanea e da
cultura jihadista, neste caso fortemente representada pelo formato do video nashid. Nos propomos
a identificar as caracteristicas de cada producdo e tracar pontos de conexdo que nos permitem
agrupa-las em grandes categorias, que chamamos de "marcas audiovisuais™ e cujo objetivo é provar
onde a propaganda do Estado Islamico busca seu respaldo. Para tanto, propomos um método de
analise baseado no esqueleto metodoldgico criado por Francis Vanoye e Anne Goliot-Lété (1994)
para analisar o0s spots publicitarios. Ele baseia-se em dois eixos centrais: estilo e discurso. O pri-
meiro é composto por quatro diretrizes que nos ajudam a descrever a estrutura dos videos e deter-
minar suas particularidades estilisticas: duracdo, matéria visual, caracteristica dos planos e monta-
gem. O segundo eixo procura determinar como a mensagem do grupo é articulada em cada video.
Para isso, propde trés locais de observacao baseados na funcionalidade do "contrato de comunica-
¢ao" proposto por Patrick Charaudeau (2006). A combinacdo desses dois polos nos permite com-
provar que a propaganda do EI dispGe de ldgicas construtivas e ferramentas de edi¢do naturalizadas
pela cultura audiovisual contemporanea, o que converte o arsenal simbolico do Estado Islamico
num eximio exemplar da nova face do terror.

PALAVRAS-CHAVE: Estado Islamico; midiatizacao; cultura visual; propaganda;



COSTA, Ana Carolina. The new face of terror: An interpretation of the audiovisual propaganda of
the Islamic State as a cultural phenomenon of the mediatization era [dissertation]. Bauru:
Architecture, Art and Communication College, Sdo Paulo State University “Julio de Mesquita
Filho”, 2018.

ABSTRACT

This study aims to investigate the marks of the contemporary audiovisual culture inscribed in the
propaganda produced by Al Hayat Media Center, a media arm of the Islamic State (IS), specialized
in the production of content in English and European languages. The investigation bases on a
theoretical repertoire, which seeks to clarify the motives behind the discursive and technical
choices that shape these productions, leading us to three initial stages of work. The first is the
mapping of the ascension process of modern Islamic fundamentalist movements, which gives us a
glimpse of the narrative that influenced the thinking of the ideologists who created Islamism in the
20th century and whose ideas serve as the basis for the construction of the IS discourse. The next
step is to unveil the media practices of the movement from which the group derives, showing how
they evolved in parallel to the process of globalization and dissemination of new communication
technologies. Reflections on the constitutive processes of culture and the impacts of the new
information and communication systems on them, under the mediatization bias, complete the
apprehension of the phenomenon. In addition, the parameters of contemporary audiovisual culture
help us situate the actions of the Islamic State in a society permanently “attacked” by bombs of
images that revive the power of the realism. It is the background, which supports the analysis of
10 videos released by the Al Hayat Media Center between 2014 and 2016. Available in the online
repository by Aaron Zelin, a researcher at the Washington Institute for Near East Policy, they
respond to two main criteria. One of them being the fact that they were released in the ascension
period of the IS as global character (for this reason synthesizes its publicist longings and strategies)
and constitute a rich sample of the hybridism of the group’s audiovisual pieces intended for the
western audience. The other is the evidence that they sustain the hypothesis that they merge
elements of contemporary audiovisual culture and jihadist culture, in this case strongly represented
by the format of nashid video. From the detailing of the videos, we propose to identify the
characteristics of each production and draw points of connection between them to group them into
large categories, which we call “audiovisual marks” and which the objective is to prove where the
Islamic State propaganda seeks its backing. For this purpose, we propose a method of analysis
based in the methodology framework developed by Francis Vanoye and Anne Goliot-Lété (1994)
to scrutinize a genre that shares the genetic material of our object of study: the propaganda spots.
It bases in two central axes: style and discourse. The first one consists of four guidelines that help
us to describe the structure of the videos and determine their stylistics particularities: duration,
visual material, characteristic of plans and assembly. The second axis seeks to determine how the
group message articulates in each video. To this end, it proposes three observation spots based on
the functionality of the “communication contract” proposed by Patrick Charaudeau (2006). The
combination of these two poles allows us to proof that the IS propaganda has constructive logics
and editing tools naturalized by the contemporary audiovisual culture, which turns the symbolic
arsenal of the Islamic State into an eximious model of the new face of terror.

KEYWORDS: Islamic State; mediatization; visual culture; propaganda.
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1. INTRODUCAO

No dia 19 de agosto de 2014, a imagem do fotojornalista norte-americano James Foley
ajoelhado em meio a uma paisagem deseértica a espera de sua execugdo inundou o noticiario inter-
nacional. A repercussdao em torno do desenrolar da cena, que culminaria na decapitagédo do experi-
ente correspondente de guerra, apresentou para grande parte do mundo ocidental o Estado Islamico
(EI), grupo que na época ja era sindbnimo de preocupacao para grandes poténcias mundiais e Esta-
dos arabes no Oriente Médio.

Pouco mais de um ano depois, em novembro de 2015, o EI voltaria a ocupar o centro das
atencdes ao assumir a autoria de ataques simultaneos na Franca, deixando mais de 100 mortos e
dezenas de feridos na capital do pais europeu. Além da reafirmacéo da violéncia caracteristica do
grupo, o novo episddio ajudou a consolidar seu protagonismo no espectro do jihadismo global. A
escalada do Estado Islamico, no entanto, comecgara muito antes, com o inicio da Segunda Guerra
do Golfo (2003-2011).

Sob o comando inicial do jordaniano Abu Musab al-Zargawi, ele nasceu como filial da al-
Qaeda na resisténcia aos “invasores” norte-americanos, alcancando notoriedade nos estagios inici-
ais da ocupacdo por conta de ataques suicidas contra mesquitas islamicas xiitas, civis, instituicdes
do governo iraquiano e soldados italianos que faziam parte da coalizdo militar internacional lide-
rada pelos Estados Unidos. Mas foi no esfacelamento politico e religioso causado pela eclosdo da
Guerra Civil Siria, somada a retirada das tropas americanas do territorio iraguiano e ao rompimento
com a organizacao fundada por Osama Bin Laden, que encontrou um cenario favoravel para sua
definitiva ascensdo. Convertendo-se num hibrido de terrorismo e insurgéncia (STERN; BERGER,
2015, p. 27).

Numa campanha ininterrupta no decorrer de 2014, o EI assumiu seu nome definitivo, pro-
clamou a criagdo do Califado e transformou a politica do Oriente Médio ao conquistar o controle
de uma faixa territorial que se estendia do Curdistdo do Iraque até a fronteira desse pais com o Ird
e as periferias de Aleppo, maior cidade siria (COCKBURN, 2015, p. 31). Guiado por seu novo
lider, o emir Abu Bakr al-Baghdadi, declarado o Califa Ibrahim, seguiu 0 modelo de um governo
funcional e estimulou uma guerra particular no universo online, reunindo e dando poder a uma
multid&o inteligente de apoiantes, “milhares de individuos que partilhavam a sua ideologia e sau-

davam 0s seus sucessos, a0 mesmo tempo que se organizavam numa poderosa ferramenta que
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poderia ser usada contra o mundo, perseguindo os seus inimigos ¢ aliciando novos recrutas”
(STERN; BERGER, 2015, p. 97). Estratégia que inverteria muitas das dinamicas aplicadas ao ex-
tremismo violento até entdo e alteraria as regras do combate em diferentes frentes.

Fonte de afirmacdo da forca e dos propositos da organizacao, seu departamento de propa-
ganda, coordenado por Abu Mohammad al-Adnani, impulsionou essa estratégia e manteve a tradi-
cao da violéncia gréafica que ja marcava os videos produzidos pelo grupo quando ainda carregava
o nome de al-Qaeda do Iraque. Mas com uma novidade: elevando a qualidade das producdes, dando
nova énfase aos seus conteudos e integrando praticas comunicacionais a uma rapida expansao ter-

ritorial. Também inscrevendo seu lugar de referéncia no campo simbdlico:

A meteodrica ascensdo da organizacao aos olhos do mundo no verdo de 2014 foi
acompanhada pela conquista de vastos territorios no Iraque e na Siria, mas tam-
bém por uma impressionante e bem planejada campanha multilingue nas midias
sociais. Essa campanha, que incluia videoclipes, imagens, revistas estilosas, can-
tos islamicos (nasheeds) e uma atividade intensa no Twitter, transformou os ter-
mos ISIS (abreviatura em inglés de Estado Islamico do Iraque e da Siria, nome
original da organizacéo) e Islamic State, rétulos de uma pequena e brutal organi-
zacdo jihadista estabelecida apds a invasao americana do Iraque em 2003, numa
marca sinénimo de terrorismo global e Isld Salafista, familiar para todo o Ocidente
e 0 mundo arabe. Na verdade, foi através de sua extensa e sofisticada atividade
nas midias sociais e a producdo de videoclipes terriveis com qualidade de Hol-
Ilywood que o Estado Islamico e seu lider, Abu Bakr al-Baghdadi, se transforma-
ram na nova face do terrorismo islamico no século vinte e um (HOFFMAN, 2016,
p. 99, traducdo nossa)®.

Trés propositos principais estiveram atrelados aos esfor¢os do Estado Islamico para domi-
nar a narrativa sobre sua existéncia através desse aparato midiatico, segundo Lawson (2015): cons-
truir a imagem de uma organizacdo militar implacavel, bem-sucedida e disposta a fazer tudo por

sua causa; aglutinar os esforcos de seus militantes e combinar ferramentas modernas com

! Texto original: One of the most remarkable aspects of the Islamic State is its extensive use of social media and its
presence on social media. The organization’s meteoric rise to global awareness in the summer of 2014 was accompa-
nied not only by its conquest of vast territories in Iraq and Syria, but also by an impressive and well-planned, multi-
lingual campaign on social media. This campaign, which included video clips, images, stylish magazines, Islamic
chants (nasheeds), and widespread activity on Twitter, transformed the terms ISIS (the Islamic State of Iraq and Syria,
the organization’s original name) and Islamic State from the labels of a small and brutal jihadist organization esta-
blished after the American invasion of Iraq in 2003 to a brand synonymous with global terrorism and Salafi Islam,
familiar to every household in the West and the Arab world. Indeed, it was through its extensive and sophisticated
activity on social media and the production of Hollywood-quality, horrific video clips that the Islamic State and its
leader, Abu Bakr al-Baghdadi, became the new face of Islamic terrorism in the twenty-first century.
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mensagens tradicionalmente usadas pelo radicalismo islamico contra a exploracdo do Ocidente
para recrutar combatentes locais e estrangeiros (LAWSON, 2015, p. 29).

Se por um lado é dificil mensurar o real impacto dessa tatica, especialmente no que se refere
ao seu desdobramento na radicalizacdo de um terrorista, Lesaca (2015) ndo deixa de apontar que
esse retrospecto mostra ser mais importante do que nunca analisar e compreender o papel da co-
municacao do grupo na ampliacdo de seu alcance. E é justamente isso que esta pesquisa se propde
a fazer, refletindo sobre a estratégia de difusdo das ideias, acdes e objetivos do Estado Islamico e
relacionando-as ao contexto cultural onde emergiu: uma sociedade midiatizada e massivamente
tomada pelo "choque do real” (JAGUARIBE, 2007).

O repertorio tedrico incipiente sobre o Estado Islamico, em parte justificado pela novidade
que representa, ainda deixa muitas lacunas acerca do seu real impacto e significado na remodelacéo
da jihad® moderna. Afinal, trata-se de um movimento atravessado por diferentes nuances histéricas
e culturais. O que defendemos aqui, no entanto, é que um olhar menos viciado pelo antagonismo
imanente de um movimento como esse pode estar na apreensdo do seu lugar na matriz que se dedica
a compreensao das relagcbes entre midia, sociedade e cultura, avancando sobre as interac@es cultu-
rais instauradas pelos meios técnicos empregados num contexto onde as midias também produzem
sentidos.

Assim, considerando que o objeto cientifico € um sistema de relacfes expressamente cons-
truido ao longo de um processo de objetivacdo, que se da através da escolha, recorte e estruturacdo
dos fatos até os procedimentos técnicos de coleta de dados (LOPES, 2004, p. 26), esta investigacao
foi proposta para transformar um problema real numa reflexdo embasada e capaz de produzir res-
postas de cunho epistemolégico para um fenémeno que ainda desperta davidas, mas da sinais de
ser uma peca-chave para a compreensdo do ambiente cultural caracteristico de nosso tempo.

Para cumprir essa missao, ela cerca-se de um repertério teérico capaz de ir além da nogéo
de que estariamos diante de um grupo irracional, que age sem motivos politicos e move-se pelo
odio religioso, e atenta-se para as escolhas discursivas e técnicas que projetam a propaganda do
Estado Islamico como um marco divisorio entre as novas e velhas praticas do fundamentalismo
islamico. Por isso, usa um arcabougo conceitual capaz de viabilizar o adensamento da abordagem
desse fendmeno em trés parametros globais - historico, cultural e técnico -, articulando-o0s ao longo

do processo de investigacao.

2 O significado da palavra sera detalhado mais adiante.
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O mapeamento do processo de ascensdo dos movimentos fundamentalistas islamicos mo-
dernos é o ponto de partida. Com ele, conseguimos vislumbrar a narrativa que influenciou o pen-
samento dos ideodlogos criadores do Islamismo no século XX, empenhados na criacdo de formulas
governamentais banhadas pelo Isld, e demonstrar por que sua retorica desfruta de tanta forca déca-
das depois, fornecendo elementos de base para a construgcdo do discurso do Estado Islamico. Para
tanto, nos debrugamos sobre a obra de pensadores basilares como Gilles Kepel (2002), Randall D.
Law (2009), Shiraz Maher (2016), Peter Neumann (2016) e David. C. Rapoport (2006). Pesquisa-
dores que nos ultimos anos vém se dedicando especificamente a compreensédo do Estado Islamico
também entram nessa lista. E o caso de Aaron Zelin, Charlie Winter, Jessica Stern e J.M. Berger.
Todos ligados a institutos de pesquisa focados no estudo do terrorismo e taticas de contra-insur-
géncia.

Num segundo momento, nossa atencao repousa sobre o desenvolvimento das praticas co-
municacionais (e midiaticas) do movimento do qual o El deriva. O objetivo é mostrar como elas
evoluiram paralelamente ao processo de globalizacéo e disseminacdo de novas tecnologias da co-
municacdo. Quatro momentos histéricos sdo delineados a partir da obra de Manuel R. Torres Sori-
ano (2009): a atuacao dos mujahidiin no Afeganistdo na década de 1980, empenhados em denunciar
os abusos cometidos pelas tropas soviéticas contra a populacéo local e obter apoio internacional
através de publicacdes como a revista al-Jihad; a projecdo da mensagem da al-Qaeda através dos
meios de comunicacdo de massa entre 1994 e 2001; a busca pelo restabelecimento do privilégio
informativo da organizacdo comandada por Osama Bin Laden no intervalo entre os ataques de 11
de setembro de 2001 e a invasdo do Iraque dois anos depois; e a dispersdo da propaganda da al-
Qaeda apds 2003, concomitantemente a emergéncia da Internet como um importante canal de dis-
seminagdo da ideologia do movimento jihadista global. As préaticas do Estado Islamico sdo situadas
nessa ultima fase.

Reflexbes sobre os processos constitutivos da cultura e os impactos da globalizagéo e dos
novos sistemas de informagé&o e comunicacdo sob o viés da midiatizagdo vém completar a apreen-
sdo do fendbmeno. Assim como os parametros da cultura audiovisual contemporanea gue nos aju-
dam a situar as praticas do Estado Islamico numa sociedade permanentemente “atacada” por bom-
bas de imagens, que reavivam o poder do realismo e nos estimulam a refletir sobre esse fenbmeno

a partir da intima relacdo que mantem com as discussdes em torno do "efeito do real” que permeia



15

a estratégia adotada por atores inscritos no jogo de poder cristalizado no mundo atual. O que, ine-
vitavelmente, coloca em cena o papel da imagem na construgédo de realidades.

Esse arcabouco conceitual converge para a analise de dez videos produzidos pela Al Hayat
Media Center, brago midiatico do EI responsavel pela producéo de conteddos em inglés e idiomas
europeus, e divulgados entre os anos de 2014 e 2016: Oh Soldiers of Truth Go Forth; Let’s Go For
Jihad; Our State is Victorious; Extend Your Hand to Pledge Allegiance; The Path of Jihad; Come
My Friend; Soon Very Soon; Make Takbir Oh Monotheist; Blood for Blood e My Revenge®. Dispo-
nibilizados no repositdrio online (Jihadology)* criado por Aaron Zelin, pesquisador do The Wa-
shington Institute For Near East Policy, eles foram selecionados com base em dois critérios prin-
cipais. O primeiro deles é o fato de essas producdes terem sido lancadas no periodo de ascenséo e
consolidacdo do Estado Islamico como personagem global. Portanto, sintetizam seus anseios e es-
tratégias publicistas. O segundo relaciona-se ao fato de constituirem uma rica amostra do hibri-
dismo das pecas audiovisuais do grupo destinadas a audiéncia ocidental, sustentando a hipo6tese de
que elas fundem elementos da cultura visual contemporanea e da cultura jihadista, neste caso for-
temente representada pelo formato do video nashid.

A partir do mapeamento dos videos, a proposta € identificar as caracteristicas de cada pro-
ducdo e tracar pontos de conexao que nos permitam agrupa-las em grandes categorias, que chama-
remos de "marcas audiovisuais" e cujo objetivo é provar onde a propaganda audiovisual do Estado
Islamico busca seu respaldo. Além de projetar como a prevaléncia dessas marcas se relaciona a
objetivos especificos da organizacdo. Para tanto, propomos um método de analise baseado no es-
queleto metodoldgico criado por Francis Vanoye e Anne Goliot-Lété (1994) para analisar os spots
publicitéarios. Ele baseia-se em dois eixos centrais: estilo e discurso. O primeiro é composto por
quatro diretrizes que nos ajudam a delimitar a estrutura dos videos e determinar suas particularida-
des estilisticas: duracdo, matéria visual, caracteristica dos planos e montagem. O segundo eixo
procura decifrar como a mensagem do grupo € articulada em cada video. Para isso, propde trés
locais de observacédo baseados na funcionalidade do “contrato de comunicagéo” proposto por Pa-
trick Charaudeau (2006).

Com os resultados obtidos, esperamos comprovar que o Estado Islamico utiliza sistemati-

camente a narrativa audiovisual para inscrever seu lugar na histéria, incorporando elementos

3 Os dez videos que compdem o corpo de andlise da pesquisa encontram-se como apéndice deste trabalho no formato
de DVD.
4 Link: www.jihadology.net.
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correntes na cultura audiovisual contemporanea para se aproximar de uma audiéncia em potencial,

dando respaldo e forga ao seu projeto de poder.
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2. AMATRIZ SOCIOPOLITICA DO ESTADO ISLAMICO

2.1. O movimento reformista do Isla

As origens da versdo moderna do Islamismo estdo no inicio do século XX, mas resultam de
um processo historico iniciado muito antes. Com o declinio dos trés grandes impérios islamicos
(otomano, indiano e persa) entre os séculos XVI1I1 e XIX, emergiu no mundo mugulmano um mo-
vimento reformista. Ele foi propulsor de uma extensa literatura que colocou em cena um problema
fundamental: como os muculmanos arabes poderiam adquirir a forca necessaria para enfrentar a
Europa e tornar-se parte do mundo moderno (HOURANI, 2006, p. 402).

Como herdeiro politico do Isla, o Império Otomano ocupou um lugar de destaque no de-
senrolar desses acontecimentos. A perda do seu dinamismo politico coincidiu com a revolugéo
cientifica na Europa e o crescimento do poder econémico e militar das nacGes europeias. Incapaz
de assimilar as novas descobertas, especialmente no campo da guerra, ele chegou a metade do
século XVIII sem poder lutar de igual para igual com as poténcias do continente europeu (HOU-
RANI, 2005, p. 59).

Em 1789, subiu ao trono do império um sultdo com ideias de reforma, Selim Ill. Sob o
impacto da Revolucdo Francesa e a agitacdo intelectual acarretada por ela, 0 governante engajou
pensadores na busca de solucBes para superar a inércia que se instaurara no império. A maioria
deles concordou que o caminho era uma reforma militar com a ajuda de oficiais e técnicos euro-
peus, mas sem mexer na Shari’a® e sem despertar reagdes hostis dos conservadores.

Nos vinte anos seguintes, Selim tentou colocar tais ideias em pratica, porém, falhou na
tentativa de conter a fUria da onda conservadora. Seu sucessor, Mahmud 11, sé conseguiria reavivar
esse processo décadas depois, com a emergéncia de um grupo de reformadores com certo conhe-
cimento do mundo moderno e a convicgdo de que o império deveria pertencer a esse universo ou
desaparecer (HOURANI, 2005, p. 62-63).

O surgimento dessa nova classe educada nas décadas de 1860 e 1870 foi acompanhado pelo

5 Conjunto de regras que Allah revelou para o profeta Muhammad. Elas so aplicadas para regular a vida religiosa e
social da comunidade mucgulmana. Alguns elementos da Shari’a, particularmente aqueles relacionados a lei penal, tém
sido abandonados nos estados mugulmanos mais modernos desde o século X1X (SOURDEL; SOURDEL-THOMINE,
2007).
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aparecimento de uma divisao entre os que apoiavam as reformas. E essa separacdo ndo se susten-

tava apenas nas opinides distintas acerca da constitui¢do das bases do Estado:

A reforma das instituicdes seria arriscada, se ndo enraizada em algum tipo de so-
lidariedade moral: que seria isso, e até onde podia derivar da doutrina do Isla?
Essa questdo tornou-se mais premente a medida que a nova escola comegou a
produzir uma geracdo ndo fundada na doutrina islamica tradicional, e exposta aos
ventos de doutrina que sopravam do Ocidente [...] para os mugulmanos, o pro-
blema era inescapavel. O Isl& era o que havia de mais profundo neles. Se a vida
no mundo moderno exigia mudangas em suas maneiras de organizar a sociedade,
tinham de tentar fazé-las permanecendo fiéis a si mesmos; e isso so seria possivel
se 0 Isl& fosse interpretado para torna-lo compativel com a sobrevivéncia, forca e
progresso no mundo (HOURANI, 2006, p. 404).

Jamal al-Din al-Afghani (1838-1897) foi o principal mentor da ideia de que o Isld era com-
pativel com os alicerces da civilizacdo moderna e poderia ordena-los positivamente, mas a argu-
mentagdo acabou plenamente desenvolvida nos escritos do egipcio Muhammad ‘Abduh (1849-
1905), que acreditava no dialogo entre a religido e os progressos cientificos e técnicos da moder-

nidade. Os textos produzidos por ele teriam uma grande influéncia em todo 0 mundo mugulmano:

Em sua obra, ha uma distin¢do entre as doutrinas essenciais do Isla e seus ensina-
mentos e leis sociais. As doutrinas foram transmitidas por uma linhagem central
de pensadores, os “ancestrais pios” (al-salaf al-salik) [...] S&o simples — crenca
em Deus, na revelacdo através da linhagem de profetas que acaba em Maomé, na
responsabilidade e julgamento morais — e podem ser articuladas e defendidas pela
razdo. A lei e a moralidade social, por outro lado, sdo aplica¢des a circunstancias
particulares de certos principios gerais contidos no Cordo e aceitaveis para a razao
humana. Quando mudam as circunstancias, também elas mudam; no mundo mo-
derno, é tarefa dos pensadores mugulmanos relacionar leis e costumes mutantes a
principios imutaveis, e ao fazer isso impor-lhes limites e uma direcdo (HOU-
RANI, 2006, p. 404-405).

O argumento de Muhammad ‘Abduh acabaria sujeito a diferentes interpretagdes, inclusive
dentro do seu proprio séquito de discipulos. O sirio Muhammad Rashid Rida® (1865-1935) era um

deles. Ele encontrou na obra de Tagjiy al-Din Ahmad ibn Taymiyya’ (1263-1328) uma solucéo para

® Rashid Rida é responsavel pela apropriacdo do termo coranico jahiliyya, que se refere a ignorancia espiritual ou a
escuriddo do pré-Isla, e a aplicagao dele ao Oriente Médio contemporaneo.

" 1on Taymiyya foi o mais influente pensador do periodo medieval do Isld Sunita e permaneceu como uma figura
importante para fundamentalistas radicais contemporaneos. Ele viveu numa época em que o mundo islamico sofria
com a invasdo dos mongois, o que teve grande influéncia sobre seus escritos. Ideologicamente, ele acreditava na ab-
soluta supremacia e no literalismo do Qu ’ran, da Sunna do Profeta e nos “ancestrais pios”. Para ele, qualquer desvio
dessas trés facetas do Isld constituia uma heresia (bid’a). Na sua compreensdo, assim como acontecia com 0s
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o0 desafio que se apresentava: retornar aos valores e praticas rigorosas da era de ouro do Isld (LAW,
2016, p. 274). Esse pensamento acabaria evoluindo num sentido mais conservador e dando vida a
matriz politica e ideoldgica do Islamismo. Movimento gestado e moldado ao longo do século XX.

Tradicionalmente, a abordagem do Islamismo no meio académico ocidental é feita a partir
de duas grandes linhas de pensamento: uma “moderna” e outra “pos-moderna” (BAYAT, 2005).
Na primeira, a tendéncia é justificar o fendbmeno como um movimento reativo, de carater antide-
mocratico e regressivo, conduzido por intelectuais e classes sociais urbanas menos favorecidas

contra a ocidentalizagdo das sociedades mugulmanas:

A direita, 0 “choque de civiliza¢des™, proposto por Bernard Lewis e popularizado
por Samuel Huntington, representa a abordagem onde o carater antimoderno des-
ses movimentos é avaliado a partir do seu encontro com a modernidade Ocidental.
A esquerda, pode-se apontar para Albert Melucci e Alain Touraine, entre outros,
gue expressam preocupagdo com o revivalismo religioso. “Utopismo regressivo”
e “anti-movimento” é como eles se referem a religido, incluindo os movimentos
islamicos. De acordo com Melucci, um movimento religioso define sua identidade
em termos de passado desenhando um mito totalizante de renascimento que €
guase completamente religioso no seu conteddo. “Monismo totalitario”, ele de-
clara, “é a caracteristica distintiva central do Utopismo regressivo”. A nog&o nor-
mativa de Touraine de que movimentos sociais sao “positivos” e “progressivos”,
por sua vez, conduz a caracteriza¢do do Islamismo como um anti-movimento
(BAYAT, 2005, p. 894, traducéo nossa)®.

Ja a segunda linha interpretativa enxerga o Islamismo como uma manifestacdo de reacdo a
globalizacdo - e produto dela. Nesse sentido, ele teria emergido como resposta a perda de identi-

dade, de autonomia cultural e de alternativa politica ou moral:

Foucault descreve a Revolucdo Iraniana como o “a primeira revolucdo poés-

governantes mongois, as visdes radicais dos governantes modernos do mundo islamico contribuiam para a criacdo de
uma sociedade enfraquecida teologicamente. Assim, ensinou que o Isla deveria aspirar o estabelecimento do poder
estatal. Com isso, os mugulmanos poderiam viver sob a lideranca de homens em total acordo com cada ensinamento
do Profeta Muhammad. Para atingir esse fim, estabeleceu a jinad um componente critico da fé (GUIDERE, 2017).

8 Texto original: On the right, the ‘clash of civilizations’, proposed by Bernard Lewis and popularised by Samuel
Huntington, manifests the framework within which the ‘anti-modern’ character of such movements in their encounter
with the Western modernity is assessed. On the left, one can point to Albert Melucci and Alain Touraine, among others,
who express concern about religious revivalism. ‘Regressive utopianism’ and ‘anti-movement’ are how they refer to
religious, including the Islamic movements. According to Melucci a religious movement ‘defines its identity in terms
of the past drawing on a totalizing myth of rebirth which is often at least quasi-religious in content’. ‘Totalizing mo-
nism’, he declares, ‘is the central distinguishing feature of regressive Utopianism’. In turn, Touraine’s normative notion
of social movements as ‘positive’ and ‘progressive’ leads to the characterisation of Islamism as ‘anti-movement’.
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moderna de nosso tempo”, como o “espirito de um mundo sem espirito”. Para
Giddens, ela assinala ““a crise da modernidade”. Castells a formulou em termos de
“exclusédo dos exclusores pelos excluidos™ e, para Esposito, significou uma “busca
por identidade, autenticidade, comunidade e o desejo de estabelecer um signifi-
cado e ordem tanto na vida pessoal como social”. Por outro lado, o Islamismo
nessa abordagem manifesta uma busca por certeza num mundo de incertezas, tenta
restaurar o significado “p6s-moderno” do mundo, a ética e a ordem que desapare-
ceram no colapso de tudo que era dado como certo. Burgat e Dowell, entre outros,
vao além e descrevem a emergéncia dos movimentos islamistas no Oriente Médio
e no Norte da Africa como a terceira fase (depois da politica e econdmica) das
lutas anti-coloniais — lutas discursivas contra a modernidade Ocidental, por iden-
tidade cultural e independéncia (BAYAT, 2005, p. 894-895, traducdo nossa)®.

Apesar da importancia dessas colocac¢des para a constituicdo do repertorio acerca do tema,
uma nocao paralela as duas abordagens ganhou espaco nos ultimos anos. De caréater socioldgico,
ela traz conceitos da teoria dos movimentos sociais para o estudo do Islamismo. Essa trilha ndo
segue o caminho do choque cultural. Ela também nédo entende o Islamismo como uma férmula
abstrata de manifestacdo de fé ou um excesso do Isla. Na verdade, nos permite situd-lo como um
movimento que “bebe uma doutrina e inspira-se numa ideologia de carater secular que recorre a
formas de acdo especificas para se fazer vingar” (DUARTE, 2015, p. 100).

As limitacGes impostas por esse olhar também existem. Ainda é passivel de debate se ele é
capaz de abarcar a complexidade das sociedades mugulmanas contemporaneas. Principalmente
quando consideramos que essa abordagem esté enraizada em principios ocidentais (BAYAT, 2005,
p. 892). Mas, na medida que nédo interpretam o fenémeno como um sistema homogéneo e atentam-
se aos instrumentos que o suportam, assim como sua dindmica social, essas teorias abrem um leque

de investigacdes plausiveis:

Mais do que enfatizar as especificidades do Isld como um sistema que produz sen-
tidos, gesta uma identidade e é base para acdes coletivas, esses estudos apontam
para as varidveis comuns enraizadas nesse processo: como a contengao é organi-
zada, 0 modo como as ideias sdo enquadradas e propagadas, como as queixas Sao
coletivizadas e como taticas e estratégias sdo adotadas como resposta a mudangas

® Texto original: Foucault described the Iranian revolution as the ‘first post-modern revolution of our time’, as the
‘spirit of a world without spirit’. For Giddens it signalled ‘the crisis of modernity’. Castells formulated it in terms of
the ‘exclusion of the excluders by the excluded’, and for Esposito it signified a ‘quest for identity, authenticity, and
community, and a desire to establish meaning and order in both personal life and society’. On the other hand, Islamism
in this approach manifests a search for certainty in this uncertain world, attempts to ‘restore to the ‘‘post-modern’’
world meaning, an ethic and an order which, it is claimed, have vanished in the collapse of all its certainties’. Burgat
and Dowell, among others, go further to describe Islamist movements in the Middle East and North Africa as the third
(after political and economic) phase of anti-colonial struggles—discursive struggles against Western modernity, strug-
gles for cultural identity and Independence.
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externas que culminam em oportunidades e restrigcdes. Focando nos mecanismos
compartilhados de conten¢do e ndo nas singularidades do Isld, esse entendimento
consegue usufruir de uma gama maior de conceitos, teorias e evidéncias empiricas
(WIKTOROWICZ, 2004, tradugéo nossa)*.

Uma das propostas mais instigantes € a de Thomas Olesen (2009). De acordo com ele,
emprestando ferramentas da teoria dos movimentos sociais, € possivel identificar quatro tipos de
explicagOes sobre as formas de recrutamento e radicalizag&o consagradas pelo ativismo islamico:
individual e sécio-psicoldgico; organizacdo e rede; ambiente estrutural e politico; midia e comu-
nicacBes. Aquelas que residem no @mbito da midia e da comunicacdo sao particularmente interes-
santes para a pesquisa aqui proposta. Principalmente quando consideramos que uma abordagem a
partir desse viés indica que o recrutamento e a radicalizacdo podem ser estimulados e inspirados
pela exposicao individual a simbolos e mensagens (OLESEN, 2009, p. 24) e que essa esfera de
influéncia simbdlica se constroi sobre visdes de mundo e imagens massivamente unificadas pela
emergéncia de um espaco informativo global.

Por isso, delimitar a narrativa que influencia o discurso dos ide6logos criadores do movi-
mento torna-se uma ferramenta crucial para identificar os preceitos que guiaram a gestacao politica
do Islamismo (cujo objetivo maior era forjar formulas governamentais banhadas pelo Isld) e seus
desdobramentos ao longo dos anos. Colocando isso em perspectiva, a reconstituicdo da matriz dis-
cursiva do movimento é uma alternativa para demonstrar a forca de sua retérica tantas décadas
depois. Principalmente quando no horizonte paira a percepcdo de que movimentos sociais trans-

formam o ambiente onde sdo gestados e isso afeta sua propria existéncia (BAYAT, 2005, p. 898).

2.2. Irmaos Mucgulmanos e a gestacdo intelectual da década de 1960

A guinada em prol de uma vis&o politica do Isl& ocorreu com o surgimento da Sociedade

dos Irmaos Mugulmanos no Egito, em 1928. Contexto que coincide com o periodo de turbuléncias

10 Texto original: Rather than emphasizing the specificity of Islam as a system of meaning, identity, and basis for
collective action, these scholars point to movement commonalities rooted in process: how contention is organized, the
way ideas are framed and propagated, how grievances are collectivized, and tactics and strategies formed in response
to exogenous shifts in opportunities and constraints. By focusing on shared mechanisms of contention rather than the
uniqueness of Islam, such an understanding avails itself of a broader array of concepts, theories, and empirical evi-
dence.
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ocasionado pelo desaparecimento do califado otomano de Istambul, abolido por Mustafa Kemal

Ataturk em 1924, e o apogeu da colonizagao europeia:

Na década de 1920, apenas alguns Estados com popula¢do mugulmana perma-
neceram independentes. A maior parte do Oriente Médio moderno se transfor-
mou em territério comandado pela Liga das Nac¢des — essencialmente, colbnias
imperiais da Gréd-Bretanha e da Franca. Enquanto isso, o Egito era dirigido por
um fantoche inglés cuja autonomia era tolerada na medida que os interesses
econdmicos e militares ingleses eram respeitados. No mundo mugulmanao, o re-
sultado foi a criacdo de uma pequena e ocidentalizada elite que aceitou que o
Gnico caminho a se seguir era a vereda ocidental da secularizacdo, industrializa-
cdo e burocratizacdo!! (LAW, 2016, p. 273, tradugdo nossa).

A organizacdo, que representava a Unica resisténcia eficaz e organizada a ocupacao brita-
nica, assumiu a responsabilidade pela dimenséo politica do Isl&, ocupando o vazio deixado pelo
califa, que supostamente a encarnava. Em resposta aos partidos nacionalistas egipcios da época,
que exigiam a independéncia, o fim da ocupacao inglesa e uma constituicdo democratica, 0s Irméaos
Mugulmanos replicavam o slogan “O Corfo ¢ a nossa Constituicdo” (KEPEL, 2003, p. 53). A
organizagao acabaria tornando-se um movimento de massa'?, com seu ndcleo de militancia for-
mado por pessoas de classe média baixa. Uma década ap6s sua fundagéo, ja contava com 500.000
membros no Egito. Com mais dez anos de atuacdo, dispunha de apoiadores e filiais em cada pais
do mundo arabe (NEUMANN, 2016, p. 36).

O criador da Sociedade dos Irm&os Mugulmanos, Hassan al-Banna (1906-1949), foi quem
comecou a transformar as palavras de Rashid Rida em a¢6es. Fundou escolas, associacGes de cari-
dade e hospitais, demonstrando que cada aspecto da vida em sociedade poderia ser guiado e per-
meado pela religido (NEUMANN, 2016, p. 36). A organizacdo também se mostrou eficiente ao
infiltrar-se nas forcas armadas egipcias e criar um grupo preparado para assumir o poder quando a
oportunidade aparecesse. O assassinato de Lorde Moyne, chefe oficial da Gra-Bretanha no Cairo,

pela LEHI (Lutadores pela Liberdade de Israel), exerceu forte influéncia sobre a formatacéo dessa

11 Texto original: By the 1920’s, only a few states with Muslim populations remained independent. Most of the modern
Middle East had become League of Nations mandate territories — essentially imperial colonies — of the British and
French. Meanwhile, Egypt was ruled by a British puppet whose autonomy was suffered as long as British military and
economic interests were respected. Across the islamic world, the result was the creation of a small, Westernizes elite
who generally accepted that the only way forward was along the Western path of secularization, industrialization, and
bureaucratization.

2 De acordo com Wright (2007, p. 38) “embora a Irmandade fosse um movimento de massa, também se organizava
intimamente em ‘familias’ cooperativas — células contendo ndo mais que cinco membros, conferindo a organizacdo
uma qualidade esponjosa e clandestina que acabou se mostrando dificil de detectar e impossivel de erradicar”.
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estratégia, assim como a atuacdo da Organizacdo Militar Nacional na Terra de Israel (LAW, 2016,
p. 274).

Em 1948, a Irmandade empreendeu uma série de ataques a lojas britanicas e judias, além
de orquestrar o0 assassinato de um juiz proeminente e oficias do governo, o que levou o primeiro-
ministro egipcio a banir a organizagdo. No ano seguinte, al-Banna seria assassinado, mas o fruto
de seu trabalho permaneceu imbricado na vida politica egipcia. E suas raizes serviriam de baldra-
mes para 0 pensamento de seu principal herdeiro no ambito sunita®: Sayyid Qutb.

Sayyid Qutb era educador e escritor. As criticas literarias que escreveu fizeram dele um dos
autores mais populares do Egito, mas também despertaram a furia do rei Faruk, que em 1948 assi-
nou uma ordem para a sua prisdo. Na época, o intelectual ocupava um cargo de supervisor no
Ministério da Educacdo. Amigos poderosos providenciaram sua partida para os Estados Unidos
(WRIGHT, 2007, p. 19), onde permaneceria por dois anos estudando em universidades norte-ame-
ricanas.

Identificado como um nacionalista fervoroso e anticomunista (WRIGHT, 2007, p. 20),
Qutb retornou a terra natal levando na bagagem o desprezo pela cultura americana — para ele mar-
cadamente materialista e imoral (LAW, 2016, p. 175). O Egito que encontrou se tornara mais aber-
tamente radical. Assolado por corrupcdo, assassinatos e humilhado na guerra de 1948 contra Israel,
0 Governo egipcio agia sem respaldo popular, sustentando-se no poder com o apoio da poténcia
britdnica (WRIGHT, 2007, p. 37).

Apesar de permanecer na clandestinidade, a Sociedade dos Irmdos Mugulmanos manteve-
se atuante nesse periodo e auxiliou um coronel do exército, Gamal Abdu Nasser, a exilar o rei
Faruk em seu iate e assumir o controle do Governo, que caiu sem resisténcia. “Qutb publicou uma
carta aberta aos lideres da revolucdo aconselhando que a Unica forma justa de combater a corrupcéo
moral do antigo regime era impor uma ‘ditadura justa’, concedendo poder politico ‘aos virtuosos
somente’” (WRIGHT, 2007, p. 40). Nasser acabou convidando-o para se tornar consultor do Con-
selho do Comando Revolucionario. Porém, terminou nomeando-o chefe do Conselho Editorial da
Revolucdo, cargo que o intelectual egipcio ocuparia por poucos meses.

Numa historia que se repetiria sem parar no Oriente Médio, a cooperacdo entre os aliados

converteu-se numa disputa entre uma sociedade militar e uma religiosa. Apos a tentativa frustrada

130 termo Sunna (conduta) é usado para descrever como o Profeta Muhammad agia. Os seguidores desses preceitos,
que estdo reunidos no Hadith, segunda fonte das leis islamicas (a primeira é o Qur’an), sdo chamados Sunnis (sunitas).
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de assassinato do presidente Gamal Abdel Nasser em 1954, Sayyid Qutb acabou preso junto com
militantes da Irmandade acusados de planejar o ataque. Na prisdo, ele escreveu oito volumes de
comentarios sobre 0 Qur’an. Posteriormente, 0 material daria forma a sua principal obra, Milesto-
nes (1964). Nas maos de Qutb, o Islamismo pragmatico dos Irmédos Mugulmanos foi reinterpretado

como uma ideologia que pregava a revolucédo atraves da violéncia:

A influéncia desse livro dificilmente pode ser superestimada, pois ele reuniu mal-
tiplas méculas do pensamento Islamista numa visdo de mundo completa e pertur-
badora. Muitas delas se tornariam um guia para milhdes de pessoas. O conceito
de tawhid, escreveu Qutb, ndo demanda apenas obediéncia a Allah, mas o com-
prometimento de viver em uma comunidade que segue 0s preceitos da Shari a,
rejeitando o que ndo é abarcado por eles como pecador e id6latra. Ele casou essa
proposi¢do com uma aplicacdo mais ampla do termo jahiliyya usado por Rida, o
gue o levou a defender que os governantes apdstatas do mundo arabe eram o0s
“novos farads” e Israel o mais recente Estado “Cruzado” oficializado no Oriente
Médio. E por tras de tudo Qutb viu a mao dos Estados Unidos [...] era necessaria,
Qutb defendia, “uma revolta completa contra o Governo humano em todas as suas
formas, sistemas e arranjos... Isso significa destruir o reino do homem para esta-
belecer o reino dos céus na Terra” (LAW, 2016, p. 175, traducédo nossa)**.

O pensamento de Qutb era um claro desafio ao nacionalismo secular que predominava no
mundo arabe na década de 1960 - incluindo os nacionalistas arabes do Egito, os membros do Par-
tido Baaht™® na Siria e no Iraque, os liberais do Libano e os xiitas do Ir4 - e as correntes tradicionais
do Isl&, que ndo viam na luta politica uma prioridade absoluta.

Através de suas obras, Qutb tentou implementar sua visdo de mundo, cuja esséncia era 0
abandono da ideia de Nacdo e a retomada de uma referéncia religiosa do Isla, critério Unico e ex-
clusivo de identidade cultural, social e politica para o intelectual. E seu apelo era direcionado a

uma emergente geracdo coranica que lideraria a construcdo da nova comunidade através de seu

14 Texto original: The influence of this book can hardly be overstated, for in it he brought together multiple stains of
Islamist thinking into a complete — and disturbing — worldview, much of which has become a guide to millions of
people. The concept of tawhid, Qutb wrote, demands not just obedience to Allah, but a commitment to living in a
community that follows all of sharia, rejecting everything else as sinful and idolatrous. He married this proposition to
a broader application of Rida’s use of the term jahiliyyah, thus conflating all History do that the Arab world’s apostate
rulers were the “new pharaohs” and Israel was but the most recente “Crusader” state established in the Middle East.
And behind everything, Qutb saw the hand of the United States [...] What is necessary, Qutb demanded, is “a full revolt
against human rulership in all its shapes and forms, systems and arrangements... It means destroying the kingdom of
man to establish the kingdom of heaven on Earth”.

15 A ideologia Baath é fruto do nacionalismo do século XIX e do humanismo idealista do século XX. Ela propunha
uma adaptacao do panorama social arabe e dos cddigos islamicos ao socialismo. As localidades em que o Partido Baath
teve sucesso foram o Iraque e a Siria, nagdes em que foram estabelecidos sob esse ideal os sistemas de governo, res-
pectivamente, de Saddam Hussein e Hafez Assad.


https://www.infoescola.com/iraque/
https://www.infoescola.com/oriente-medio/siria/
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exemplo de devocdo as leis islamicas (LAW, 2016, p. 276):

Expressando-se em termos de uma “geragdo”, Qutb situou sua proposta no tempo,
com exatiddo calculada: ele se dirigia aos jovens nascidos apds a independéncia,
aqueles que ja ndo poderiam beneficiar-se da grande redistribuicao da riqueza so-
cial que ocorrera ao amanhecer apds a partida dos colonizadores e a partilha das
sobras que eles deixaram para tras. Para convencer essa juventude, teve de se ex-
pressar na lingua que eles conheciam, submetendo-a aos seus objetivos. Criou,
entdo, um estilo de escrita islamica simples e despojado, distante da complexa
retorica dos ulemas, que era cheia de referéncias as tradicdes e abundante em glo-
sas. Enquanto estes transmitiam os valores do isld com um estilo arcaico, ade-
guado para enunciar uma verdade intocavel, Qutb se colocou no nivel de seus
leitores, apoderando-se desse vetor da comunicagéo politica, que é a lingua escrita
moderna, e transformando-a em uma ferramenta de sua obra (KEPEL, 2003, p.
51).

Nessa busca pela desvalorizacdo do nacionalismo, Qutb empregou um par de conceitos cri-
ados pelo paquistanés Mawdudi'®: a soberania e a adoragdo. A partir deles, estabeleceu os critérios
de diferenciacdo do Isld e do ndo-Isld, do Justo e do Injusto. Assim, no Isld, considerava que so-
mente Allzh seria soberano e poderia ser objeto de adora¢do do homem. Por isso, 0 Unico gover-
nante justo seria aquele que seguisse os preceitos revelados por Ele. Ja se a soberania estivesse nas
maos de um idolo (da Nag&o, do Partido, do Exército, do Povo) e se este fosse objeto de “adoragao”
das massas, se materializaria o reino da Injustica, da Falsidade - o anti-Isld, a jahiliyya (KEPEL,
2003, p. 58).

Nessa analise, Qutb englobava todo o mundo da época, inclusive os paises alegadamente
muculmanos, e defendia que era preciso destruir a jahiliyya para edificar sobre seus escombros o
Estado islamico. Para ele, quem ndo aderisse a ideia poderia ser declarado takfi+!’ e banido da
Comunidade de Fiéis. “Para aqueles que seguem rigorosamente as leis islamicas em sua acepcao
mais rigida, um tal infiel ndo merece qualquer protecéo legal; segundo uma expressao bem consa-
grada, ‘seu sangue ¢ licito’, ou seja, ele pode ser condenado a morte” (KEPEL, 2003, p. 58).

Como Qutb morreu em 1966, antes de poder explicar sua filosofia, ficou aberta a interpre-
tacdo de como esses conceitos poderiam ser aplicados efetivamente na estrutura social. Seus segui-
dores elaboraram trés grandes linhas de raciocinio, segundo Gilles Kepel (2003): os mais extremis-

tas consideravam que a blasfémia reinava em toda parte, com excecéo do seu pequeno nucleo de

16 As nuances do pensamento dele serdo retomadas mais adiante.
170 termo, que deriva de kufr (sacrilégio), foi apropriado por Qutb para indicar o impio, o ateu, alguém que é ou finge
ser muculmano.
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fiéis auténticos. Outros se limitavam a excomungar 0s governantes, mas poupavam a massa de
fiéis. E, finalmente, existia um terceiro grupo, composto principalmente por Irmaos Mugulmanos
libertados ou que viviam fora do Egito. Para eles, a jahiliyya deveria ser entendida num sentido
espiritual e ndo no sentido material: era preciso pregar para conduzir a sociedade a islamizacéo,
em vez de condené-la por blasfémia.

No final dos anos 1960, essas trés tendéncias s6 se manifestavam dentro de um grupo que
vivia basicamente na clandestinidade. Mas, como lembra Kepel (2003), a argumentacdo de Sayyid
Qutb geraria grande atracdo sobre a juventude na década seguinte, pela ruptura radical que propu-
nha: a derrubada da velha utopia transformada em autoritarismo - como um dia o Profeta teria
derrubado os idolos pagaos - e sua substituicdo pela utopia do Isld (KEPEL, 2003, p. 52).

A Guerra dos Seis Dias contra Israel, em junho de 1967, teria papel fundamental nessa
viragem. Ela atingiu os estados que compartilhavam o nacionalismo arabe, gerando um vazio cul-
tural que foi preenchido pelas ideias de Qutb. Mas, com o acréscimo da filosofia islamita vinda do
subcontinente indiano e fomentada pelo j& mencionado Abu’ 1-A‘la Mawdudi (1903-1979), jorna-
lista e tedlogo paquistanés. Através dele e de outros canais menos conhecidos como a escola
deobéandi, onde se formaram os talibas, os textos em idioma urdu, amplamente traduzidos para o
arabe e para o inglés, exerceram grande influéncia sobre a evolucao global do islamismo interna-
cional na segunda metade do século XX (KEPEL, 2003, p. 60).

O Islamismo do subcontinente indiano, desenvolvido continuamente de 1930 até os dias
atuais, lancou as bases culturais do Estado islamico, definido por oposicdo ao nacionalismo mu-
culmano que daria origem ao Paquistdo a partir de 1947. Desde o principio Mawdudi se opunha ao
projeto de uma “nacao dos mugulmanos” que daria o poder as elites nacionalistas; ele militava em
favor de uma “Nagdo islamica” cobrindo toda a India (KEPEL, 2003). Para o pensador paquistanés,
todo nacionalismo era um sacrilégio (kufr), principalmente se sua concepcdo de Estado tivesse
origem europeia. Por outro lado, suspeitava dos ulemas?8, que ele acusava de se acomodarem a um
governo ndo mugulmano, instalado desde 1857. Preconizava, portanto, a islamizagédo de cima para
baixo, comecando por um Estado que exercesse sua soberania em nome de Allzh e que aplicasse a

Shart’a:

Ele declarava que a politica “é parte integrante e inseparavel da fé islamica, e o

18 Tedlogos versados nas leis islamicas.
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Estado islamico que a acdo politica dos mugulmanos tenta construir é a solucao
para todos os seus problemas”. Para ele, os cinco pilares tradicionais do isld (a
profissdo de fé, a oracdo, o jejum do Ramadd, a peregrinacdo e a caridade) séo
apenas um processo de formagéo, uma preparagdo para a Jihad - a luta contra as
criaturas de Ala que usurparam sua soberania. Em seus textos, a religido se trans-
forma em ideologia por tras da luta politica. Para empreender essa Jihad, ele or-
ganizou a “vanguarda da revolugdo islamica” em um partido fundado em 1941, o
Jama’at-e islami, que tinha muitos pontos em comum com o modelo leninista. Mas
sua referéncia explicita é a “vanguarda” dos primeiros mugulmanos: reunidos em
torno do Profeta, na Hégira, em 622, eles romperam com a Meca iddlatra e parti-
ram para criar, em Medina, o Estado islamico (KEPEL, 2003, p. 63).

Mawdudi foi o primeiro a teorizar politicamente a ruptura original que marcou a fundacéo
do Isla, transformando-a em estratégia de acdo. No caso dele, a jihad para a construcdo do Estado
islamico concretizou-se pela participagdo no sistema politico paquistanés. A influéncia dessa ideia,
assim como as de Qutb, prepararia no universo mugulmano sunita a emergéncia do movimento

islamico na década seguinte.

2.3 A encruzilhada do Islamismo

A guerra éarabe-israelense de outubro de 1973 e a Revolucdo Islamica comandada pelo aia-
tol4 Ruhollah Khomeini no Ird, em 1979, foram acontecimentos decisivos no desenvolvimento do
Islamismo na década de 1970. Eles consolidaram duas poténcias regionais como modelos politico-
ideologicos que assumiriam polos distintos na luta pela hegemonia sobre o préprio sentido do Is-
lamismo.

Enquanto a dinastia saudita, guardia dos lugares santos de Meca e Medina, colocava sua
fortuna a servico de uma concepcdo conservadora das relacdes sociais e sua difusdo através de
grupos e partidos que pudessem recorrer a ela em outros paises, o Ird de Khomeini encarnava o
lado radical, conclamando as massas e as mobilizando contra as injusticas sociais.

Como lembra Kepel (2003), muitos Irmdos Mucgulmanos egipcios perseguidos pelo go-
verno de Nasser encontraram abrigo na Arabia Saudita. Na Universidade de Medina, ensinaram
sua filosofia a estudantes oriundos de diferentes partes do mundo. Assim, mesmo antes do inicio
da decada de 1970, formou-se nos dominios sauditas uma corrente na qual se mesclavam intelec-
tuais islamicos e os uleméas wahhabitas, herdeiros das ideias do reformador puritano Muhammad

ibn ‘Abd al-Wahhab, que estéo na base da formag&do da monarquia da Arabia Saudita. Chamada de
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“petro-isla” (KEPEL, 2003), a vertente pregava a estrita aplicacdo da Shari’a nos terrenos politico,
moral e cultural. Sua exportagéo foi resultado de uma alianca com os Estados Unidos e parte da

estratégia geopolitica norte-americana no contexto da Guerra Fria:

Depois da derrota de ingleses e franceses no conflito do Canal de Suez em
1956, o imperialismo ianque estava alarmado. A ascensdo ao poder de Nas-
ser no Egito e de outros lideres “populistas de esquerda” no Médio Oriente
e em outros paises “islamicos” representava uma ameaca direta aos interes-
ses imperialistas em relacdo ao petrdleo. Durante quase trés ou quatro dé-
cadas, os EUA alimentaram, patrocinaram ou fomentaram o fundamenta-
lismo islamico. Na maioria dos paises, “embora com excegdes, como 0s
xiitas no Ird”, as organizagdes fundamentalistas serviram como forgas de
choque de ditaduras e outros regimes repressivos patrocinados pelos norte-
americanos (COGGIOLA, 2007, p. 21).

Do outro lado do golfo, a influéncia de Khomeini ao longo dos anos 1970 se fazia presente,
mesmo antes da derrubada do x4 Reza Pahlavi e sua volta ao Ird apds anos de exilio para comandar
o governo revolucionario. Dando novos contornos a obra de Ali Shari’ati (1933-1977)*°, figura
historica da juventude militante islamica iraniana, o lider xiita, que se opunha a atitude passiva da
maioria das religides, tornou-se porta-voz dos desfavorecidos e adaptou seu discurso antimoderni-
zante para a realidade social de seu pais. Conseguindo o sucesso que henhum movimento islamico
alcangou nos anos seguintes ao derrubar um regime secular que era sindnimo de estabilidade e

progresso (NEUMANN, 2016). O triunfo foi motivo de inspiracdo dentro e fora do universo xiita:

Para os salafistas, a questdo ja ndo era se uma revolugdo Islamica era possivel,
mas somente como e onde ela ocorreria. Na verdade, houve a tentativa de iniciar
uma revolucdo no mesmo ano na Arabia Saudita. Um grupo de jihadistas que ti-
nham se conhecido na Universidade de Medina invadiram a Grande Mesquita em
Mecca e a ocuparam por quase quinze dias. Foi apenas com muita dificuldade (e
a ajuda das forcas especiais da Franga) que o governo saudita foi capaz de derrubar
a revolta (NEUMANN, 2016, p. 40, tradugéo nossa)®.

19 Ficou preso por um ano pela sua participacdo em comicios favoraveis a Frente Nacional. A organizagdo politica
fundada em 1949 militava pela nacionalizacdo da industria petrolifera e pela democratizacdo do sistema politico ira-
niano. Apos o0 encarceramento, ele se tornou doutor na Sorbonne e mudou-se para Mashhad (Ird), onde ensinou Hu-
manidades na Mashhad University. Enquanto estava I4, se uniu ao Husayniyah-yi Irshad, grupo que promoveu refor-
mas educacionais no pais. Shari’ati apoiava a revolug@o e via nela um caminho para executar a mensagem de Allah.
Além disso, acreditava que a libertacdo garantiria justica e daria a sociedade islamica a liberdade necessaria para ga-
nhar. Seu pensamento usava elementos do Marxismo para abordar os problemas de justica social do mundo mugulmano
(GUIDERE, 2017).

20 Texto original: For salafists, the question was no longer whether an Islamic revolution was possible, but only how
and when. Indeed, a revolution was attempted that same year in Saudi Arabia. A group of jihadists who had met at the
University of Medina stormed the Grand Mosque in Mecca and occupied it for nearly a fortnight. It was only with
great difficulty (and the help of French special forces) that Saudi government was able to put down the revolt.
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Apesar do movimento islamico assumir diferentes formas fora do Egito, da Arabia Saudita
e do Ir§, a internacionalizagéo e globalizagdo do movimento comegou apenas em 1979 e sua ver-
tente sectéria, derivada principalmente do wahhabismo, desencadeou aquilo que o historiador
norte-americano David Rapoport (2006) classifica como a quarta onda do desenvolvimento do ter-
rorismo moderno: The Religious Wave. No modelo proposto por Rapoport, o terrorismo néo € se-
parado de ideias politicas, mas resultado delas. E cada uma das ondas apresenta fases de contra¢do
e expansdo, sendo dotadas de uma “energia” contagiante que leva a sua internacionalizagdo a partir
da atuacdo de grupos radicais.

Para o historiador, a quarta onda ndo ¢ limitada ao espectro do Isla. Os exemplos que elenca
ao longo de sua obra também passam pela atuacdo do siquismo, que lutou para estabelecer uma
teocracia em Punjab (india) na década de 1980; os judeus extremistas que queriam explodir a Mes-
quita de al-Aqgsa, em Jerusalém, no mesmo periodo; e os membros do culto apocaliptico Aum
Shinrikyo, que ganhou notoriedade internacional apos espalhar gas sarin no Metrd de Toquio dez
anos depois. Mas o historiador os situa cronologicamente para demonstrar justamente que a igni¢édo
acionada pelo movimento inscrito no mundo islamico foi fundamental para a combustdo do holy
terror. Condicéo, esta, que atribui ao paradigma letal das acdes dele e o alcance de sua rede de
militantes. Duas caracteristicas forjadas sobre o periodo de expansdo do Islamismo contempora-
neo: a década de 1980.

O ativismo islamico se transformou num verdadeiro movimento global durante a Guerra do
Afeganistdo (1979-1989). Para os islamistas, a instauracdo de um governo pro-Soviético e a inva-
sdo de um pais muculmano por ateistas era uma afronta e uma jihad violenta ndo era somente
legitima, mas também necessaria. O suporte de uma forte coalizdo que passou a apoiar 0S mu-
Jjahidin, composta por Estados Unidos, Arabia Saudita e Paquistdo, permitiu que, em um més, a
cidade de Peshawar se tornasse o nervo central da resisténcia afega contra a ocupacdo da URSS,
estando repleta de combatentes, armas e agentes secretos (NEUMANN, 2016). Um nome crucial
na historia da radicalizacdo do movimento emergiu nesse contexto: Abdullah Azzam.

Lider dos combatentes em Peshawar, em 1984, ele criou um escritdrio especializado na
organizagao da transferéncia de jihadistas estrangeiros para o Afeganistio?®*. Para angariar militan-

tes, pautava-se num argumento religioso: era dever de cada mugulmano defender o territério

2L Entre eles estava um nome que décadas depois ganharia fama no Ocidente: Osama Bin Laden.
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islamico. Quem ndo cumprisse esse dever e deixasse outros ajudarem a causa em seu lugar estava
cometendo um grave pecado e iria pagar por isso na vida apos a morte (NEUMANN, 2016, p. 42).
Azzam também falava da recompensa do paraiso para aqueles que sacrificassem suas vidas a ser-

vico de Deus??:

O estudioso do Isla Thomas Hegghammer estima que mais de 20.000 jihadistas
foram para o Afeganistdo entre 1980 e 1992, a maioria depois que Azzam instalou
0 escritorio de recrutamento em 1984. As motivacOes deles eram variadas. Muitos
foram convencidos pela retérica de Azzam. Eles tinham visto na televiséo o que
estava acontecendo no Afeganistéo e queriam defender aqueles que compartilha-
vam sua religido e, consequentemente, o Isld como um todo. Cumprir seu dever
religioso e correr o risco de se tornarem martires ndo era um fardo, era parte da
atracdo de toda a situacdo. Outros militantes ja estavam envolvidos na cena jiha-
dista ha anos e queriam escapar da perseguicao em seus proprios paises indo para
o0 Afeganistdo (muitos estados arabes deixavam gue eles viajassem e depois anu-
lavam seus passaportes). Para recrutas de paises pobres como Egito e Argélia, o
pagamento também era um fator motivador. E claro havia os aventureiros — como
em todas as guerras -, um punhado de criminosos e psicopatas (NEUMANN,
2016, p. 42, traducdo nossa)?.

Na opinido de muitos especialistas, 0s combatentes estrangeiros ndo foram decisivos nos
teatros de operagdes. Entretanto, a ideia propagada por Azzam, e posteriormente Osama bin Laden,
era que ele e seus companheiros tinham derrubado uma superpoténcia como a Unido Soviética,
criando seu proprio mito sobre esse episédio da historia jihadista. E depois dele o projeto de vida
de Azzam passou a ser mobilizar forgas para lutar em qualquer parte do mundo onde o territério
islamico estivesse sob ameaca. O propulsor da jihad afegé e dois de seus filhos acabariam mortos
com a explosé@o de uma bomba quando se dirigiam para as oragdes de sexta-feira em Peshawar, em
24 de novembro de 1989, o que o impediu de colocar o plano em préatica. A missdo, no entanto,

seria abracada por Osama Bin Laden.

22 Abdullah Azam ¢ considerado o fundador do “culto do martirio”, que se transformaria numa caracteristica do mo-
vimento jihadista.

23 Texto original: The Islam scholar Thomas Hegghammer estimates that up to 20.000 jihadists went to Afghanistan
between 1980 e 1992, most them after Azzam set up the Services Office em 1984. Their motivations varied widely.
Many were convinced by Azzam’s rhetoric. They had seen on television what was happening in Afghanistan and
wanted to defend their co-religionistas and thus also Islam as a whole. Doing their religious duty and running the risk
of becoming martyrs was not a burden, it was part of the attraction. Others had been involved in the jihadist scene for
years and wanted to escape persecution in their own countries by going to Afghanistan (many Arab states let known
jihadists travel and then voided their passports). For recruits from poor countries like Egypt and Algeria, payment was
also a motivating factor. And of course there were adventures — as in every war — a handful of criminals and psycho-
paths.
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A al-Qaeda ¢ herdeira desse movimento. Em 1988, Osama Bin Laden montou um banco de
dados para cadastrar jihadistas e outros voluntéarios que circulavam pelos campos de operag&o.
Conforme sua fama crescia, ele assumiu o0 posto de porta-voz da ideia de que a jihad precisava
propagar-se por toda parte. Com isso, a Monarquia saudita ndo demorou a nutrir desconfiancas
sobre ele. Um ano depois, essa relacdo tortuosa culminaria na detengdo de bin Laden durante uma
viagem a Arébia Saudita (KEPEL, 2003, p. 470).

Nos meses que antecederam a invasdo do Kuwait pelo Iraque, em junho de 1990, as de-
monstracdes de forca de Saddam Hussein, ainda tratado pela corrente “salafista jihadista” como
um “apostata” laico, levaram Bin Laden a propor a Arabia Saudita uma alianca para defendé-la da
invasdo (COOK, 2015), colocando a sua disposicdo os servigos dos jihadistas de sua “base” na
defesa da fronteira. Mas, quando o Rei Fahd decidiu aceitar a ajuda da coalizdo internacional lide-
rada pelos Estados Unidos, Osama uniu-se aos circulos que criticavam essa politica, reunidos em
torno dos xeques Audah e Hawali. Perseguido pelo regime, acabou conseguindo fugir do pais em
1991, passando pelo Paquistéo, o Afeganistéo e finalmente o Sud&o, de Hassan el Turabi, onde se
fixou no final daquele ano (KEPEL, 2003, p. 470):

Foi nessa época que ocorreu a grande reviravolta na vida daquele que viria a se
tornar o inimigo publico nimero um do governo americano. Como tantos outros
militantes islamicos gerados no seio do sistema saudita durante a década de 1980,
ele rompeu radicalmente com esse sistema e com 0 Seu protetor americano por
ocasido da Guerra do Golfo, precipitando a cisdo no interior do movimento. Ao
se instalar no Sudao, que mais tarde acolheria milhares de jihadistas do Afeganis-
tdo em busca de refugio, ele juntou-se a coalizdo heterdclita que Turabi tentou
consolidar durante os quatro Congressos Populares Arabes e Islamicos realizados
em Cartum a partir de 1991. Reunindo todos aqueles que comungavam do mesmo
ressentimento contra a Operacdo Tempestade no Deserto e contra a vitoria militar
americana — adeptos do pan-arabismo, Irméos mugulmanos, militantes islamicos
radicais e até mesmo, num dado momento, dirigentes da OLP -, Turabi pretendia
formar um polo hostil a concepcéo saudita e conservadora do islamismo mundial,
tirando partido das divisdes e reagrupamentos que se seguiram a guerra. Ao
mesmo tempo, bin Laden ajudava os jihadistas que haviam se tornado indesejaveis
naquele pais a sairem do Paquistao; facilitava o deslocamento e as vezes Ihes con-
seguia emprego em suas companhias de obras publicas em varios paises. Além do
Sudéo, muitos militantes foram para o 1émen — pais de origem de sua familia e
que podia oferecer um ponto de apoio, na peninsula &rabe, para desestabilizar a
vizinha Arébia Saudita. Naquele pais, havia surgido um poderoso movimento is-
Iamico, que no entanto se mantinha alheio aos objetivos de bin Laden. Nesse con-
texto, a primeira frente de combate aos Estados Unidos foi aberta na Somélia.
Apos a guerra civil que devastou o pais do chifre da Africa, uma nova coalizdo
internacional, sob comando americano, desembarcou na Somalia em 1992 como
parte da operacdo da ONU intitulada Restore Hope (Restaurar a Esperancga). Os
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meios islamicos denunciaram a operagcdo como uma agressao que, segundo eles,
visava ratificar o controle ocidental sobre a regido vizinha ao Oriente Médio e
constituia uma ameaca ao Sudao, também préximo. Pela primeira vez, ex-jihadis-
tas do Afeganistéo participaram de uma luta armada que resultou na morte de 18
militares americanos, nos dias 3 e 4 de outubro de 1993, em Mogadicio (KEPEL,
2003, p. 470).

Apesar de injetar vultuosas quantias em projetos de agricultura e na construgcdo da malha
rodoviaria do Sudéo, tornando-se referéncia nos circulos anti-sauditas, Bin Laden foi “convidado”
a se retirar do pais devido as fortes pressdes internacionais sofridas pelo Governo sudanés, inten-
sificadas apos a tentativa de assassinato do presidente egipcio em Adis Abeba, em junho de 1995.
Em 1996, o saudita voltou para onde tudo comecgou: o Afeganistdo. La se aproximou dos lideres
talibas que, ironicamente, contavam com o suporte militar paquistanés e a benevoléncia americana

para consolidar seu controle sobre o pais (KEPEL, 2003, p. 472).

Talvez Washington e Riyad tenham previsto que ele estaria “sob controle” nesse
pais encravado nas montanhas, sem infra-estrutura nem sistemas adequados de
telecomunicacBes. No entanto, em 25 de junho, um atentado na base americana
de Khobar, na Arabia Saudita, que custou a vida de 19 soldados, foi-lhe atribuido.
Ele ndo reivindicou a autoria da acdo, mas divulgou, no dia 23 de agosto seguinte,
uma “Declaragdo de Jihad contra os americanos que ocupam a terra dos dois Lu-
gares Santos”, mais conhecida por seu subtitulo: “Expulsem os politeistas da pe-
ninsula arabe”. O texto de 11 paginas, pontuado por citagdes do Corao, hadiths
(ditos e feitos) do Profeta e referéncias de Ibn Taimiyya, assemelhava-se, pela
forma, as publica¢des da corrente “salafista jihadista”, veiculadas pela revista do
GIA, Al Ansar, por exemplo, desenvolvendo, a0 mesmo tempo, uma “visao” ge-
opolitica. Depois de relembrar o sofrimento imposto aos mugulmanos pela “ali-
anga sionista-cruzada” em varios paises do mundo, ele aponta a “ocupagdo da
terra dos dois Lugares Santos” como “a maior de todas as agressoes”. Mas gragas
ao “despertar do isla, essa agressdo pode ser combatida vitoriosamente, sob a
égide dos “ulemas e pregadores” — assim como 0s cruzados e 0s mongois foram
derrotados, em sua época, sob 0 combando de lbn Taimyya. Os cinco ulemas ci-
tados como referéncia (Abdallah Azzam; Ahmad Yassine, guia do Hamas pales-
tino; Omar Abdel Rahman, o egipcio, e os dois sauditas ‘Audah e Hawali) situa-
vam-se na intersec¢do entre os Irmdos Mugulmanos e a corrente “salafista jiha-
dista”: bin Laden se colocava como sendo filiado a sua doutrina e se apresenta, de
seu refugio nas montanhas do Hindu Kush, no Afeganistdo, como o ponto de par-
tida para a reconquista, a imagem e semelhanca do Profeta, refugiado em Medina
no ano zero da Hégira, antes de reconquistar Meca e revelar o isla ao mundo (KE-
PEL, 2003, p. 473).

Apresentando-se como aquele capaz de transformar em acao as demandas e criticas formu-
ladas no documento, o lider da al-Qaeda fez um apelo para que cada muculmano se empenhasse

em expulsar o invasor americano da “terra dos dois Lugares Santos”. A “Declaragdo de Jihad”
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invocava os “filhos da Arabia” que haviam lutado no Afeganistdo, na Bosnia-Herzegovina e na
Chechénia e anunciava que a batalha prosseguiria até que se estabelecesse o Estado islamico na
peninsula (KEPEL, 2003, p. 474). No entanto, sem suporte estratégico comparavel ao que os “vo-
luntarios” da década anterior haviam obtido dos Estados Unidos e das monarquias do petroleo, bin
Laden e seus acolitos enveredarem pelo caminho do terrorismo. Téatica que consolidaria seu prota-
gonismo no Oriente Médio:

Como sua presenca no Afeganistdo dos talibas néo lhe deu os meios para colocar
em prética sua luta anti-saudita, ele procurou quebrar seu isolamento ampliando
para o nivel mundial sua ambicéo jihadista. Em fevereiro de 1998, ele criou a
Frente Islamica Internacional, contra os judeus e os cruzados, cuja carta de fun-
dacdo foi co-assinada pelo lider do grupo egipcio Al Jihad, o Doutor Ayman al-
Zawahiri, um de seus compatriotas da Gama’a islamiyyah e por alguns represen-
tantes de pequenos grupos islamicos do subcontinente indiano. Esse texto curto,
gue cita abundantemente o Cordo e o inevitavel Ibn Taimyya, retoma as acusac6es
contra a “alianga sionista-cruzada” e evolui para um novo estagio de ataque a essa
alianga, emitindo uma fatwah. Esta estipula que “todo mugulmano capaz de fazé-
lo tem o dever pessoal (fard’ayn) de matar americanos e seus aliados, civis e mi-
litares, em qualquer pais onde isso for possivel. No dia 7 de agosto — oitavo ani-
versario da chegada das tropas americanas a Arabia e do apelo do Rei Fahd -, duas
explosBes simultaneas destruiram as embaixadas dos Estados Unidos em Nairobi,
no Quénia, e Dar es-Salaam, na Tanzania. A primeira deixou 213 mortos (12 ame-
ricanos) e mais de 4.500 feridos, a segunda, 11 mortos e 85 feridos (nenhum ame-
ricano). As autoridades americanas logo atribuiram a autoria a bin Laden: ap6s
um ataque com misseis de cruzeiro que destruiu uma usina quimica em Cartum e
bases de treinamento no Afeganistdo, em 20 de agosto, bin Laden foi acusado de
conspiracao e sua cabega foi colocada a prémio por cinco milhdes de dolares (KE-
PEL, 2003, p. 476).

Ao lado de outros ataques, como os ocorridos em Luxor e na Argélia em 1997, esses acon-
tecimentos contribuiram para o esfacelamento do Islamismo. O sucesso desses atos terroristas, do
ponto de vista técnico, acabou virando contra as intengdes politicas dos autores. A dissociacao
entre o extremismo dos jihadistas e as aspirac@es sociais, politicas e culturais traduzidas pela evo-
lucdo constante do Islamismo ao longo dos anos de 1980 acabou interrompendo o processo de
ascensdo (KEPEL, 2003) do movimento. Os ataques de 11 de setembro de 2001 foram consequén-

cia de tudo isso.

2.4. O salafismo jihadista
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Desde que apareceu aos olhos ocidentais como um novo componente na complexa rede de
atores do Oriente Médio, o Estado Islamico gerou indagacfes pelo estilo e abordagem de seus
métodos militares e propagandisticos. Mas, por tras das estratégias de avanco territorial e dissipa-
c¢do da ideologia do grupo, esta um arcabouco de experiéncias do Isla sunita acumuladas ao longo
do Gltimo século e seu produto mais radical: a tradigdo do pensamento salafista jihadista?.

O salafismo € uma perspectiva filoséfica que almeja reviver as praticas das trés primeiras
geracOes do Isla. Na interpretacdo de seus seguidores, elas constituem a era de ouro da religido, por
sua autenticidade. Assim, a vida perfeita s6 poderia ser alcancada através de um movimento em
direcdo ao passado (MAHER, 2016, p. 8). A metodologia mais popular para concretizar essa viséo
foi proposta por Muhammad ibn ‘Abd al-Wahhab.

A ideologia wahhabita derivada do pensamento do erudito de Najd é um dos alicerces do
Islamismo sunita contemporaneo, também construido sobre a filosofia de Qutb e Mawdudi. Ela
compartilha com os dois ide6logos pontos doutrinarios basicos. Principalmente a obrigacédo de vol-
tar aos fundamentos do Isl& independentemente das interpretagdes humanas do dogma e a aplicacéo
rigorosa de todas as injunc@es e proibicdes nos terrenos juridico, moral e privado. A novidade é

que ela adicionou um conservadorismo social tnico a essa formula (KEPEL, 2003, p. 84).

Para os Wahhabitas, ndo se trata apenas de retornar ao Isld dos ancestrais pios,
mas também de hostilidade em relagdo a toda forma de descrenca, politeismo e
inovacao religiosa. Isso implica numa separacao intransigente entre os fiéis e 0s
infiéis (kufr) e na destruicdo de qualquer referéncia a outras religiGes. Muitos
aspectos do Wahhabismo se articulam facilmente com os conceitos de Qutb de
“soberania” de Deus e a alegada “ignorancia” das sociedades mugulmanas. Além
disso, 0 Wahhabismo deu aos seguidores de Qutb — incluindo seu irmédo Mo-
hammed (1912-2014), que ensinou na Universidade Islamica de Medina — um
programa politico e religioso, uma visdo da sociedade perfeita que iriam imple-
mentar apos a revolugdo (NEUMANN, 2016, p. 38, traducdo nossa)®.

24 «“Salafismo-jihadista” é um termo que tem ganhado popularidade nos tiltimos anos, mas sua origem precisa perma-
nece incerta. Frequentemente, o ide6logo jordaniano Abu Muhammad al-Maqdisi é apontado como o articulador da
doutrina, no inicio da década de 1990, e Abu Qatada al-Filastini como o responsavel por sua propagacéo. Outra linha
de pensamento, que ecoa no trabalho de tedricos como o saudita Yusuf al-Dayni, identifica sua origem na comunidade
jihadista liderada por Jamil al-Rahman’s em Kunar, no Afeganisto, no final dos anos de 1980 e inicio da década de
1990. No entanto, ndo existem registros escritos dessa referéncia. De acordo com Hegghammer, a primeira referéncia
escrita a0 movimento “salafista-jihadista” apareceu numa entrevista de Ayman al-Zawahiri publicada pela revista al-
Ansar em 1994. Na literatura académica, o termo foi usado pela primeira vez em 1998 em dois estudos independentes
de Gilles Kepel e Kamil al-Tawil.

%5 Texto original: For Wahhabists, it is not just about a return to the Islam of the “pios forefathers”, but also about
enmity towards every from of unbelief, polytheism and religious innovation. That entails an uncompromising separa-
tion of the faithful and the infidels (kufr), and the destruction of any reference to others religions. Many aspects of
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Na trilha desse processo de hibridizagdes, portanto, o salafismo jihadista nasce como uma
combinagéo da teoria violenta da revolugéo de Sayyid Qutb e a doutrina religiosa proposta por al-
Wahhab. Para explicar as principais caracteristicas dela e o que a diferencia dentro do vasto espec-
tro ideoldgico do salafismo, nos valemos do pensamento de Maher (2016). Pesquisador do Inter-
national Centre for the Study of Radicalisation and Political Violence (ICRS), vinculado ao Depar-
tamento de Estudos de Guerra do King’s College London, ele situa 0 movimento como violent-
rejectionist numa grade de categorias baseadas na combinacdo das preferéncias politicas dos sala-
fistas de acordo com seus métodos para a mudanca (violéncia, ativismo e quietismo) e as atitudes
em relacdo a um Estado ou a ordem internacional estabelecida (rejeicdo, desafio e aviso). Ele jus-

tifica a classificagéo:

E porque, embora muitos militantes violentos sejam sem duvida salafistas que
também acreditam na jihad (e a praticam em muitos casos), a visdao de mundo
deles ndo se pauta na reconstrugdo da ordem internacional ou do Estado-nagéo.
Em outras palavras, se eles conseguissem poder, se comportariam como um es-
tado de consenso no cenario internacional (MAHER, 2016, p. 11, traducédo
nossa)%.

Na medida em que os salafistas jihadistas ttm dominado o panorama da jihad nas Gltimas
duas décadas, impondo grandes desafios para as estruturas de poder estabelecidas, é fundamental
compreender as bases que definem o movimento como um todo. Algumas tentativas ja foram feitas
nesse sentido, segundo Maher (2016). Muhammad Hafez, por exemplo, argumenta que o salafismo
contemporaneo se baseia em cinco caracteristicas: tawhid, hakimiyya, uma rejeicdo do bid’a®’, ta-
kfir e jihad. Algo semelhante é proposto por Jarret Brachman ao defender que tawhid, takfir e jihad

sdo caracteristicas necessarias do movimento, mas substituindo as outras duas pelos conceitos de

Wahhabism meshed easily with Qutb’s concepts of God’s “sovereignty” and the alleged “ignorance” of Muslim soci-
eties. Moreover, Wahhabism gave Qutb’s followers - including his brother Mohammed (1919-2014), who taught at
the Islamic University of Medina - a political and religious programme, a vision of the perfect society they would
implement after the revolution.

26 Texto original: This is because although many violent-challengers are undoubtedly Salafis who also believe in jihad
(and practise it in many cases), their worldview does not believe in the absolute reconstruction of either the internati-
onal order or the nation-state. To put it in another way, were they to achieve power, they would largely behave as a
consensus state within the international framework.

27 Aqui a palavra carrega o significado de heresia. Considerada o crime mais hediondo no Isl4, ¢ o tipo de dissidéncia
que para os fundamentalistas islamicos pode ocorrer quando os mugulmanos oram para qualquer outro ser que ndo seja
Deus; quando as interpretacdes dos textos divinos sdo consideradas mais liberais do que austeras ou quando a lei
islamica (Shar '7z) ndo é aplicada num Estado islamico (GUIDERE, 2017).
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‘agida®® e al-wala’ wa-1-bara. No entanto, mais uma vez, € Maher (2016) que tomamos como guia.

Ao considerar outros conceitos jurisprudenciais que sustentam os movimentos islamicos
contemporaneos, ele chega a um combinado de cinco premissas praticas, tedricas e ritualisticas
essenciais e indissociaveis dos movimentos salafistas jihadistas: tawhid?®, hakimiyya®, al-wala’
wa-l-bara ®, jihad e takfir. “Embora essas ideias existam dentro das tradi¢des islamicas normativas
e ndo haja nada particularmente raro ou especial sobre elas, 0 que as torna relevantes nesse contexto
é gque movimentos salafistas-jihadistas contemporaneos as interpretaram de forma unica e origi-
nal”*? (MAHER, 2016, p. 14, tradugio nossa).

E importante notar que essas cinco caracteristicas tém duas preocupagdes principais: prote-
cao e promocao. A protecdo da fé vem com jihad, al-wala’ wa-1-bara’ e takfir. J& a promocao esta
ligada com tawhid e hakimiyya. E € a primeira parte dessa equacdo que mais interessa esses movi-
mentos porque estdo ligadas ao campo de batalha, Ihes conferindo justificativas para seu modo de
agir. De todo modo, a articulagdo entre os cinco elementos esta relacionada a problemas de autori-
dade por direito, legitimidade, obediéncia e rebelido:

As cinco caracteristicas essenciais da identidade do salafismo jihadista relatadas
aqui se relacionam a essas questdes de algum modo. A doutrina al-wala’ wa-I-
bara’ estabelece linhas de lealdade e desacordo; takfir delineia o Isla contra todo
0 resto e o protege da corrupgdo insidiosa no seu interior; tawhid e hakimiyya
explicam como a autoridade legitima deve parecer e a quem deve servir; e jihad
prescreve 0 método para essa revolucao particular (MAHER, 2016, p. 15, tradugdo

28 B um termo islamico que significa “credo” (SOURDEL; SOURDEL-THOMINE, 2007).

29 Maher (2016) explica que tawhid é o pilar do Isl4. Enquanto doutrina que prega 0 monoteismo e a onipoténcia de
Deus, representa a caracteristica mais importante da fé, a qual distingue o Isla da era precedente de politeismo chamada
de jahiliyya. Assim, tawhid é o objetivo central da vida de um mugulmano.

%0 O conceito tem relacdo direta com a criagdo de um Estado islamico, cuja fungéo é garantir a soberania politica para
Deus. Maher (2016) defende que o problema de estabelecer uma autoridade politica para o Isla persiste desde o alvo-
recer da religido e continua sendo importante para muitos mugulmanos. No entanto, quando consideramos como 0s
islamistas concebem a ideia hoje, sdo os eventos dos Gltimos 150 anos que se mostram mais significantes. Na sua
encarnagdo mais longinqua, o impulso de moldar o conceito assumiu a forma de uma construcéo anti-colonial através
das reflexdes de pensadores como Jamal al-Din al-Afghani e Muhammad ‘Abduh. Os Irmdos Mugulmanos, por sua
vez, popularizaram a ideia no Oriente Médio e Sayyid Qutb comegou a escrever sobre a necessidade da reforma politica
e da renovacdo social.

31 De acordo com Maher (2016) essa é uma ideia vaga e escorregadia, dificil de se definir linguistica e conceitualmente.
Na sua construgdo mais basica, a doutrina carrega o significado de “lealdade e repudio” por amor a Deus. Ja no contexto
politico e militar, o conceito opera de forma similar ao takfir. E uma ferramenta de controle que traca uma linha para
separar quem pertence ao grupo de fiéis e os “forasteiros”, formando uma carapaga de protecdo em torno da fé.

32 Texto original: Whilst all of these ideas exist within normative Islamic traditions, and there is nothing particularly
unique or special about them, what makes them relevant in this context is that the contemporary Salafi-Jihadi move-
ments has interpreted and shaped them in unique and original ways.
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nossa).

Embora a ascensao do salafismo jihadista como uma ideia tenha seguido o declinio do Isla
politico no inicio da década de 1990, quando o islamismo parecia estar em retracdo na Africa do
Norte, na regido do Levante e na Asia Central®*, foi a Segunda Guerra do Golfo (2003-2011) que
serviu como pano de fundo para a aparicdo de uma doutrina mais concreta e coerente. Foi neste
momento que grupos jihadistas liderados principalmente pela al-Qaeda do Iraque comecaram a

criar uma vasta literatura para justificar, explicar e embasar suas atividades:

Para cada ato de violéncia, eles ofereceram alguma forma de referéncia as escri-
turas — por mais que seja ténue, esotérica ou contestada — para explicar suas agoes.
Por isso muitas publicagdes foram langadas enquanto os jihadistas lutavam contra
a coalizdo de forgas ocidentais no Iraque, tentando explicar-se para uma audiéncia
muculmana incerta no Oriente Médio e além (MAHER, 2016, p. 17, traducdo
nossa)*.

2.5. A emergéncia de um novo ator: o Estado Islamico

E claro que o Estado Islamico ndo apareceu do nada. Ele foi produto do conflito
no Iraque na década 2000, da Primavera Arabe e - ainda mais crucialmente - do
movimento jihadista que Azzam e Bin Laden colocaram em curso no inicio da
década de 1980 no Afeganistdo [...] Assim como aconteceu nas outras ondas, ele
reuniu diretrizes de movimentos e desenvolvimentos que estavam em andamento
ha décadas. Mas ele também teve um carater préprio. O movimento se reinventou.
Mobilizou uma geragdo mais jovem, perseguiu fins semelhantes, mas muito mais

3 Texto original: All of the five essential characteristics of Salafi-Jihadism identified here relate to those questions in
some way. The doctrine of al-wala’ wa-1-bara’ establishes lines of loyalty and disavowal; takfir delineates Islam aga-
inst everything else and protects it against insidious corruption from within; tawid and hakimiyya explain what legiti-
mate authority should look like and who it should serve; and jihad prescribes the method for this particular revolution.
34 0 exemplo mais dramatico veio com a deflagracéo da Guerra Civil da Argélia. A Sociedade dos Irméos Mugulmanos
também foi esmagada no Egito e efetivamente banida da Siria. Somente o talibd consolidou-se como uma excegédo
nesse cendrio. Outros insurgentes também ganhavam espaco na Argélia, Bdsnia e Chechénia. Isso levou pesquisadores
como Gilles Kepel e Oliver Roy a argumentar que a fase do pds-islamismo estava se consolidando. Fase em que as
iniciativas politicas dos atores que carregaram sua bandeira falharam.

3 Texto original: For every act of violence, they will offer some form of reference to scriptural sources — however
tenuous, esoteric, or contested — to explain their actions. It therefore follows that this is when the most output was
produced, as jihadis Fighting Western coalition forces in Iraq sough to explain themselves to an otherwise uncertain
Muslim audience in the Middle East and beyond.
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abrangentes, fundou novas institui¢cbes e empregou métodos ainda mais extremos
(NEUMANN, 2016, p. 56-57, traducéo nossa).

A génese do Estado Islamico, que Neumann (2016) enxerga como propulsor de uma nova
onda terrorista no mundo contemporaneo, esta no legado de um jordaniano chamado Abu Musab
al-Zargawi. Dono de um passado criminoso controverso, ele também esteve em territorio afegao e
participou do movimento de insurgéncia contra a ocupacdo soviética no estagio final do conflito
oitentista. E, mesmo ap6s o fim do embate, permaneceu no Afeganistdo, cultivando uma frutifera
rede de contatos. “Os jihadistas que recrutou ou conheceu durante esse periodo viriam a formar,
um dia, o nucleo de uma rede internacional. E um novo amigo revelou-se especialmente importante
para o futuro de al-Zargawi — 0 xeque Abu Muhammad al-Magqdisi, um dos arquitetos do Salafismo
jihadista” (STERN; BERGER, 2015, p. 37).

O experiente clérigo de origem palestina acabaria se tornando um pai espiritual para o ve-
terano da guerra afegd. Al-Maqdisi era o “monge livresco da fatwa ” e al-Zarqawi emergiria como
0 homem que testaria suas teorias em tempo real e numa guerra real (STERN; BERGER, 2015).
Quando o intelectual fundou sua propria célula jihadista jordaniana (a Casa do Ima), arregimentou
al-Zargawi. Em margo de 1994, os dois foram presos e o pupilo processado pela posse de armas
ilegais e por pertencer a uma organizacao proibida. Sentenciado em 1994 a 15 anos de prisdo, foi
transferido para o presidio de seguranca maxima Swaqa, baseado no deserto da Jordania. Ali co-

mecaria sua transformagéo:

O tempo na prisdo tornou al-Zargawi mais focado, brutal e decisivo. Como um
membro dos Bani Hassan, ele ocupava uma posic¢ao acima dos outros presos, até
de al-Maqdisi, que, no entanto, era dignificado por sua amizade com al-Zargawi
[...] através da coer¢do ou persuasdo, al-Zargawi buscou singularizar a sua inter-
pretacdo da ideologia isldmica, colocando a si mesmo no papel de supremo juris-
prudente (WEISS; HASSAN, 2015, p. 24).

Assumindo o titulo de emir, al-Zargqawi comp0s éditos religiosos que acabariam publicados
na Internet. A saida da prisdo antes do tempo previsto, através de uma anistia geral declarada pelo

rei Abdullah I1, foi sucedida pelo encontro com Osama Bin Laden na capital do Talib&, Kandahar.

3 Texto original: Of course, the Islamic State did not appear out of thin air. It was a product of the conflict in Iraq in
the 2000s, the Arab Spring and — even more crucially — the jihadist movement that Azzam and bin Laden set in motion
in 1980s Afghanistan [...] Just as happened in the other waves, the Islamic State brought together a whole range of
movements and developments that had been in progress for decades. But it also has a character of its own. The move-
ment has reinvented itself. It has mobilized a younger generation, pursued similar but far further-reaching ends,
founded new institutions and employed even more extreme methods than were seen before.
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Na literatura sobre o tema, é corrente o relato de rusgas entre os dois desde o primeiro momento.
De acordo com Neumann (2015), as diferentes concepgfes que nutriam sobre o propdsito da luta
armada estavam por tras disso: as ideias de al-Zargawi eram mais severas, agressivas e intransi-
gentes.

As discordancias levaram o jordaniano a atuar por cinco anos de forma independente, em-
bora tivesse apoio de Bin Laden e da al-Qaeda Central. O seu campo de treinamento em Herat
(Afeganistao) foi sustentado pela organizacdo mediante o consenso do mullah Omar, o lider dos
talibas. Com passagens pelo Ird, Siria e Libano, ele recrutou novos combatentes e fez crescer a sua
rede. Mas, enquanto Bin Laden estava ocupado com o Ocidente, em particular com a orquestragao
da espetacular acdo do 11 de setembro, al-Zargawi preocupava-se com a jihad nos paises mugul-
manos.

Os desdobramentos da Guerra ao Terror decretada pela administracao do presidente norte-
americano George W. Bush aproximaram al-Zargawi da al-Qaeda e dos talibéds na nova luta em
solo afegdo. Ferido em combate, ele acabou migrando para o Ird em 2002 e dai para o Curdistéo
Iraquiano, onde se juntou ao Ansar al-Islam®’. Mas foi a invasdo do Iraque que 0 empurrou para
uma alianca definitiva com o lider da al-Qaeda e conduziu a uma presenca duradoura da organiza-
¢do naquele pais.

Pouco depois da invasao, o terrorismo dentro das fronteiras iraquianas aumentou precipita-
damente. O Iraque entrou em guerra civil e a missdo dos aliados americanos passou do combate
para a construcdo de uma nacgdo. Al-Zargawi se aproveitou da situacdo. Em agosto de 2003, seus
homens realizaram um atentado bomba contra a sede da missdo da ONU*8 e a embaixada da Jor-
dania em Bagda, estabelecendo um padrao de violéncia em rapida escala. No final do mesmo més,
também encabecaria o ataque a uma importante mesquita xiita.

Apesar das tensdes com a lideranga central da al-Qaeda, em 2004 ele declarou bay 'a (fide-
lidade) a Bin Laden e anunciou a criagdo de um novo movimento jihadista: a al-Qaeda na Terra
dos Dois Rios. No Ocidente ele ficou conhecido como al-Qaeda no Iraque, ou AQI. A alianga
serviu tanto aos propositos da al-Qaeda, que saia de uma campanha de terror desastrosa na Arabia

37 Criado em 2001, o grupo nasceu como um movimento salafista que impds a aplicagdo estrita da Shari’a nos povoa-
dos que controlava no territério iraquiano. Com a invaséo do Iraque dois anos depois, converteu-se hum grupo rebelde
empenhado na luta contra as forgas lideradas pelos Estados Unidos. Mais tarde enviaria seus membros para a Siria, a
fim de lutar contra o governo local na sequéncia da ecloséo da guerra civil do pais.

38 O embaixador brasileiro Sérgio Vieira de Mello morreu nesse ataque.
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Saudita e estava desesperada para ocupar um papel na insurgéncia sunita no lraque, como ao obje-
tivo de al-Zargawi de usufruir da estrutura financeira e do aparato de recrutamento da organizagéo
(McCANTS, 2015, p. 12). Mas a violéncia de suas a¢Bes sO cresceu, muitas vezes seguindo estra-
tégias em desacordo com Bin Laden. No centro do choque estavam as questdes inter-relacionadas
do takfir e 0 uso da selvageria extrema como arma.

Com a morte de Osama Bin Laden, al-Zawahiri se tornou o interlocutor do jordaniano e
continuou cobrando uma mudanca de abordagem. Apesar de seguir alguns indicativos, al-Zargawi
construiu um caminho proprio e encontrou apoio ideologico para seu discurso num importante
texto jihadista de autoria de um idedlogo conhecido pelo pseudénimo de Abu Bakr Naji (STERN;
BERGER, 2015). Escrito em 2004, o tratado de 113 paginas, em arabico, era intitulado Idarat al-
Tawahhush (The Management of Savagery: The Most Critical Stage Through Which the Ummah
Will Pass) e foi publicado por um dos primeiros foruns jihadistas da Internet, o al-Ekhlas.

O documento delineava trés fases da luta jihadista: a) Perturbagédo e exaustdo: durante a
qual os atentados terroristas prejudicam a economia das poténcias inimigas e desmoralizam as suas
populacgdes; b) Gestdo da Selvageria: uma fase de resisténcia violenta, com énfase na realizacao de
atos de violéncia muitissimos visiveis, com a intencdo de enviar uma mensagem tanto aos aliados
quanto aos inimigos; ¢) Tomada do poder: o estabelecimento de regides controladas pelos jihadistas
gue possam, subsequentemente, crescer e unir-se com vista a recriacdo do Califado (STERN; BER-
GER, 2015, p. 46).

Al-Zargawi também foi influenciado pelo ide6logo jihadista Abu Musab al-Suri, cujo livro
de 1.600 paginas intitulado A Call to a Global Islamic Resistance defendia a chamada “resisténcia
sem lider”, isto ¢, o uso dos chamados atentados dos lobos solitarios. O jordaniano publicou muitos
comunicados que detalhavam a sua realizacdo das profecias de al-Suri, as quais incluiam lutas
apocalipticas contra os “persas” (STERN; BERGER, 2015).

Um ataque aéreo em 2006 matou al-Zargawi. Al-Zawahiri emitiu uma declaracdo o elogi-
ando, assim como seu comprometimento com a causa da al-Qaeda. Mas também aproveitou a opor-

tunidade para apelar a AQI para estabelecer um Estado islamico:

Passados poucos meses, uma coligacdo de jihadistas insurgentes, conhecida como
Conselho Shira Mujahideen anunciava a formacao do Estado Islamico do Iraque
(IS1). A formagéo do conselho tinha resultado, em parte, do reconhecimento da
AQI de que ndo podia continuar a competir com outras faccGes jihadistas na sua
esfera de influéncia, e de que era necessaria, pelo menos, uma aparéncia de
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compromisso. O sucessor de al-Zargawi como lider da AQI, Abu Hamza al-Mu-
hajir, um experiente combatente egipcio, jurou lealdade ao ISI e ao seu recém-
nomeado lider, Abu Omar al-Baghdadi, sobre quem pouco se sabe (STERN;
BERGER, 2015, p. 49).

Ap0s a morte de al-Zargawi, o Estado Islamico no Iraque retrocedeu. No entanto, a morte
de Abu Omar al-Baghdadi, lider do ISI, em 2010, acabou se transformando num ponto de viragem.
Seu sucessor tornou-se o obscuro Abu Bakr al-Baghdadi. Supostamente, ele nasceu em 1971, no
seio de uma familia arabe sunita na cidade de Samarra. A biografia escrita por um cidadao do
Bahrein gque se uniu ao Estado Islamico — contestada, mas distribuida em larga escala — aponta que
vinha de uma estirpe salafita praticante. Aparentemente, levou uma vida calma até os Estados Uni-
dos e seus aliados terem invadido o Iraque. Acredita-se que iniciou seu caminho na jihad em 2003
(STERN; BERGER, 2015, p. 56).

Fundador e lider da comissdo de Shari’a do grupo rebelde Jamaat Jayash Ahl al-Sunnah
wa-al-Jamaah, que operava em Samarra, Diyala e Bagda, ele teria sido preso numa operacdo ame-
ricana e levado para Camp Bucca como Ibrahim Awad Ibrahim al-Badri. Os relatos sobre o episo-
dio sdo contraditorios, mas a exposicao dele a esse ambiente teria sido importante para o projeto

que ajudaria a moldar ap6s sua saida da prisdo e a unido ao ISI:

Antes da sua detencdo, o Sr. al-Baghdadi e outros [elementos] eram radicais vio-
lentos, determinados a atacar os Estados Unidos. O tempo que passaram na prisao
aprofundou o seu extremismo e ofereceu-lhes a oportunidade de aumentarem o
seu nimero de seguidores. Em Camp Bucca, por exemplo, as figuras mais radicais
estavam detidas juntamente com individuos menos ameagadores, alguns dos quais
ndo tinham cometido nenhum crime violento. As prisGes da Coligag&o transfor-
maram-se em centros de recrutamento e em campos de treino para os terroristas
gue os Estados Unidos estavam a conhecer [...] Pequenos criminosos, terroristas
violentos e personalidades desconhecidas eram separados apenas de acordo com
critérios sectarios. Tal permitia aos extremistas espalharem a sua mensagem. Os
detidos que rejeitassem a presenga dos radicais nas suas celas enfrentavam a vin-
ganca de outros prisioneiros através dos tribunais da Sharia que infestavam as
infraestruturas. A radicalizacdo da populacéo da prisdo era evidente a todos aque-
les que prestassem atencdo. Infelizmente, poucos lideres militares o faziam (tra-
ducéo nossa)*°.

Apds garantir sua seguranca pessoal, al-Baghdadi criou aliangas com os baathistas, que se

tornaram uma parte extremamente importante do grupo. Muitos deles passaram a ocupar posigdoes

39 Andrew Thompson e Jeremi Suri, <<How America helped ISIS >>, op-ed, New York Times, 1 de outubro de 2014,
https://www.nytimes.com/2014/10/02/opinion/how-america-helped-isis.html.
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centrais da organizagdo. Sob a nova lideranca, a violéncia do ISI escalou através de ataques suicidas
coordenados, em varios locais e no mesmo dia.

Em julho de 2012, em meio a uma atmosfera de sectarismo, al-Baghdadi anunciou publi-
camente e previamente seu proXimo passo, uma campanha chamada “Derrubar os Muros”, através
da qual prometia libertar as prisGes iraquianas repletas de rebeldes jihadistas. O I1SI passaria 0 ano
seguinte cumprindo a promessa. Durante esse periodo, o lider suscitou a furia da al-Qaeda decla-
rando uma expansdo do ISI até a vizinha Siria, que se encontrava agora imersa em guerra civil. O
grupo passaria entdo a se chamar Estado Islamico no Iraque e na Siria, usando o famoso acrénimo

ISIS. O efeito da estratégia foi decisivo para preparar a ascensdo da organizacao:

Se os confrontos sectarios no Iraque ofereceram uma abertura para o ISl se rea-
grupasse, a violéncia na Siria daria a al-Baghdadi o pretexto para se expandir. A
fronteira entre a Siria e o Iraque era, hd muito, permeavel. As velhas rotas de
contrabando usadas para deslocar combatentes e mantimentos da Siria para o Ira-
que, durante a recente guerra, eram agora invertidas para levar combatentes e
mantimentos para a Siria” (STERN; BERGER, 2015, p. 63).

Varios membros do ISIS foram enviados para a Siria a fim de edificarem uma nova orga-
nizacao jihadista que pudesse operar a partir dagquele pais. 1sso levou a criacdo da al-Nusra nesse
territério. Os dois grupos expandiam-se nos dois paises. Até que no dia 9 de abril al-Baghdadi
anunciou uma fusdo, chamando o novo grupo de Estado Islamico do Iraque e do Levante. A situa-
cao causou a faria da al-Qaeda Central. A partir de 2013 as tensdes deram lugar a violéncia e, no
inicio de 2014, foi travada uma guerra dentro da guerra por todo o norte da Siria, com o ISIS a
combater diversas faccdes rebeldes, incluindo o al-Nusra (STERN; BERGER, 2015).

Apresentando vitdrias solidas tanto no Iraque como na Siria, 0 ISIS conseguiu controlar
faixas territoriais cada vez maiores e governar agressivamente as zonas onde podia consolidar o
controle. Através de uma estratégia militar que Abu Bakr al-Baghdadi descreveu como “uma ser-
pente que se move entre as pedras”, usando suas forgas como tropas de assalto quando se trata de
atingir alvos considerados frageis, mas evitando se atolar em batalhas prolongadas quando a cor-
relacdo de forcas se equilibra (COCKBURN, 2015, p. 17), empreendeu uma campanha que em 100
dias transformaria a politica do Oriente Médio.

Em janeiro de 2014, os homens de al-Baghdadi capturaram Fallujah e continuaram a avan-
car. No inicio de junho de 2014 veio a conquista crucial de Mossul, cidade com 1,5 milhdes de

habitantes e a maior barragem do Iraque. Mas foi no dia 29 de junho que a organizagdo deu um
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passo no mundo das ideias. Numa gravacao de &udio do seu principal porta-voz, Abu Mohammad
al-Adnani, declarou que estava a reconstruir o Califado, um império islamico histérico com uma
ampla ressonancia entre os muculmanos de todo o mundo, mas em especial entre os jihadistas
salafistas. Al-Baghdadi foi declarado o novo Califa Ibrahim e o andncio exigia a lealdade de todos

0s mugulmanos espalhados pelo mundo e em especial de todos o0s outros grupos jihadistas:

O sol da jihad ressuscitou e as boas novas de Deus brilharam. O triunfo agiganta-
se no horizonte e os sinais da vitoria apareceram. Aqui, a bandeira do Estado
islamico, a bandeira do monoteismo, levanta-se e vibra. Sua sombra cobre a terra
de Aleppo até Diyala. Os muros dos tiranos foram demolidos, suas bandeiras
cairam e suas fronteiras foram destruidas ... E um sonho que vive nas profundezas
de cada crente muculmano. E uma esperanca que agita o coracio de cada
monoteista mujahid. E o califado. E o califado - a obrigag&o abandonada da era ...
Agora o califado voltou. N6s pedimos a Deus o exaltado para fazé-lo de acordo
com o método profético (traducéo nossa)*.

40 Texto original: The sun of jihad has risen, and the glad tidings of goodness have shone forth. Triumph looms on the
horizon, and the signs of victory have appeared. Here, the flag of the Islamic State, the flag of monotehism, rises and
flutters. Its shade covers land from Aleppo to Diyala. Beneth the walls of the tyrantes have been demolished, their
flags have fallen, and their borders have been destroyed... It is a dream that lives in the depths of every Muslim believer.
It is a hope that flutters in the heart of every mujahid monotheist. It is the caliphate. It is the caliphate — the abandoned
obligation of the era... Now the caliphate has returned. We aks God the exalted to make it in accordance with the
prophetic method — Fonte: MCCANTS, W. The ISIS Apocalypse: the history, strategy and doomsday vision of the
Islamic State. New York: Picador, 2015.
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3. AMATRIZ MIDIATICA DO ESTADO ISLAMICO

3.1. O pioneirismo e influéncia da al-Qaeda

Na década de 1980, o Afeganistdo ja abrigava em seu territério uma frente midiatica ope-
rada por algumas das principais organizacdes insurgentes do pais, especialmente o Hezb-el Islami*!
e a Jamiat-e-Islami*?. Elas empregavam publicacbes escritas rudimentares, emissoras de radio e
fitas de audio e video para promover sua causa no interior do pais e no vizinho Paquistdo (SORI-
ANO, 2009, p. 149). Os voluntarios arabes que se uniram a jihad no pais, no entanto, foram os

responsaveis pela melhoria dessas praticas e a expansdo do alcance delas:

Os érabes que vieram dar suporte aos insurgentes afegdos pegaram esse projeto
de midia localmente orientado, traduziram seus produtos e os distribuiram pelo
mundo arabe. Mais tarde, eles e suas ONGs reproduziram esses materiais em inQ-
meras linguas, tornando-os acessiveis para leitores mugulmanos na Europa, no
Extremo Oriente, na Africa, na Asia Central e na América do Norte. A rede de
distribuicdo foi construida sobre a estrutura que ja mantinham através de suas ra-
mificagOes nessas localidades. O mentor de Osama Bin Laden, Sheikh Abdullah
Azzam, e 0 seu Maktab al-Khidamat (MK) — ou Bureau de Servicos Afegdos —
lideraram esse esforco (SCHEUER, 2007, tradugdo nossa)*.

O contetido desses materiais tinha um proposito: denunciar os abusos cometidos pelas tro-
pas sovieticas e exaltar o valor e heroismo do povo afegdo, que resistia ao poderio militar da grande
poténcia. Além de buscar a simpatia internacional, eles eram uma ferramenta para obtencdo de
doacdes e apoio a causa islamica (SORIANO, 2009, p. 150). Uma publicacdo em especial se des-
tacaria nesse cenario através do esforco de Abdullah Azzam: a revista al-Jihad.

O primeiro numero da revista, que seria veiculada mensalmente por dez anos, foi publicado

em 28 de dezembro de 1984. Com foco na melhoria e difusdo dela, Abdullah Azzam realizou uma

41 Organizacdo islamica conhecida por sua luta contra o governo comunista afegéo e seu grande aliado, a Unido Sovi-
ética. Foi fundada em 1975 e liderada por Gulbuddin Hekmatyar.

42 Partido politico do Afeganistao.

4 Texto original: The Arabs who came to support the Afghan insurgents took this locally-oriented media project,
translated its products into Arabic and distributed them across the Arab world. Later, the Arabs and their respective
NGOs reproduced these items in a number of languages, making them accessible to Muslim readers in Europe, the Far
East, Africa, Central Asia and North America. The NGOs’ far flung branches, of course, served as an already-in-place
distribution network. Osama bin Laden’s mentor, Sheikh Abdullah Azzam and his Maktab al-Khidamat (MK) — or
Afghan Services Bureau —were leaders in this effort.
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campanha a favor da publicacdo durante suas numerosas viagens e em pouco tempo conseguiu
atingir uma tiragem de 70 mil exemplares por més. Nesse periodo, a revista circulava livremente
pela Arabia Saudita, Kuwait, Emirados Arabes, Jordania e Magrebe. Também era possivel encon-
tra-la na Europa e, principalmente, nos Estados Unidos, que recebia metade da sua tiragem mensal
(SORIANO, 2009, p. 150). Desde o inicio, Osama Bin Laden se empenhou no financiamento da
publicacdo (ROGAN, 2007, p. 38).

Foi pelas paginas da al-Jihad e as médos de Abdullah Azzam que “a lenda dos guerreiros
santos afegdos seria embalada e vendida mundo afora” (WRIGHT, 2006, p. 114). Inclusive a do
triunfo do proprio Bin Laden na Cova do Ledo, base operacional construida por ele nas montanhas
de Tora Bora durante a ocupacgdo. Diante da decisdo de destruir o local, as tropas soviéticas o
submeteram a um intenso bombardeio durante semanas, mas acabaram derrotadas pelos homens

liderados por Osama:

Da perspectiva soviética, a batalha da Cova do Ledo foi um momento breve no
recuo tatico do Afeganistdo. Mas na atmosfera religiosa exaltada entre os segui-
dores de Bin Laden reinava a sensagdo estonteante de estarem vivendo num
mundo sobrenatural, onde a realidade se ajoelhava diante da fé. Para eles, o con-
fronto na Cova do Ledo tornou-se a base do mito de que derrotaram a superpotén-
cia. Em poucos anos, todo o império soviético se esfacelaria — morto pela ferida
que os mugulmanos lhe infligiram no Afeganistdo, acreditaram os jihadistas
(WRIGHT, 2006, p. 139).

Testemunhando de perto e se beneficiando do trabalho de seu mentor, Osama Bin Laden
ndo demorou a perceber o poder que as campanhas de comunicacdo poderiam ter no alcance de
seus objetivos. Soriano (2009) trata esse momento histérico como a origem remota da propaganda
da al-Qaeda e estabelece trés fases que caracterizariam o desenvolvimento dela a partir dai. Na
primeira, entre os anos de 1994 e 2001*, a organizacio seguiu padrdes comuns a outros grupos
terroristas: elaborava documentos escritos e audiovisuais onde se repetiam suas demandas, videos
que colecionavam atividades de entretenimento, demonstra¢des de seus arsenais, imagens de al-

guma acdo armada e gravacoes de discursos dos lideres da organizagdo (SORIANO, 2009, p. 151).

44 Ao longo dos anos 1990, a al-Qaeda transformou-se numa empresa, com rol de pagamentos e subsidios, bem como
operacionais que viajavam pelo mundo e se inseriam nos conflitos locais, fosse para darem assisténcia aos movimentos
radicais no terreno ou para se aproveitarem deles — como quando lavou dinheiro através de instituices de socorro para
a Bosnia; ou quando lavou dinheiro através de membros treinados da célula jihadista nos Estados Unidos que perpetrou
o0 atentado ao World Trade Center de 1993 e que tentou, semanas mais tarde, fazer explodir bombas junto de marcos
histéricos da cidade de Nova lorque (STERN; BERGER, 2015, p. 79).
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A maior parte desses materiais visava o consumo interno, incluindo as pessoas que integravam as
redes de apoio da jihad, simpatizantes e potenciais recrutas.

Um marco desse periodo foi a criacdo, em Londres, do Comité para o Conselho e a Re-
forma, cuja lideranca foi assumida pelo estudante arabe Khalid Al Fawwaz. Apesar do nome im-
ponente, a estrutura do comité era uma sala com um fax. Dela, Fawwaz enviava ensaios escritos

por Osama Bin Laden para paises do Golfo e meios de comunicacdo ocidentais:

Uma prova da importancia que Bin Laden atribuia a estas funcGes estd nas cha-
madas que efetuou com um telefone moével via satélite na década de noventa. Essa
linha, que pode ser interceptada pela inteligéncia estadounidense durante dois
anos (1996 e 1998), mostra como o principal destinatario de todas as chamadas
internacionais da cupula da al-Qaeda era o proprio Al Fawwaz (Fielding e Gad-
hery, 2002). Nessas conversas o lider terrorista acordava com seu representante
no Ocidente a forma como sua imagem seria promovida internacionalmente, re-
metendo cépias de suas conferéncias e escritos para que fossem ouvidos nas reu-
nides dos radicais de qualquer pais. O Comité também exercia o papel de inter-
mediario entre 0os meios de comunicagdo mundiais e os lideres da organizacao
terrorista no Afeganistdo. No inicio da década de 1990, o Comité para o Conselho
e a Reforma ja difundia suas mensagens recorrendo ao correio eletronico, tecno-
logia que dava seus primeiros passos e cuja vigilancia ainda ndo era parte da
agenda das forcas de seguranca (SORIANO, 2009, p. 154, tradugdo nossa)®.

No inicio desta primeira etapa, a atividade comunicativa da al-Qaeda se restringia a textos
escritos e tinha um carater personalista: o lider da organizacdo era praticamente o Unico protago-
nista das mensagens difundidas (SORIANO, 2009, p. 155). Mas, conforme ela foi se abrindo ao
interesse publico, Osama Bin Laden passou a conceder entrevistas a jornalistas arabes e ocidentais,
aproveitando o impacto e a repercussao causados pela “Declaragdo de Guerra Contra os Estados

Unidos™®, divulgada em 1996. A primeira entrevista dele para uma grande rede de televiséo

4 Texto original: Una prueba de la importancia que Bin Laden atribuia a estas funciones viene dada por las llamadas
que efectud con un teléfono mavil via satélite en la década de los noventa. Dicha linea, que pudo ser interceptada por
la inteligencia estadounidense durante dos afios (1996 a 1998), muestra cdmo el principal destinatario de todas las
Ilamadas internacionales de la ctpula de Al Qaeda era el propio Al Fawwaz (Fielding y Gadhery, 2002). En dichas
conversaciones el lider terrorista acordaba con su representante en Occidente la forma en que su imagen seria promo-
vida internacionalmente, remitiendo copias de sus conferencias y escritos para que fuesen oidos en las reuniones de
radicales de cualquier pais. EI Comité también ejercia de intermediario entre los medios de comunicacionais mundiales
y los lideres de la organizacion terrorista en Afganistan. En fechas tan tempranas como el inicio de los noventa, el
Comité para el Consejo y la Reforma ya difundia sus mensajes recurriendo al correo electronico, una tecnologia que
aun estaba dando sus primeros pasos y cuya vigilancia ain no formaba parte de la agenda de las fuerzas de seguridade.
46 O nome original do manifesto é Declaration of Jihad Against the Americans Occupying the Land of the Two Holy
Mosques. Ele pode ser lido na integra na pagina do Centro de Combate ao Terrorismo de West Point:
https://ctc.usma.edu/wp-content/uploads/2013/10/Declaration-of-Jihad-against-the-Americans-Occupying-the-Land-
of-the-Two-Holiest-Sites-Translation.pdf.
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mundial foi concedida ao jornalista da CNN Peter Arnett em margo de 1997%'. Ele teria escolhido
esta emissora em vez da BBC e o programa 60 minutes da CBS por sua vasta audiéncia (ROGAN,
2007, p. 39).

A precariedade dos meios propagandisticos utilizados pelo movimento jihadista durante
esta primeira fase esté relacionada as limitacGes tecnoldgicas proprias daquele periodo. O uso da
Internet ainda enfrentava uma série de obstaculos. Por isso, a al-Qaeda precisava que sua mensa-
gem fosse reconhecida e difundida através dos meios de comunicacdo tradicionais, especialmente
a televisdo (SORIANO, 2009, p. 156).

A transmisséo de dados ainda era muito precaria, assim, por exemplo, a descarga
de um video apresentava muitos problemas e podia demorar dias através de um
antigo modem telefénico. Porém, o principal inconveniente estava no fato de que
com esse meio s6 era possivel alcancar uma pequena porcentagem da populagédo
mundial que em meados da década de noventa desfrutava de uma privilegiada
conexdo com a Internet. Também nédo havia sido disseminado o uso de cameras
de video digitais, nem existiam instrumentos de edicdo de imagens acessiveis
(SORIANO, 2009, p. 156, traducéo nossa)*.

Essas limitacGes, no entanto, ndo impediram gue a al-Qaeda adentrasse o ciberespago. Uma
série de iniciativas complementares marcaram sua insercao nesse universo. E elas serviriam de
modelo para as agdes de outros grupos violentos. Em 1996, foi criada em Londres a Azzam Publi-
cations, o primeiro organismo de propaganda da al-Qaeda. Desde sua criagdo, ele se dedicou a
difusdo e traducao de materiais jihadistas, a redacdo de obituarios de terroristas mortos em combate
e a criacdo de materiais proprios que se popularizariam entre os partidarios da jihad contra o Oci-

dente (SORIANO, 2009, p. 157).

47 A equipe da CNN foi conduzida as montanhas gélidas acima de Jalalabad, até uma cabana de barro forrada com
cobertores, para se encontrar com Osama Bin Laden. Desde sua chegada ao Afeganistdo, o saudita ja havia falado com
repOrteres dos jornais The Independent e Al-Quds al-Arabi, sediados em Londres, mas essa foi sua primeira entrevista
concedida a uma rede de televisdo. Na passagem mais reveladora da entrevista, Arnett perguntou se, caso os Estados
Unidos concordassem com sua exigéncia de que deixassem a Arabia, ele revogava sua jihad. Osama foi enfatico: “A
reacdo foi resultado da politica americana agressiva em todo 0 mundo mugulmano, ndo apenas na peninsula Arabica”.
Ja falando como representante da nacdo islamica, um califa em potencial, defendia, portanto, que os Estados Unidos
tinham de desistir de qualquer tipo de intervengdo contra mugulmanos “no mundo inteiro” (WRIGHT, 2007, p. 274-
275).

4 Texto original: La transmision de datos era alin muy precaria, asi por ejemplo, la descarga de un video presentaba
numerosos problemas y podia tardar varios dias a través de un antiguo mddem telefénico. Sin embargo, el principal
inconveniente se hallaba en que con este medio solo se podia alcanzar al pequeno porcentaje de la poblacion mundial
gue a mediados de los noventa disfrutaba de una privilegiada conexion a Internet. Tampoco se habia extendido ain el
uso de cadmaras de video digitales, ni existian instrumentos accesibles de edicion de imagenes.
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Babar Ahmad, um estudante de engenharia do Imperial College de Londres, foi 0 respon-
s&vel por colocar no ar a pagina da Azzam e permaneceu como administrador dela até sua priséo,
em 2003. Foi nesse espaco que Ahmad lancou o primeiro video jihadista em inglés, intitulado The
Martyrs of Bosnia, em 1997. O documentario de longa-metragem descrevia o arco da Guerra dos
Bélcas na década de 1990 a partir da perspectiva de combatentes jihadistas estrangeiros (STERN;
BERGER, 2015, p. 129).

No final dessa primeira fase de consolidacdo do arsenal comunicacional do movimento, a
filmagem de videos sobre as operacdes armadas dos grupos do Movimento Jihadista Global (GJM)
foi adquirindo um interesse crescente. Eles ndo eram (teis apenas para o recrutamento e 0 consumo
interno dos jihadistas, mas também podiam ser utilizados para transmitir uma versao diferente dos

fatos veiculados pelos meios de comunicagdo de massa:

Assim, por exemplo, na Guerra da Chechénia ocorreram varios episodios nos
quais os mujahidun informavam sobre uma emboscada exitosa contra um com-
boio russo e os russos negavam que ela tivesse ocorrido. Pouco tempo depois, 0s
jihadistas mostravam na Internet a gravagdo do video da emboscada, comprome-
tendo desse modo a credibilidade dos meios oficiais russos (SORIANO, 2009, p.
162, tradugdo nossa)®.

A acdo dos jihadistas chechenos serviu de modelo para outras organizacdes do GJM, como
o0 Grupo Salafista para a Pregacdo e o Combate (GSPC) e até mesmo a al-Qaeda. Entre o final de
2000 e inicio de 2001, esta debutou o video “A Destrui¢do do Destroyer USS Cole” (TORRES,
JORDAN, HORSBURGH; 2006, p. 413). Esse foi o primeiro grande projeto do as-Sakab Media
Production Establishment, braco midiatico da al-Qaeda criado em 2001 e que seria responsavel
pela producdo da colecdo completa de audios e videos de Osama Bin Laden e Ayman al-Zawahiri,
além da elaboracdo de documentarios e materiais sobre as operacdes militares realizadas pela or-
ganizacdo no Afeganistdo nos anos seguintes. Essa foi a primeira peca de propaganda da al-Qaeda
gue mostrou sinais de uma relativa sofisticacdo técnica, efeitos cinematograficos e capacidade de
lidar com linguas estrangeiras. Pardmetros que mais tarde se transformariam em caracteristicas das
producdes da as-Sahab (ROGAN, 2007, p. 48).

49 Texto original: Asf, por ejemplo, en guerra de Chechenia, se dieron lugares varios episodios en los cuales los muya-
hidines informaban sobre una emboscada exitosa contra un convoy ruso, y los rusos negaban que ese hecho hubiese
tenido lugar. Al poco tiempo, los yihadistas mostraban en Internet la grabacion en video de la emboscada, comprome-
tiendo de ese modo la credibilidad de los medios oficiales rusos.
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Esse video (de quase duas horas de duragdo e com uma versdo em arabe e outra
em inglés) tinha evidentes semelhangas com a estrutura e objetivos de seu prede-
cessor checheno. A fita contém algumas das mais populares imagens sobre a al-
Qaeda, que apareceriam posteriormente nos meios de comunicagao. Nela é possi-
vel contemplar sequéncias de entretenimento de terroristas no campo de Al Fa-
roog, no Afeganistdo, e um bom nimero de discursos de Bin Laden e outros des-
tacados membros da organizacdo terrorista. No video também podem ser encon-
tradas referéncias ao atentado que d& nome a fita: o ataque suicida contra um con-
tratorpedeiro americano ancorado no Iémen. Os terroristas gravaram o momento
em que uma barca carregada de explosivos colide com o casco do barco. No en-
tanto, falharam no objetivo de registrar o ataque na integra e substituiram essas
imagens por um gréfico e registros dos meios de comunicacgdo sobre o estado que
ficou o barco apés a acdo (SORIANO, 2009, p. 163, tradugéo nossa)™.

Desde entéo, a as-Sahab conseguiu se distinguir na cena jihadista global por duas caracte-
risticas principais: o jA mencionado fato de ser a produtora exclusiva das fitas de Osama Bin Laden
e al-Zawahiri (também tendo acesso a filmagens raras de operac¢des da organizacao) e seu foco em
producdes audiovisuais. Assim, ela acabou estabelecendo um padréo de sofisticacdo tecnoldgica
no ambito das produc¢des midiaticas jihadistas e foi durante algum tempo uma das poucas produto-
ras capazes de criar materiais de qualidade (ROGAN, 2007, p.56).

O segundo periodo de desenvolvimento da atividade propagandistica do grupo (SORIANO,
2009) se concentra no intervalo entre os ataques de 11 de setembro e a invasdo do Iraque pelas
tropas norte-americanas. Apos os atentados, Osama Bin Laden e a al-Qaeda converteram-se em
objeto de interesse mundial. Isso permitiu que qualquer individuo que proclamasse atuar em nome
da organizacao recebesse sua cota de atencdo na midia. Situagdo que levou o grupo a tentar resta-
belecer seu privilégio informativo (SORIANO, 2009, p. 165). E durante essa fase colocou em mar-
cha duas acBes que seriam imitadas numa etapa posterior pelo restante dos grupos, individuos e
redes que integram o universo jihadista (SORIANO, 2009, p. 167).

A primeira delas é o sequestro e assassinato de reféns com fins meramente propagandisti-
cos. Embora seja possivel encontrar precedentes das filmagens de degolamentos nas praticas de

grupos jihadistas argelinos e chechenos, nesses casos as vitimas geralmente eram soldados

%0 Texto original: Este video (de casi dos horas de duracién y con una version en arabe y otra en inglés) tenia evidentes
semejanzas con la estructura y objetivos de su predecesor checheno. La cinta contiene algunas de las mas populares
imagenes que sobre Al Qaeda apareceran posteriormente en los medios de comunicacion. En ella se pueden contemplar
secuencias de entrenamiento de terroristas en el campo de Al Farooq en Afganistan, y un buen namero de discursos de
Bin Laden y otros destacados miembros de la organizacién terrorista. En el video también pueden encontrarse referen-
cias al atentado que da nombre a la cinta: el atentado suicida contra um destructor americano anclado en Yemen. Los
terroristas trataron de grabar desde las cercanias el momento en que una barca cargada de explosivos colisiona con el
casco de barco. Sin embargo, fallaron en su intento por tener constancia visual del ataque y sustituyeron dichas ima-
genes por un gréfico y por otras obtenidas de los medios de comunicacidn sobre cdmo quedd el barco tras el ataque.
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inimigos capturados em emboscadas ou a¢des de guerrilha. No inicio de 2002, o sequestro do jor-
nalista norte-americano Daniel Pearl no Paquistdo inaugurou uma inovacao e langou um modelo

tatico que seria replicado a partir de entdo:

O video intitulado “O degolamento do jornalista espido, o judio Daniel Pearl” era
resultado de uma a¢do que requeria escassa estrutura e modestos meios materiais,
mas que permitiu elaborar um produto propagandistico de repercussao mundial.
O éxito midiatico dessa formula simples, junto com a possibilidade de inserir nes-
sas producdes o ideério e 0s objetivos especificos do grupo responsavel, ndo pas-
saram despercebidos para outros componentes da constelacdo jihadista (SORI-
ANO, 2009, p. 168, tradugdo nossa)°.

A segunda inovacdo perpetrada pela al-Qaeda nesse periodo esta diretamente relacionada a
forma como gestou sua presenca no ciberespaco (SORIANO, 2009, p. 168). A entrada efetiva da
organizacdo nesse universo data de fevereiro de 2000, quando foi criada a pagina maalemalji-
had.com. No ano seguinte, ela também lancou a alneda.com, que se manteve ativa até julho de
2002 (ZELIN, FELLOW; 2013, p. 5). Embora a al-Qaeda nunca tenha reivindicado oficialmente a
propriedade dessas paginas, conferiu um carater semioficial a elas, permitindo que fossem as pri-
meiras a divulgarem certos materiais como videos, audios e comunicados escritos (SORIANO,
2009, p. 169). Além disso, muitos outros sites da época ndo eram diretamente conectados com a
organizacdo comandada por Osama Bin Laden, mas simpatizavam com sua visao globalista da
jihad. E o caso do At-Tibyan Publications e do Sawt al Qaeqgaz. Isso permitiu que controlasse quem
produzia e disseminava materiais jihadistas online, o que a manteve como um organismo de elite
e exclusivo (ZELIN, FELLOW, 2013, p. 5).

Adotando um recorte semelhante ao de Soriano (2009), Zelin e Fellow (2013) situam esse
fendmeno numa terceira fase das praticas midiaticas jihadistas, precedida pela primitiva atividade
propagandistica do movimento no Afeganistdo durante a década de 1980 e as primeiras experién-
cias dele no universo online em meados da década de 1990, com a atuacdo de individuos que eram
donos de dominios na Web e ajudavam organizac¢des jihadistas a monopolizar o contetdo que era
importante para sua causa e determinar como ele seria distribuido. Nesta nova etapa, 0s adminis-

tradores de féruns online facilitavam e ajudavam a disseminar materiais em beneficio de

51 Texto original: El video titulado El degollamiento del periodista-espia, el judio Daniel Pearl era resultado de una
accion que requeria escasa infraestructura y modestos medios materiales, pero que permitio elaborar un producto pro-
pagandistico de repercusion mundial. El éxito mediético de esta sencilla formula, junto a la posibilidad de insertar en
estas producciones el ideario y los objetivos especificos del grupo responsable, no pasaron desapercibidas para otros
componentes de la constelacion yihadista.
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organizag0es jihadistas, mas ndo eram necessariamente ligados a elas. De todo modo, na medida
que postavam informes importantes e tinham o poder de deletar contetidos e banir usuérios, con-
tribuiam para a conducdo da comunidade online numa direcdo especifica. E, a0 mesmo tempo,
nesses espacos 0s usuarios podiam manifestar seus pontos de vista sobre dados eventos.

Agquela que Zelin e Fellow (2013) situam como a quarta fase desse processo caminha para-
lelamente ao periodo que Soriano (2009) aponta como 0 momento de dispersdo da producgéo pro-
pagandistica da al-Qaeda e de primazia da Internet. Ela coincide com a consolidagcdo de uma mu-
tacdo que leva a organizacdo a converter-se num movimento ideoldgico e gera impactos significa-
tivos sobre a acdo comunicativa do terrorismo jihadista. O Estado Islamico e suas praticas midia-

ticas emergem nesse contexto.

3.2. As inovacdes do Estado Islamico

Apos os Estados Unidos terem invadido o Afeganistdo e desenraizado a al-Qaeda de suas
bases fixas, precipitando uma mutacao que a converteria num movimento ideoldgico, o departa-
mento de midia dela também acabou afetado. A consequéncia principal disso foi a descentralizacdo
da sua producdo propagandistica (SORIANO, 2009, p. 170). Os produtos elaborados pelo nucleo
da al-Qaeda Central se converteram numa infima parte do conjunto de textos, videos e gravacoes
sonoras difundidas durante esse periodo. No entanto, a organizacao continuou a desfrutar de altis-
simas doses de autoridade e prestigio dentro do movimento jihadista, “como demonstra o fato de
que varios grupos terroristas empreenderam nesse periodo longos e tortuosos processos de negoci-
acdo com Bin Laden e seu circulo mais imediato para adicionar a ‘marca al-Qaeda’ as suas respec-
tivas denominagdes” (SORIANO, 2009, p. 171, traducio nossa)°2.

A criacdo da al-Qaeda do Iraque (AQI) se deu nesse contexto. Mas, mesmo antes da filiacdo
a organizacdo comandada por Osama Bin Laden, o grupo liderado por Abu Musab al-Zargawi
dispunha de uma das mais ativas e inovadoras vertentes propagandisticas do movimento jihadista
global. Diferenciando-se, principalmente, por produgdes que ecoavam os videos do Afeganistdo
durante o periodo soviético e mais tarde da Bdsnia, realgcando as sequéncias de combate, mos-

trando, cena ap0s cena, explosdes resultantes de artefatos explosivos armadilhados, artilharia e

52 Texto original: Como lo demuestra el hecho de que varios grupos terroristas hayan emprendido en este periodo
largos y tortuosos procesos de negociacién con Bin Laden y su circulo mas inmediato para afiadir la ‘marca Al Qaeda’
a sus respectivas denominaciones”.
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ataques de franco-atiradores. A qualidade das filmagens frequentemente era ruim, muitas vezes
resultante de cAmeras digitais portateis baratas, mas a quantidade era enorme (STERN; BERGER,
2015, p. 132).

A campanha propagandistica da AQI teve inicio efetivamente em 2004. Acredita-se que a
mente por trés dela tenha sido Muhannad al-Sa’idi (também conhecido como Abu-Maysara al-
Iraqi), um xiita que se uniu ao isla sunita apos aderir ao grupo liderado por al-Zargawi. As opera-
¢cOes midiaticas lideradas por ele ndo envolviam apenas militantes dentro do Iraque, mas também

simpatizantes de diferentes localidades que postavam videos em féruns de discusséo jihadistas:

As filmagens de combates eram distribuidas individualmente e em seguida reco-
Ihidas por apoiantes online com competéncias técnicas, que as alinhavam em
montagens longas com musica anasheed (canc¢des religiosas a cappella islamicas;
conhecidas individualmente como nasheed), rematadas por sequéncias de créditos
animados por computador. Esporadicamente, adicionavam trechos das noticias
para contextualizar as imagens de guerra (STERN; BERGER, 2015, P. 132).

Naquele ano, o grupo comegou a utilizar o forum Muntada al-Ansar como canal principal
para a publicacdo de producdes audiovisuais. Ele era administrado por Mohibb al-Shaykhain al-
Tunsi juntamente com o marroquino Yunus Tsouli, que vivia no Reino Unido e se autodenominava
“Irhabi 007" (Terrorista 007). O féorum permaneceu aberto até outubro de 2005, quando foi substi-
tuido por outros espacos de discussdo similares, como Al-Hisba e Al-Firdaws (STENERSEN,
2017, p. 119).

Comecando com a execucdo filmada do empreiteiro americano Nicholas Berg, a AQI dis-
tribuiu uma série infindavel de videos que mostravam a execucao de reféns e prisioneiros, frequen-
temente por decapitacdo (STERN; BERGER, 2015, p. 132). No final de 2004, no entanto, a se-
quéncia de lancamentos foi interrompida. Uma das principais hipoteses que explicam essa mudanca
momentanea esta atrelada as criticas que a lideranca da al-Qaeda no Paquistdo dirigia a brutalidade
dessas produc6es. Numa carta que teria sido enviada ao emir da AQI em 2005, Ayman al-Zawahiri

enfatizava que:

Entre as coisas que 0s sentimentos da populacdo mugulmana que te ama e apoia
nunca irdo achar palataveis sdo as cenas de abate de reféns. Vocé ndo deve se
enganar pelo louvor de alguns jovens zelosos e a descri¢do que dao a vocé como
shaykh dos matadouros, etc. Eles ndo expressam a viséo geral daqueles que admi-
ram e apoiam a resisténcia no Iraque e vocé, em particular, pela benevoléncia e
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béncéo de Deus®®.

A AQI, no entanto, ndo demorou a retomar suas atividades, lancando uma nova onda de
videos. E o recurso mais marcante neles passou a ser 0 uso ostensivo de clipes curtos: eram peque-
nos (menos de dez minutos) e mostravam uma Unica operagdo, ou longas producdes (de quarenta
minutos a uma hora e meia) que compreendiam uma série de clipes menores (STENERSEN, 2017,
p. 120). Essa caracteristica reflete a estratégia de distribui¢do online que seria massivamente ado-
tada pelo grupo nos anos subsequentes. Em 2004, j& ndo havia a necessidade de se utilizar fitas
VHS ou CD-ROM. Os videos eram digitalizados e podiam ser postados diretamente na Internet.
Considerando que a banda larga era limitada, clipes menores eram acessados com mais facilidade
(STENERSEN, 2017, p. 121).

Nessas primeiras producdes, o departamento de midia da AQI descobriu um conceito im-
portante: o poder da narrativa (STERN; BERGER, 2015). Apesar de muitas vezes 0s videos esta-
rem saturados de explanacdes e palestras religiosas verbosas, seguiram-se mais exemplos com nar-
rativas independentes que se encaixavam na historia ampla da guerra (STERN; BERGER, 2015,
p. 132). Outra técnica introduzida pelo grupo foi a filmagem de ataques a partir de maltiplos angu-
los (STENERSEN, 2017, p. 121).

Seguindo a tendéncia inaugurada pela as-Sahab, as producdes da AQI também davam des-
taque para as operacdes suicidas. Um bom exemplo disso é o filme The Expedition of Shaykh Umar
Hadid, datado de 2006 e um dos primeiros videos do grupo traduzidos para o inglés. A producéo
de oitenta minutos mostra ataques perpetrados durante uma grande operacdo dentro e nos arredores
de Bagda em 2005. Ela é marcada por um dos aspectos mais inovadores dos videos de martires da
AQI, segundo STENERSEN (2017): o uso de recursos graficos e técnicas de manipulacdo de ima-

gem.

O incremento do uso de graficos e montagens fotograficas é evidente em The Ex-
pedition of Shaykh Umar Hadid. Uma parte consideravel do video mostra fotos
de mértires flutuando na tela enquanto céanticos islamicos tocam no fundo. Mais
tarde, ha uma cena onde a gravacdo do martir falando é sobreposta pelo registro

%3 Texto original: Among the things which the feelings of the Muslim populace who love and support you will never
find palatable — also - are the scenes of slaughtering the hostages. You shouldn't be deceived by the praise of some of
the zealous young men and their description of you as the shaykh of the slaughterers, etc. They do not express the
general view of the admirer and the supporter of the resistance in Irag, and of you in particular by the favor and blessing
of God (Trecho da carta de Ayman al-Zawahiri para Abu Musab Zargawi disponivel em: https://ctc.usma.edu/wp-
content/uploads/2013/10/Zawahiris-Letter-to-Zargawi-Translation.pdf).
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de uma operagédo suicida — como se ele estivesse falando conosco do além. No
final do video retratos de martires sdo posicionados sobre um céu cheio de nuvens,
mais uma vez retratando-0s como se estivessem no Paraiso. O clipe termina com
uma gravacdo de Bin Laden falando do sacrificio em prol do caminho de Deus,
enquanto aparece sobre uma ilustracdo do Paraiso (STENERSEN, 2017, p. 121,
traducdo nossa)®*.

Em 2010, quando a al-Qaeda do Iraque ja estava rebatizada de Estado Islamico no Iraque
(ISI) e o controle da organizacao passou para as maos de Abu Bakr al-Baghdadi, a responsabilidade
pela divulgacdo das mensagens e planos dela coube ao porta-voz do grupo, Abu Mohammad al-
Adnani. Fonte de afirmacéo da forca e dos propdsitos da organizacdo, o departamento de propa-
ganda coordenado por ele manteve a tradicdo da violéncia grafica da AQI e continuou a desafiar a
visdo da al-Qaeda Central. Mas também investiu na elevacdo da qualidade das producdes e na
integracdo das praticas comunicacionais do ISI.

A busca por essa evolugdo pode ser percebida nos desdobramentos da producdo da popular
série de videos Salil as-Swarim (The Clanging/Clash of the Swords), langada em 2012. Com dura-
cao de pouco mais de sessenta minutos, o episddio de abertura era uma peca relativamente tipica
de agitprop jihadista na primeira década do seculo XXI, mesmo sendo um pouco mais violenta do
que o habitual (STERN; BERGER, 2015, p. 135). Misturando imagens estaticas de ide6logos em
palestras, segmentos com apresentadores de noticias do Oriente Médio e vérias cenas de combate
filmadas em estilo de guerrilha com qualidade variavel, grande parte do contetdo do video era
dirigida a politicos xiitas iraquianos que estariam sob a influéncia do Ird. Lancado algumas semanas
depois, The Clanging of the Swords Part 2 ja tinha um teor diferente. Ele era constituido integral-
mente por imagens de guerra e a qualidade do video e do trabalho de cdmera era melhor - “em
determinados segmentos era mesmo comparavel a de um programa de televisdo profissional, con-

tando uma historia num contexto narrativo” (STERN; BERGER, 2015, p. 136).

Enquanto que o primeiro filme misturava varias pequenas sequéncias pouco con-
textualizadas, a sequela de quarenta e nove minutos concentrava-se huma Unica
operagdo, um ataque a cidade de Haditha, no Iraque, apresentada num estilo ci-
néma verité. No video, os combatentes do ISI atacavam os checkpoints no exterior
da cidade e, em seguida, entravam nas casas de homens identificados como

54 Texto original: The increased use of graphics and photoshopping is obvious in The Expedition of Shaykh Umar
Hadid. A considerable part of the video shows pictures of the martyrs floating over the screen while anashid are
playing in the background. Later there is a scene where footage of the martyr speaking is superimposed over footage
from the suicide operation — as if he is talking to us from hereafter. At the end of the video, portraits of martyrs are
superimposed over a cloudy sky, again depicting them as if they were in heaven. The clip ends with footage of bin
Laden speaking of sacrifice in God’s path, superimposed over a pictorial illustration of Paradise.
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oficiais contra-terrorismo locais. Foram capturados e executados, pelo menos, oito
homens. Enquanto que os anteriores videos jihadi seguiam, de alguma forma, ope-
racdes especificas com algum detalhe, The Clanging of Swords Part 2 era um
avanco consideravel, gracas a uma montagem rapida, a qualidade técnica, a aten-
¢do ao detalhe e a violéncia grafica (STERN; BERGER, 2015, p. 136).

Figura 1: Cenas de The Clanging of Swards Part 1

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Figura 2: Cenas de The Clanging of Swards Part 2

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

A terceira parte da série foi distribuida em janeiro de 2013. Tratava-se de um documentario
sobre “Derrubar os Muros”, a campanha que al-Baghdadi tinha prometido colocar em curso num
discurso proferido em julho daquele ano. Com grande parte da acdo filmada em alta-definicéo, o
material continha caracteristicas que evidenciavam um operador de camera experiente e equipa-
mento de video profissional. Algumas cenas eram filmadas com multiplas cAmeras, permitindo que
a acdo se desenrolasse a partir de diferentes angulos (STERN, BERGER; 2015, p. 138).

Figura 3: Sequéncia com mudangas de cdmera em The Clanging of Swards Part 3

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Em maio de 2014, meses antes da proclamacgédo do Califado, veio o langamento de The
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Clanging of the Swords Part 4 na Internet. O video de sessenta e dois minutos deu um novo salto
de profissionalismo. Ele comecava com filmagens aéreas de Fallujah realizadas por um drone. Na
sequéncia, o narrador expunha seu orgulho da vasta area controlada pelo EI, homens mascarados
desfilavam em colunas armadas pelas ruas, admirados, aparentemente, por uma multidao que se
tinha reunido. Apos o discurso inflamado, seguiam-se cenas de combate, 0 assassinato de vitimas
identificadas como soldados xiitas, demonstracfes de cleméncia e de forgca do grupo. Ao contrario
das partes anteriores, as sequéncias eram mais intensas. “A transi¢ao entre cenas de luta, execugoes,
e eventos sem qualquer tipo de combate, elevava o video para la da sua incrivel violéncia, demos-
trando que, mesmo se 0 EI era manifestamente brutal, oferecia mais do que violéncia” (STERN;
BERGER, 2015, p. 139).

O video The Clanging of the Swords 4 foi visto milhGes de vezes nas plataformas de partilha
de video e demonstrou a capacidade impar que o grupo tinha atingido para produzir videos de
propaganda e recrutamento bem-acabados (WEISS; HASSAN, 2015, p. 158).

N&o muito ao nivel de um filme de Leni Riefenstahl, O Retinir das Espadas trans-
mite mais do que adequadamente a sua mensagem para o seu publico-alvo. O vi-
deo estreou bem quando grupos rebeldes na regido leste da Siria e Aleppo —
sahwats de uma safra mais recente — estavam combatendo o EI. Nenhuma dessas
faccOes tinha qualquer coisa comparavel para apresentar para 0s seus militantes
ou para pessoas de fora sugerindo uma bravura ou unidade de proposito parecidas.
Para os iraquianos, se vocé fosse xiita em uma area infiltrada pelo El, vocé ficava
sem davida aterrorizado. Se vocé fosse sunita, por que se importar com aparecer
para o trabalho como um soldado, policial ou vereador eleito se um simples jura-
mento de fidelidade significava manter a sua cabeca pelo futuro proximo? O El
reivindicava ser inabalavel e indomavel. Muitos acreditaram nisso (WEISS; HAS-
SAN, 2015, p. 159).

Figura 4 - Cenas de The Clanging of Swards Part 4

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Com a inauguracdo do Califado, a propaganda do Estado Islamico cresceu em quantidade

e complexidade. A partir de junho de 2014, houve a proliferacdo de boletins radiofonicos e textos
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diérios, ensaios fotograficos e videos retratando execugdes, excertos da vida diaria dos militantes
do grupo, treinamentos religiosos e operacfes militares (WINTER, 2015, p. 18). Essa campanha
se espalhou pelo Twitter e transformou os termos ISIS (Islamic State of Iraq and Syria, nome ori-
ginal da organizacdo) e Islamic State, antes rétulos de uma pequena e brutal organizacéo jihadista
estabelecida apés a invasdo americana do Iraque em 2003, numa marca sinbnimo de terrorismo
global e isla salafista, familiar para todo o Ocidente e mundo arabe (HOFFMAN, 2016, p. 99).

Analisando uma amostra de 123 materiais publicados por trés contas oficiais do grupo®
entre 18 e 24 de abril de 2015, Aaron Zelin (2015) chegou a conclusdes interessantes sobre o apa-
rato propagandistico montado pelo Estado Islamico até aquele momento: o grupo passou a usar a
midia como uma forga multiplicadora, capaz de projetar a ideia que era ativo em muitas localida-
des, quando na verdade a maior parte de suas atividades se concentravam no Iraque e na Siria; 88%
dessas publicacdes dispunham de contetdos visuais e neles o El se postava como vencedor, com-
petente e piedoso, enquanto seus inimigos eram taxados de injustos e descrentes.

A composic¢do exata da equipe de midia do grupo é desconhecida, mas algumas informacgoes
sobre ela acabaram emergindo com o tempo. Muitos dos nucleos regionais em que o Estado Isla-
mico operava tinham seus proprios departamentos, nomeadamente Raqga e Deir Ez-zoor na Siria,
e Diyala, Saladin, Mossul e Kirkuk no Iraque. As respectivas contas deles no Twitter publicavam
continuamente fotografias, videos e textos sobre as atividades do El, criando um registro sélido
das atividades do grupo (STERN; BERGER, 2015, p. 141).

Acredita-se que militantes ocidentais tenham trabalhado na gestacdo do projeto de comuni-
cacdo social da organizacdo. Uma das principais consequéncias disso foi a criagdo de um bracgo
midiatico do El especializado na dissemina¢do de materiais em inglés e idiomas europeus semanas
antes da ofensiva militar que culminaria na proclamacao do Califado: a Al Hayat Media Center
(STERN; BERGER, 2015, p. 142). Entre maio e junho de 2014, a agéncia langou varias revistas
em inglés. Algumas reciclavam contetidos de meios de comunicacdo social e outras incluiam rela-
torios originais das areas controladas pelo El. Entre elas estava a revista Dabig®®.

A fim de disseminar essas producfes, 0 grupo realizava encontros nos territorios que

55Ayun al-Ummah (com duas contas: @news_ommah_ e @eyes_IS), Abu Muhammad al-Fatih (com uma conta: @go-
thoathinnhg) e Abu Mu’awiyyah al-Shami (com trés contas @abo_moawea_H1 d, @abo_moawea HD e @abo_mo-
awea_HD19).

% Os exemplares sdo encontrados na pagina Jihadology, mantida por Aaron Zelin, pesquisador do The Washington
Institute for Near East Policy: http://jihadology.net/.
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controlava para exibi-las. Ele também criou media points (tendas, pequenas cabanas, vagdes e win-
nebagos) em inimeras cidades e vilas. Neles eram distribuidos materiais impressos, CDs/DVDs e
pen drives para os moradores locais, especialmente criancas e jovens (ZELIN, 2015, p. 86). A
maior parte das operacGes midiaticas do Estado Islamico, no entanto, passou a ocorrer no ambito
da Internet. Apds a captura de Mosul, em 2014, plataformas de midias sociais foram utilizadas para

projetar sua brutalidade e inserir sua visdo da religido no discurso publico:

Essa abordagem agressiva para ampliar seu alcance surpreendeu o mundo — 0s
comunicados do Califado, adaptados & disseminagdo mimética rapida e capazes
de transcender tanto identidades como culturas, permitiram que o grupo populari-
zasse sua causa de forma distinta daquela utilizada por outros atores insurgentes,
do passado e do presente. E isso ndo foi resultado de coincidéncias. Na verdade,
foi resultado de um pensamento inovador, um aprendizado baseado em erros e
uma estratégia meticulosa — processos sobre 0s quais ainda conhecemos pouco
devido a opacidade operacional do grupo (WINTER, 2017, p. 6, tradugéo nossa)®’.

r

A expressdo “whack-a-mole” ¢ utilizada desde o inicio da década de 1990 para descrever
um dos principais desafios do contraterrorismo. Whac-A-Mole (sem a letra k) é um jogo para cri-
ancas constituido por um campo com buracos do tamanho de uma mesa. Toupeiras de plastico
surgem deles aleatoriamente, uma de cada vez, até que comecam a aparecer de forma simultanea,
mais e mais depressa. O objetivo do jogo é bater nas toupeiras com um martelo assim que saem a
superficie. Inevitavelmente, o jogador acaba perdendo-se com a velocidade da aparicao delas. Com
a chegada do século XXI, a expressao tornou-se onipresente e passou a exprimir o desalento no
esforco para anular ou eliminar o terrorismo ou o extremismo da Internet (STERN; BERGER,
2015, p. 167), j& que o desmantelamento de uma organizagdo nesses moldes raramente levava a
extin¢cdo do movimento ao qual estava associada. O debate em torno do problema comegou com

os fornecedores de servicos de Internet que a al-Qaeda utilizava para alojar seus foruns:

Apesar de os foruns serem operacionalmente importantes, eram especializados.
Um férum-terrorista ndo procurava os seus membros: os potenciais membros ti-
nham de encontra-lo, muitas vezes munidos de referéncias pessoais. Alguns fo-
runs ndo impunham barreiras, mas um potencial membro da al-Qaeda tinha de

57 Texto original: This aggressive approach to outreach caught the world off guard — the self-proclaimed caliphate’s
communications, tailored as they were for swift memetic dissemination and capable of transcending both identity and
culture, enabled the group to popularize its war in a manner unparalleled by any other insurgent actor, past or present.
Crucially, this was not a product of coincidence. Rather, it was the outcome of innovative thinking, trial and error-
based learning and meticulous strategising — processes about which we currently know little due to the group’s opera-
tional opacity.
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atravessar varias comunidades, ganhando confianca e estabelecendo credibilidade
passo a passo, 0 que demorava tempo. O impacto social dos foruns era relativa-
mente limitado, enquanto os beneficios do contraterrorismo, ao deixar que os fé-
runs funcionassem normalmente, com interferéncias esporadicas, eram bastante
claros. Apesar de os administradores dos foruns estarem no estrangeiro, os Esta-
dos Unidos ofereciam os servidores mais baratos, faceis e viaveis para o armaze-
namento de contetdos. O facto de todos os painéis de mensagens da al-Qaeda
serem alojados por empresas americanas enfureceu muita gente, tanto por razes
politicas como patridticas, e algumas pessoas montaram campanhas publicas de
descrédito para forcar os fornecedores de servigos de Internet (ISP) a suprimirem
os foruns. Mas se um férum estivesse alojado num servidor nos Estados Unidos,
era bastante simples para 0 governo conseguir uma intimacao e iniciar a recolha
de dados extremamente importantes (STERN; BERGER, 2015, p. 168).

A ascensdo de uma nova geracao de plataformas de midias sociais mudou a funcionalidade
desse ecossistema. Enquanto os féruns eram comunidades barricadas, servigos abertos como o Fa-
cebook e o Twitter se tornaram “pragas citadinas onde as pessoas vagueiam, encontrando e procu-
rando outras pessoas com interesses similares” (STERN; BERGER, 2015, p. 168). Isso levou a
uma migracdo dos grupos terroristas para as midias sociais e dificultou a intervencdo governamen-
tal. Afinal, grande parte das decisdes relacionadas a suspenséo de contas ficaram a encargo dos
proprietarios e operadores dessas plataformas. A pressdo publica acabou colocando em recurso
uma politica de cancelamento das contas ligadas a esses grupos, especialmente no Twitter, mas ela
ndo foi capaz de frear o surgimento de novos perfis associados a organizacdes extremistas. Ou,
seguindo a metafora do “whack-a-mole”, ndo conseguiu brecar a reproducdo das toupeiras.

Abu Suleiman al Nasser, um membro proeminente dos féruns que posteriormente migrou
para o Twitter, destacou a importancia desse novo campo de luta numa entrevista concedida a J.
M. Berger em 2011. De acordo com ele, os ciberjihads tinham se tornado muito importantes porque
a al-Qaeda, como organizacao, tornou-se numa ideologia e 0s meios de comunicacao social e sites
sd0 espacos para tentar convencer mais mugulmanos a juntarem-se a jihad, seja no campo de bata-
Iha ou escrevendo e difundindo suas ideias (STERN; BERGER, 2015, p. 169). O Estado Islamico
soube se aproveitar desse fendbmeno. Entre setembro e dezembro de 2014, ao menos 46.000 contas
no Twitter ja eram utilizadas por apoiadores do EIl. Cada uma delas tinha, em média, mil seguidores
(BERGER; MORGAN, 2015).

Stern e Berger (2015) destacam que uma prova da relevancia da adogéo dessa estratégia
para o EI emergiu em meio ao Mundial de Futebol de 2014. No dia 14 de junho, fas de lingua arabe
que usavam o Twitter para checar os resultados das partidas se depararam com fotografias de com-

batentes do Estado Islamico executando centenas de soldados iraquianos desarmados e cometendo
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outras atrocidades. No dia seguinte, na medida que o grupo consolidava a invasdo a cidade de
Mosul, iraquianos ansiosos usavam a plataforma para escrever sobre os rumores de que os militan-
tes estavam a chegando a capital do Iraque. Ao pesquisarem a palavra “Bagdade”, em arabe, eram
recebidos por simbolos do EI com a ameaga “estamos chegando” e imagens da bandeira negra da
organizacdo sobrevoando a cidade. A agéo era resultado do emprego de uma nova ferramenta que
ajudaria na divulgacdo da sua mensagem: um aplicativo do Twitter projetado por um jovem pro-
gramador que vivia com sua familia em Gaza. Ele associara-se a um vasto nimero de sites e contas
nas midias sociais, sob varios nomes e alcunhas, e comecou a experimentar aplicagdes para o Twit-
ter e smartphones que utilizam o sistema operacional Android. O app Dawn of Glad Tidings nasceu
dessa empreitada, dedicando-se exclusivamente a contetidos do Estado Islamico. E tinha duas fun-
cionalidades bésicas: permitia aos utilizadores ler as manchetes de uma série de fontes informativas
aprovadas oficialmente pelo El e, com a concessdo do usuario, controlava sua conta a partir de um
cddigo informatico e enviava tweets automaticamente, replicando esses contetidos (STERN; BER-
GER, 2015, p. 180-181). Usando, inclusive, hashtags para promover topicos de interesse para o

grupo.

Um dia normal podia incorporar seis ou sete difusdes que realcavam entre um e
trés lancamentos de propaganda oficial do El, tais como o video de uma éarea ocu-
pada ou fotografias de armas capturadas. A aplicacdo também promovia futuros
lancamentos do El, evidenciando uma ligacdo com a estrutura oficial da organi-
zagdo. Praticamente todas as mensagens incluiam pelo menos uma hashtags e uma
ligagdo que permitia a novos utilizadores inscreverem-se (STERN; BERGER,
2015, p. 181).

Em setembro do mesmo ano, outro apoiante encarregou-se da tarefa de criar contas que
enviavam tweets sistematicos, controlados por bots que pertenciam a categoria de spam. Grande
parte deles enviavam mensagens em inglés, mas o contetido sugeria que o desenvolvedor estava na
Indonésia (regido onde o EI era muito popular). Em dezembro de 2014, havia milhares de novos
bots em funcionamento. Para evitarem serem detectados, eles ndo anunciavam a sua existéncia nem
tentavam atrair novos utilizadores. Eram criados grupos de tamanho médio com nomes similares.
“Por exemplo, cerca de oito bots foram designados a partir de uma qualquer variagao de ‘IS Ghost’.
Outro grupo tinha handles do Twitter com varia¢des do termo ‘pagdade’ (um homoénimo de Bag-
dade que apontava para as origens indonésias do desenvolvedor)” (STERN; BERGER, 2015, p.

183). Grande parte dos bots enviava ligacGes aos lancamentos oficiais do El, tais como o video de
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propaganda Flames of War ou videos de decapitacdo de reféns ocidentais.

Mais exemplos de brigadas eletronicas se seguiram com o tempo, demonstrando a capaci-
dade de o Estado Islamico engajar seus apoiadores na sua causa. E dando sinais da centralidade
assumida pela comunicacédo na estratégia operacional do grupo, tornando-a tdo poderosa quanto
qualquer arma. Um relatério elaborado por Charlie Winter (2017), pesquisador do International
Centre for Study of Radicalisation and Political Violence (ICSR), demonstra isso. Baseado na ana-
lise de um documento de 55 paginas publicado em abril de 2016 no canal oficial de propaganda do
Estado Islamico no Telegram, ele aponta que o El incita seus apoiadores a alimentarem esse pro-
cesso oferecendo-lhes recompensas ideoldgicas, teoldgicas e emocionais no lugar de vitdrias ma-
teriais. Potencializando a sensagédo de participagdo daqueles que aderem a sua causa. “Como ficou
claro nos ultimos anos, a promessa de uma participacao ativa e de baixo risco na jihad se mostrou
uma ideia intoxicante para milhares de individuos ao redor do mundo” (WINTER, 2017, p. 9, tra-

ducdo nossa)®®.

Um objetivo fundamental do Operativo Midiatico do grupo é marcar a estratégia
propagandistica do Estado Islamico como uma progressao evolutiva na jihad glo-
bal, ndo uma adaptacéo revolucionéria. Para atender essa meta, 0s autores abor-
dam a midia como uma continuacao do legado ja estabelecido pelos seus antepas-
sados, citando uma série de pensadores de peso do movimento salafista jihadista.
O objetivo aqui é atrair supostos partidarios do Estado Islamico com a promessa
de que eles ndo auxiliardo apenas o projeto do Califado, mas também se tornardo
parte do movimento mais amplo no qual ele se insere. Isso adiciona um fascinio
ideoldgico ao voluntariado e simultaneamente ajuda a sustentar os esfor¢os cons-
tantes dos propagandistas para repudiar alegacfes desastrosas de que eles sdo uma
organizagdo nova e sem tradicdo (WINTER, 2017, p. 10, traducéo nossa)®°.

O documento ainda tenta situar o trabalho de producéo e disseminacdo da propaganda do
grupo como uma forma de adoracdo. Ele afirma que a midia vem tendo um papel central na expan-
sdo da ummah e que a guerra da informacéo islamica remonta ao tempo do Profeta Muhammad.

Atraveés dessa construgdo retorica, o documento eleva as estratégias comunicacionais do Estado

% Texto original: “As has become clear in recent years, this promise of active, lower-risk participation in jihad has
proven to be an intoxicating idea for many thousands of individuals around the world”.

% Texto original: A fundamental goal of Media Operative is to brand the Islamic State’s propaganda strategy as an
evolutionary progression in the global jihad, not a revolutionary adaptation. To this end, the authors frame its approach
to media as the continuation of a legacy already established by their forebears, quoting a number of salafi-jihadist
heavyweights throughout. The objective here is to entice would-be supporters to participate in the Islamic State’s
outreach with the promise that they would not only assist its caliphate project, but become part of the broader move-
ment it was borne of, too. This adds to the ideological allure of volunteering and simultaneously helps substantiate the
propagandists’ constant efforts to repudiate derisive claims that theirs is an “upstart’ organisation.
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Islamico a um novo plano, ao qual é atribuido um profundo significado religioso (WINTER, 2017,
p. 11). A publicacdo também esta repleta de apelos emocionais projetados para transformar o ati-
vismo propagandistico num ato inspirador e envergonhar os simpatizantes do grupo que nao se

engajam na atividade:

Para este fim, ha uma énfase constante na “firmeza” dos agentes de midia — quer
eles estejam engajados na jihad na trincheira offline ou online. O documento os
“leoniza” como soldados desconhecidos cujos papéis ndo devem ser “depreciados
ou subestimados”, especialmente diante do fato de que as batalhas midiaticas sao
tdo ferozes e perigosas como as “guerras materiais” (WINTER, 2017, p. 13, tradu-
¢&0 nossa)®.

60 Texto original: To this end, there is constant emphasis on the “steadfastness” of media operatives — whether they are
waging jihad in the offline or online “trench.” The document lionises them as “unknown soldiers” whose roles must
not be “belittled or underestimated,” especially given the fact that the media battles is equally as “fierce” and easily as
“perilous” as the “material war.”
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4. UM FENOMENO DA ERA DA MIDIATIZACAO

4.1. Por que falar de Midiatiza¢&o?

Se o0 Estado Islamico deriva de uma matriz politica moldada ao longo de séculos, suas préa-
ticas midiaticas carregam a génese de mudangas socioculturais mais contemporaneas atreladas ao
processo de midiatizacdo da sociedade. O escopo tedrico que trata desse fendmeno latente e atual
perpassa 0 pensamento de autores de origens diversas e procura dar conta de um cenario onde
testemunhamos um redimensionamento dos meios de comunicacdo social tradicionais, que passa-
ram a utilizar mecanismos caracteristicos dos sistemas digitais (como a Internet), e onde atores
sociais e coletivos incorporaram tecnologias midiaticas de modo permanente as suas préaticas dia-
rias e até relacdes particulares. Por isso, enveredar por esse labirinto conceitual é um esforco inicial
para compreender 0s matizes do objeto que nos propomos a investigar.

Como lembra Fausto Neto (2008), o exercicio tedrico de construcéo do conceito de midia-
tizacdo esteve imbricado na prépria “processualidade” desse fenbmeno, que resulta de processos
midiaticos que se instauraram nas sociedades industriais. Assim, nas Ultimas décadas, o termo aca-
bou eleito como tema em diversas reflexdes que tratavam dos modos de estruturacdo e funciona-
mento dos meios nas dindmicas sociais e simboélicas (FAUSTO NETO, 2008, p. 90). Num primeiro
momento, compondo modelos tedricos e analiticos que chamavam a atencéo para certa centralidade
das midias como um “lugar mediador”, na medida em que se colocam como um ponto de articula-
¢c3o entre partes da sociedade e suas praticas sociais®®. Posteriormente, passando a sintetizar a emer-
géncia de uma nova ordem comunicacional, onde a constitui¢do e funcionamento do tecido social
estdo atravessados por pressupostos e logicas denominados “cultura da midia” (FAUSTO NETO,

2008, p. 91):

61 Fausto Neto (2008) faz referéncia as elaboracdes de pensadores como Giddens (1991), que define os meios de
comunicagdo e seus peritos como portas de acesso, no sentido de permitir que a sociedade construa vinculos, estabe-
lecendo relagBes com sistemas abstratos; Rodrigues (2000), que em suas reflexdes sobre os campos sociais como lugar
de producdo das praticas aponta para a singularidade que representa 0 campo das midias enquanto um lugar cuja
organizacéo e funcionamento incidiriam sobre os modos de viver a experiéncia e as interagdes sociais; e Martin-Bar-
bero, que, no &mbito dos estudos comunicacionais latino-americanos, d& outra roupagem a essas preocupacdes, abor-
dando a acdo das midias e sua centralidade na vida cultural e politica da América Latina, reconhecendo o seu “poder”
e os “efeitos” associados (ou em contato) com dindmicas de outras praticas.
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O eixo que atravessa tais formulagdes é o fato das mesmas entenderem que as
midias deixaram de ser apenas instrumentos a servico da organizagdo do processo
de interacdo dos demais campos, e se converteram numa realidade mais complexa
em torno da qual se constituiria uma nova ambiéncia, novas formas de vida, e
interacBes sociais atravessadas por novas modalidades do «trabalho de sentido».
Neste contexto, as midias ndo sé se afetam entre si, se inter-determinando, pelas
manifestacGes de suas operagdes, mas também outras praticas sociais, no dmago
do seu proprio funcionamento. A énfase das operagdes de sentido da midiatizagdo
sobre a organizacao social e a expansao da autonomia do campo das midias, esta-
ria relacionada com fatores histéricos, especialmente aqueles que geram o funci-
onamento da cultura no &mbito da sociedade contemporanea (FAUSTO NETO,
2008, p. 92).

Esse deslocamento da investigagdo sobre o papel desempenhado pelas midias na sociedade
é a sintese da prépria mutacdo da pesquisa no campo da comunicacdo: a superacdo de concepcdes
funcionalistas e instrumentalistas em prol da adocao da complexificacdo da cultura da midia e dos
cenarios socio-tecnolégicos da sociedade como dimens@es explicativas. Por isso, a emergéncia do
conceito de midiatizagdo® é uma decorréncia do desenvolvimento de uma modalidade prética da
comunicagédo “que impde aos campos de conhecimentos demandas de leituras e de interpretagdes
que superariam, por assim dizer, certos ‘protocolos classicos’, cujos primeiros movimentos de
compreensdo dos fendmenos midiaticos trataram de aprisionar o proprio objeto” (FAUSTO NETO,
2006, p. 2).

Verdn (2001) segue esse raciocinio ao apontar que o desenvolvimento de suportes tecnolo-
gicos como a fotografia, o cinema, o radio e a televisdo deram vida a novas formas de discursivi-
dade que num primeiro momento foram pensadas sob a luz da concepgao “representacional”. De
acordo com ele, caracteristica da modernidade, ela entende que todos esses novos suportes estao a
servico de um dnico fim: a comunicacdo (VERON, 2001, p. 13). Assim, uma sociedade midiatica
seria aquela em que os meios constituem uma espécie de espelho onde a sociedade industrial se

reflete e através do qual ela se comunica:

62 Hepp (2014) aponta para a existéncia de duas tradi¢@es entrelagadas nessa nova vertente da pesquisa midiatica: a
institucionalista e a socioconstrutivista. Elas diferem sobre como teorizar a midiatizacdo. Enquanto a linha institucional
interessa-se principalmente pela midia tradicional de massa, cuja influéncia é descrita como uma légica de midia, a
abordagem socioconstrutivista estd mais voltada as praticas de comunicacdo cotidianas e enfoca a constru¢do comuni-
cativa em transformac&o da cultura e da sociedade. De acordo com o autor, recentemente, as duas tradi¢des se abriram
uma a outra: “Por um lado, os expoentes da tradig¢@o institucionalista estdo repensando o conceito de l6gica da midia;
por outro lado, expoentes da tradi¢8o socioconstrutivista enfatizam a necessidade de também investigar a dimenséo
institucional da midiatizagdo” (HEPP, 2014, p. 50).



65

O essencial desse imaginario é que marca uma fronteira entre uma ordem que é a
do “real” da sociedade (sua histéria, suas praticas, suas instituigdes, seus recursos,
seus conflitos, sua cultura) e outra ordem que é a da representacao, da reproducéo
e que progressivamente assumiu os meios (VERON, 2001, p. 14, tradugéo
nossa)®

A aceleracdo da revolucgéo das tecnologias da informagéo tornou esse modelo obsoleto na
medida que desencadeou a conversao da “sociedade midiatica” numa “sociedade midiatizada”, que
explodiu as fronteiras entre o real e suas representacfes. A principal consequéncia disso é que 0s
meios deixaram de ser meros dispositivos de reproducdo para também operarem como dispositivos
de producdo de sentidos. Ou seja, o funcionamento das instituicdes, das praticas, dos conflitos e da
cultura comecaram a estruturar-se em relacdo direta com a existéncia dos meios (VERON, 2001,
p. 14).

Existem diferentes compreensdes sobre 0 modo como isso ocorre. Qualquer revisdo bibli-
ogréfica acerca da forma como a midiatizacdo pode ser teorizada e operacionalizada inevitavel-
mente se deparara com o conceito de “logica de midia”, que remonta ao pensamento de David
Altheide e Robert Snow (1979). Originalmente, os dois pesquisadores norte-americanos defendiam
que as tecnologias e formas de comunicacdo tinham um importante papel sobre a transformacéo da
percepcao e interpretacdo do social. Ao cunhar a expressédo, portanto, o objetivo deles “era fornecer
uma perspectiva tedrica fundamentada num caréater reflexivo da comunicacéo que unisse interaces
sociais com formas institucionais ¢ mudancgas sociais” (ALTHEIDE, 2013, p. 224, traducédo

nossa)®*:

Em termos gerais, l6gica de midia é uma forma de comunicagédo; o processo atra-
vés do qual a midia apresenta e transmite informacgdo. Os elementos dela incluem
0s varios meios e formatos usados por eles. Os formatos, em parte, referem-se ao
modo como o material é organizado, ao estilo empregado na sua apresentacéo, a
énfase em caracteristicas especificas de comportamento e a gramatica da comuni-
cagdo midiatica. O formato torna-se uma estrutura ou uma perspectiva que é usada
para apresentar e interpretar o fenémeno [...] Assim, a logica dos formatos de mi-
dia é tida como certa tanto pelo comunicador como pelo receptor, 0 que permitiu

83 Texto original: Lo esencial de este imaginario es que marca uma frontera entre un orden que es el de lo “real” de la
sociedad (su historia, sus practicas, sus instituciones, sus recursos, sus conflitos, su cultura) y otro orden que es el de
la representacion, de la re-produccion y que progresivamente han tomado a su cargo los médios.

64 Texto original: was to provide a theoretical perspective, grounded in the reflexive character of communication that
would join social interactions with institutional forms and social changes.
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que fosse ignorada como um fator importante de compreensdo da midia (AL-
THEIDE, SNOW; 1979, p. 10, apud HEPP, 2012, p. 3, tradugdo nossa)®®.

O argumento nasceu como uma critica a tradigdo norte-americana da pesquisa em mass
communication, cujo foco se reduzia aos conteudos veiculados pela midia e aos efeitos deles sobre
variadas audiéncias. Ele acabaria ressoando na investigacao de autores diversos, mas foi o trabalho
de Stig Hjarvard que condensou esse discurso numa perspectiva institucional (HEPP, 2014, p. 47).
Para Hjarvard (2012), as instituicdes sociais pré-modernas como a familia, a escola e a igreja eram
os principais fornecedores de informacdo e orientacdo moral para os membros da sociedade. Essas
fun¢des, num ambiente social saturado pela midia, foram remodeladas de tal modo que as institui-
¢Oes sociais perderam autoridade ao mesmo passo que 0s media preencheram o vacuo institucional
deixado pelas antigas formas de poder e organiza¢éo social (BASTOS, 2012, p. 72). Isso 0 motivou
a delimitar a midia como instituicéo e debrucar-se sobre o relacionamento dela com outras instan-

cias sociais:

Embora esteja se referindo & midia e a pesquisadores de comunicacéo escandina-
vos (especialmente Asp, 1990), Stig Hjarvard (2008) parte do mesmo argumento
de Altheide e Snow. Além disso, enfatiza que ndo basta capturar a influéncia da
midia na cultura e na sociedade questionando os efeitos dos contetdos da midia.
Na verdade, devemos nos concentrar em como a cultura e a sociedade sdo satura-
das pela midia. E exatamente aqui que emerge o conceito de midiatizacio, embora
numa “perspectiva institucional” (Hjarvard, 2008, p. 110). Além de contrastar
essa perspectiva com a compreensdo que Schulz tem de midiatizacdo, ele enfatiza
dois pontos. Em primeiro lugar, quer analisar a relacdo entre a midia enquanto
instituicdo e outras instituicdes. Em segundo lugar, e relacionado a isso, quando
fala de midiatizagdo ele quer capturar apenas uma certa forma de institucionaliza-
cdo da midia, a institucionalizag¢éo “autbnoma”, que € a exigéncia para que exerca
influéncia sobre outras instituices sociais (HEPP, 2012, p. 5, tradugdo nossa)®®.

8 Texto original: In general terms, media logic consists of a form of communication; the process through which media
present and transmit information. Elements of this form include the various media and the formats used by this media.
Formats consist, in part, of how material is organised, the style in which it is presented, the focus of emphasis on
particular characteristics of behaviour, and the grammar of media communication. Format becomes a framework or a
perspective that is used to present as well as interpret phenomena. [...] Thus, the logic of media formats has become
so taken for granted by both communicator and receiver that it has been overlooked as an important factor of unders-
tanding media.

8 Texto original: While referring more to Scandinavian media and communication researchers (especially Asp, 1990),
Stig Hjarvard (2008) starts with exactly the same argument that we already know from Altheide and Snow. Moreover,
Hjarvard emphasizes that it is not sufficient to capture the influence of media on culture and society by questioning
the effects of media contents. In addition, we should focus on how culture and society are saturated by the media. It is
exactly here that the concept of mediatization comes in, however in an “institutional perspective” (Hjarvard, 2008, p.
110). Besides contrasting this perspective with Schulz’s understanding of mediatization, he emphasizes two points.
First, he wants to analyze the relation between media as an institution and other institutions. Second, and related to
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Partindo dessa reflexdo, Hjarvard (2012) delimitou duas formas de midiatizagdo: uma direta
(forte) e outra indireta (fraca). A primeira atenta-se as situagdes em que uma atividade antes nao-
mediada passa a interagir com um meio. Um exemplo simples disso seria a transformacao progres-
siva do xadrez de um jogo fisico de tabuleiro para um jogo de computador. Embora suas regras
permanegam as mesmas, 0 uso do dispositivo abre novas possibilidades de interacdo e armazena-
mento de dados. J& a midiatizacdo indireta é quando uma determinada atividade é cada vez mais
influenciada, no que diz respeito a forma, ao contetdo ou a organizacao, pelos simbolos ou meca-
nismos midiaticos. Para Hjarvard (2012), nem sempre é possivel identificar onde comeca uma e

termina a outra:

Formas diretas e indiretas de midiatizacdo muitas vezes operam em combinacao,
de modo que nem sempre é facil distingui-las. A necessidade de distinguir entre
as duas surge, principalmente, em contextos de analise. A midiatizacdo direta
torna visivel como uma determinada atividade social é substituida, isto é, trans-
formada de uma atividade ndo-mediada a uma forma mediada e, em tais casos, é
bastante facil estabelecer um antes e um depois e analisar as diferencas. Sempre
gue 0s meios de comunicacao, a partir disso, passam a funcionar como uma inter-
face necessaria para o desempenho de tal atividade social, estamos lidando com
uma forma forte de midiatizagdo. A midiatizacdo indireta ndo afeta necessaria-
mente 0s modos pelos quais as pessoas executam uma determinada atividade.
Consequentemente, a midiatizacdo indireta de uma atividade ou esfera tem um
carater mais sutil e geral e esté relacionada ao aumento geral da dependéncia por
parte das instituicGes sociais dos recursos de comunicagdo. Isso nédo significa afir-
mar que a midiatizacdo indireta € menos importante ou que, vista a partir de uma
perspectiva da sociedade, tem menos impacto. A midiatizacdo indireta €, no mi-
nimo, tdo importante quanto as formas diretas (HHARVARD, 2012, p. 67).

Esse entendimento da midiatizacdo como a prevaléncia de uma Idgica midiatica institucio-
nalizada, no entanto, tem sido criticado por pensadores como Nick Couldry e Knut Lundby. Re-
presentante da tradicdo angl6fona dos estudos nessa area, Couldry reage ao principio da l6gica
medial na medida em que ela vai de encontro com a perspectiva culturalista e interpretacionista
dos Estudos Culturais e das pesquisas em mediagdo (BASTOS, 2012, p.73). Ele alega que a aber-
tura e a imprevisibilidade da comunicacdo ndo podem ser resumidas a uma unica ldgica. Isso por-
que a cultura e a comunicagao — categorias que ndo chegam a ser inteiramente separadas nos Estu-

dos Culturais — produzem efeitos sobremaneira heterogéneos que nao podem ser resumidos a uma

this, with mediatization he wants to capture only a certain form of an institutionalization of the media, i. e. their “au-
tonomous” institutionalization which is the requirement that media institutions as such influence other social instituti-
ons.
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Unica dindmica; um anico calculo probabilistico; um Unico mecanismo de analise. Lundby, por sua
vez, pontua que o uso do termo “logica de midia” pode ser ludibriador ao ignorar as dindmicas

caracteristicas da mutacédo constante dos diferentes tipos de midias:

Comecando com uma critica moderada, ele pede o retorno as raizes do conceito
de légica de midia, ou seja, a sociologia de Georg Simmel, de onde Altheide e
Snow tomaram emprestado o termo “forma”. No trabalho de Simmel, ele se refere
a estruturacdo da interacdo social a partir de padrdes caracteristicos. Levando isso
a sério, alguém preocupado com as questBes atreladas a midiatizacdo deve fazer
indagacdes que levem em consideracdo a influéncia de diferentes formas de co-
municagdo midiatica (HEPP, 2012, p. 7, traducdo nossa)®’.

No contexto académico alemdo, no inicio do século XXI, também emergiu uma compreen-
sdo bastante difundida da midiatizacdo que se baseia no conceito de “metaprocesso” desenvolvido
por Friedrich Krotz, coordenador do Programa de Pesquisa Principal “Mundos Midiatizados”, or-
ganizado pelo Centro de Pesquisa em Midia, Comunicacédo e Informagéo da Universidade de Ber-
men. Como lembra Bastos (2012), para Krotz a midiatizacdo é um dos quatro “metaprocessos”
fundamentais que configuram a modernidade (os demais seriam a globalizacdo, a individuacédo e a
comercializagdo). Em comum, eles tém a caracteristica de serem “construtos que descrevem e ex-
plicam teoricamente dimensdes e niveis econémicos, sociais e culturais especificos de mudanca
real” (KROTZ, 2007, p. 257, apud SBARDELOTTO, 2012, p. 3), ndo estando confinados a deter-
minada regido ou cultura. Logo, a midiatizacdo nessa perspectiva pode ser entendida como um
metaprocesso comunicacional de transformacao sociocultural produzido por (e, a0 mesmo tempo,
produtor de) processos midiaticos, que possibilitam e organizam a construcgdo de sentido e de inte-
racdo social entre individuos, institui¢des, grupos sociais e na sociedade em geral.

A visdo globalista e estruturante da midiatizacdo que de certa forma une o pensamento de
Couldry, Lundby e Krotz é justamente o pano de fundo sobre o qual acreditamos ser possivel es-
bocar as inflexfes que relacionam as praticas midiaticas do Estado Islamico as transformacoes
culturais caracteristicas do mundo contemporaneo, marcado pela emergéncia de uma nova ordem
comunicacional. Nesse sentido, a investigacdo de matriz latino-americana conduzida por José Luiz

Braga e situada dentro da tradicdo que Hepp (2014) classifica como socioconstrutivista oferece

67 Texto original: Starting with such a moderate critique, he pleads for returning to the roots of the concept of a media
logic, that is, the sociology of Georg Simmel from whom Altheide and Snow borrowed the term ‘form’. In the work
of Simmel, ‘form’ refers to the structuring of social interaction alongside characteristic patterns. Taking this seriously,
someone concerned with questions of mediatization must ask much more openly for the influence of different forms
of media communication.
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insights importantes para entendermos a amplitude e penetrabilidade desse fendmeno nas mais
diversas instancias sociais.

Braga (2006) prop0e que a “mediatiza¢do” pode ser relacionada a pelo menos dois &mbitos
sociais. No microssocial, ele trata de instituicGes ou instancias que passam a se desenvolver (inteira
ou parcialmente) segundo l6gicas da midia. No macrossocial, trata da adaptacdo e simulagdo da
propria sociedade & l6gica medial. E nesse segundo nivel de abrangéncia que propde algo singular
e fundamental para a reflexdo que propomos aqui: abordar a “mediatizagdo” como processo inte-
racional em marcha acelerada para se tornar o “processo de referéncia” da sociedade contempora-
nea.

O uso que Braga (2006) faz da expressao “processo de referéncia”, nesse caso, decorre de
considerar determinados sistemas como tendencialmente prevalentes. Os demais processos intera-
cionais, que ndo carregam essa alcunha, teriam eles como parametro, referenciando-os como crité-
rios de validade e definidores de logicas centrais (BRAGA, 2006, p. 11). No contexto da “media-
tizagdo”, portanto, os processos sociais de “interacdo mediatizada” passam a abranger os demais,
que se ajustam a eles, absorvendo-os, redirecionando-os e Ihes dando novos tracos. Logo, conver-
tem-se nos principais direcionadores da construcdo da realidade social (BRAGA, 2006, p. 11).

A perspectiva de Braga (2006) se torna ainda mais interessante quando consideramos que
ela se aproxima de proposi¢des da sociologia do conhecimento que entendem que a sociedade edi-
fica a realidade social através de processos interacionais pelos quais os individuos e setores da
sociedade se relacionam. O momento que vivenciamos, a partir dos desenvolvimentos interacionais
ocorridos substancialmente no século XX, segundo Braga (2006), poderia ser descrito entdo como
uma transicao da escrita enquanto processo interacional de referéncia para “uma crescente media-
tizacdo de base tecnologica”. Em outras palavras, falamos de um momento histérico em que a

sociedade cria tecnologias que norteiam as interacdes sociais e desempenham func@es especificas:

Alguns afazeres especificos dos processos mediaticos derivam de objetivos dessa
sociedade por definigdo pré-mediatica. Nesse primeiro momento, podemos obser-
var objetivos como: maior abrangéncia de envolvimento, geografica e populacio-
nal; maior rapidez nas comunicacfes; maior permanéncia das mensagens (regis-
tro); maior diversidade de captura, objetivacéo, transformacao, transmisséo e cir-
culagdo de tipos de informagdes e comportamentos — possibilitando usa-los dire-
tamente em interacdes sociais (v.g. sons, imagens, gestos ambientes, ...); busca de
adesao mais direta e mais rapida a proposicdes dominantes (hegemonia); amplia-
¢do de consumo; maior agilidade e rapidez na captacdo de informacdes e de com-
portamentos sociais (BRAGA, 2006, p. 15).



70

Como consequéncia imediata dessa empreitada, as interacdes sociais se tornam mais difu-
sas e 0s processos tecnoldgicos podem ser deslocados para atender objetivos que fogem de sua
acdo prevista. Com isso, a “mediatizagdo” emerge como um fendmeno gerador de tecnologias que
da condigdes aos mais diversos setores sociais para amplia-las, aperfeicoa-las, complementar sen-
tidos e suprir lacunas (BRAGA, 2006, p. 15). Por isso, esse € um processo em andamento: nos
encontramos num estagio em que “o sistema se torna autopoiético — deixando de ser dependente
de dindmicas ‘anteriores’ (pré-mediatizacdo), que tinham sido necessarias e suficientes para desen-
cadear processos” - (BRAGA, 2006, p. 16), e pode ser empregado com diferentes finalidades. In-
clusive por uma organizacdo como o Estado Islamico, que parece ter encontrado nesse rearranjo
social um caminho para se fazer ouvir e, 0 mais importante, estabelecer lagcos simbélicos com uma
audiéncia em potencial. Aprofundamos essa abordagem a seguir, elucidando os impactos dessa
nova vivéncia social sobre a estruturacdo das guerras e a circulacdo de uma cultura imaterial vin-

culada a busca pelo poder e protagonismo global de grupos nos moldes do EI.

4.2. Desdobramentos no campo da guerra

A natureza do fenbmeno da midiatizacdo permite que os mais variados atores sociais e co-
letivos desfrutem do seu alcance e das suas qualidades. “Uma delas é a possiblidade de ‘mostrar’,
por representacdo da imagem e/ou som, 0s objetos e situacdes. Tais processos, antes dos inicios da
mediatizacdo tecnoldgica, eram acessiveis através de total dependéncia da palavra (ou seja — por
transposicdo)” (BRAGA, 2006, p. 19). Com isso, enquanto antes a realidade era construida através
de interacGes sociais baseadas fundamentalmente na expressao verbal, hoje € possivel “objetivar e
fazer circular imagens (referenciais ou imaginarias), sons e, particularmente, ‘experiéncia’”
(BRAGA, 2006, p. 19).

Um leque de interpretagdes dessa realidade se abre quando a associamos a outra observacao
de Braga (2012) sobre dois processos que reduziram o estranhamento da midia na sociedade con-
temporanea. Um deles, tecnologico, corresponde a disponibilizacdo de agdes comunicativas midi-
atizadas para largas parcelas da populacdo, dosando e redirecionando a comunicagdo massiva. O
outro, social, diz respeito a entrada experimental de participantes sociais nas praticas e processos

antes restritos a indUstria cultural:
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Por diversas razfes, ja ndo se pode considerar a midia como um corpo estranho
na sociedade. Com a midiatizacdo crescente dos processos sociais em geral, o que
ocorre agora € a constatacdo de uma aceleracdo e diversificacdo de modos pelos
quais a sociedade interage com a sociedade. Ainda que 0s processos interacionais
mais longamente estabelecidos - da ordem da oralidade presencial e da escrita em
suas multiplas formas - continuem a definir padrdes de comunicacdo e ldgicas
inferenciais, que organizam a sociedade e suas tentativas, tais processos, em sua
generalidade, se deslocam para modos mais complexos, envolvendo a diversidade
crescente da midiatizacdo (BRAGA, 2012, p. 35).

Nos parece factivel a constatacdo de que falamos de uma questdo que estd no cerne das
mais diversas problematicas sociais quando tratamos das possibilidades de interacéo, relacdo e co-
municacdo. E, como ndo poderia deixar de ser, estende seus tentdculos ao campo da guerra e dos
conflitos armados. Na medida que operaram uma transformacéo estrutural da vida cotidiana ao
fundir tecnologias eletronicas sofisticadas com uma “cultura do ecra onipresente” que alterou os
meios de producdo cultural e o consumo da informacéo e das imagens (GIROUX, 2006, p. 32), as
novas tecnologias da informacdo também modificaram de forma dréstica a natureza da guerra
(TAYLOR, 1997).

Para comecar a explicar por que essa questdo é importante ao considerarmos a emergéncia
do Estado Islamico como ator de uma pulsante e indelével transformacéo social, deslocamos nosso
olhar para um termo cunhado no inicio da década de 1990 por David Arquilla e John Ronfeldt
(1993): o conceito de cyberwar. Ja naquela época, baseados no prognostico de que o impacto ge-
rado pelas tecnologias da informagéo causaria mudancas radicais no modo como as sociedades se
envolvem em confrontos e as forcas de seguranca respondem a eles, os dois analistas da RAND
Corporation® enfatizavam que no futuro os vitoriosos ndo seriam aqueles que dispusessem de mais
capital, trabalho e tecnologias, e sim quem tivesse as melhores informacg6es sobre o campo de
batalha. N&o apenas aquelas que lhe permitem saber como localizar o inimigo, enquanto 0 mantém
no escuro, mas também em termos doutrinas e organizacionais (ARQUILLA, RONFELDT; 1993,
p. 23). O mais interessante dessa visdo, no entanto, é um conceito complementar criado pelos pes-
quisadores para tentar decifrar como conflitos menores, envolvendo atores ndo-estatais e parami-

litares, se adaptariam a essa nova realidade social. Conceito que ganhou 0 nome de netwar:

Para ser preciso, o termo netwar se refere a um emergente modo de conflito (e
crime) no ambito social. Ele ndo carrega as caracteristicas de guerras militares
tradicionais. Nele os protagonistas utilizam formas de organizago em rede e

88Think thank que desenvolve pesquisas e analises para o Departamento de Defesa dos Estados Unidos.
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mantém suas doutrinas, estratégias e tecnologias em sintonia com a era da infor-
macao. Esses protagonistas sdo organizacBes dispersas, pequenos grupos e indi-
viduos que se comunicam, coordenam e conduzem suas campanhas de modo in-
terligado, muitas vezes sem um comando central estabelecido. Assim, a netwar
difere daquelas formas de conflito e crime nas quais 0s protagonistas preferem
desenvolver organizacOes formais, autbnomas e hierarquicas, bem como doutri-
nas e estratégias para construir, por exemplo, movimentos centralizados (ARQUI-
LLA, RONFELDT; 2001, p. 6, traducdo nossa)®°.

A potencialidade e crescente importancia dessa nova modalidade de conflito, portanto, es-
tdo associadas a duas caracteristicas inequivocas dele: o favorecimento e fortalecimento de grupos
em formato de rede e a dependéncia cada vez maior que a conducéo e visibilidade dos conflitos
tém em relacdo a informacdo e a comunicacdo (ARQUILLA, RONFELDT; 2001, p. 1). Isso nos
permite inferir que hoje a sobrevivéncia dos elementos implicados nesses embates depende do
aproveitamento da expansdo das oportunidades para a interacdo em espacos Vvirtuais e uma dife-
renciacdo do que as pessoas percebem como sendo real (HJARVARD, 2012) para dar coesédo e
efetividade as suas acdes através da gestacdo da narrativa que lhe convém num ambiente midiati-
zado. Afinal, “¢ a existéncia de uma ideologia, de um relato e de uma cosmovisao particular sobre
a realidade o que nos permite falar de uma rede como um elemento coerente” (SORIANO, 2009,

p. 147, traducdo nossa)’’:

Redes, como outras formas de organizagdo, mantém-se coesas pelas narrativas,
ou histdrias que as pessoas contam. O tipo de narrativa bem-sucedida que nés
temos em mente ndo é simplesmente retorica — ndo ¢ uma fala com “spin” rotei-
rizada para fins de manipulagdo. Em vez disso, elas fornecem uma expressao fun-
damentada das experiéncias, interesses e valores de seus componentes. Antes de
tudo, historias expressam um senso de identidade e pertencimento — quem “nos”
somos, por que nds nos unimos e o que nos faz diferentes “deles”. Historias tam-
bém comunicam um senso de causa, proposito e missdo. Elas expressam objetivos
e métodos, além de disposi¢des culturais — aquilo no que “no6s” acreditamos, o que
nos tencionamos fazer e como (ARQUILLA, RONFELDT; 2001, p. 328, tradugéo

8 Texto original: To be precise, the term netwar refers to an emerging mode of conflict (and crime) at societal levels,
short of traditional military warfare, in which the protagonists use network forms of organization and related doctrines,
strategies, and technologies attuned to the information age. These protagonists are likely to consist of dispersed orga-
nizations, small groups, and individuals who communicate, coordinate, and conduct their campaigns in an internetted
manner, often without a precise central command. Thus, netwar differs from modes of conflict and crime in which the
protagonists prefer to develop formal, stand-alone, hierarchical organizations, doctrines, and strategies as in past ef-
forts, for example, to build centralized movements.

0 Texto original: “es la existencia de una ideologia, de un relato y de una particular cosmovision sobre la realidad, lo
que permite hablar de una red como un elemento coherente”.
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nossa)’.

Assim sendo, se a nova vida tecno-social é origem e meio de um novo ambiente, no qual é
instituido um tipo de real que esta diretamente associado a novos mecanismos de producéo de
sentido, ela também institui uma nova forma de sociedade, “cujas finalidades s&o producionais,
porém diretamente vinculadas as I6gicas dos fluxos e das operagdes, e tendo como fim a producéo
de uma nova forma de vinculo social, no caso as estruturas de conexodes” (FAUSTO NETO, 2006,
p. 3). Como atores operantes nesse universo, corpos militares e organizagdes como o Estado Isla-
mico parecem compreender que a base das interacdes sociais ja ndo é mais tecida e estabelecida
exclusivamente através de lacos comuns, mas de ligacdes socio-técnicas. Ligacbes que substituem
a sociabilidade pela informacionalidade, transformando a sociedade do “ato social” nas “operagdes
de contato” (FAUSTO NETO, 2006).

Essa mudanca de paradigma é acompanhada pela crescente importancia da circulacdo de
imaterialidades, ou seja, das operacdes de producdo de sentido. E nessa esfera que as realidades
sdo afetadas por suas logicas, produzindo-se a emergéncia de novas formas de interacdo (FAUSTO

NETO, 2006) que organizam o estrato social:

Mudam as relagOes pessoais e familiares. Terceiriza-se a fungdo do autor, o pro-
prio inconsciente, uma vez que “gens e memoria” sdo também submetidos a Softs
e hards. E também a propria reflexividade, hoje transferida aos modernos narra-
dores, os dispositivos midiaticos. Os processos de producdo de significacdo dao
lugar a novos métodos de operagdes de sentidos, em funcdo de l6gicas de sentido
pelas quais palavras abandonam suas pertengas a sistemas culturais de significa-
cao e ingressam nas logicas de fluxos. Do ato significativo, ao accting out, ou ao
ato indicial que beira o0 acting out. As lutas ja ndo tém como meta velhas teleolo-
gias morais, éticas, confessionais e politicas. Sdo travadas visando 0 acesso a ope-
racionalidade do cddigo e ndo o exercicio/aprendizado das gramaticas significa-
cionais instituidas pelas racionalidades das institui¢oes que definiam os esquemas
e modelos de pertenga. A subjetividade ndo se realiza mais pelos “pensamentos
discretos”, mas segundo economias enunciativas ditadas pela logica dos fluxos. O
ator social — o narrador — ja ndo seria mais um intérprete, mas um operador de
indicialidades, de conexfes. N&o se trataria de uma logica irracional, mas de uma
racionalidade segundo a qual ndo poderiamos dela estar fora, na medida em que
as logicas de sentidos ai operadas tratam de dar sentido mesmo naquilo que seria

L Texto original: Networks, like other forms of organization, are held together by the narratives, or stories, that people
tell. The kind of successful narratives that we have in mind are not simply rhetoric - not simply a “line” with “spin”
that is “scripted” for manipulative ends. Instead, these narratives provide a grounded expression of people’s experien-
ces, interests, and values. First of all, stories express a sense of identity and belonging - who “we” are, why we have
come together, and what makes us different from “them.” Second, stories communicate a sense of cause, purpose, and
mission. They express aims and methods as well as cultural dispositions - what “we” believe in and what we mean to
do, and how.
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impossivel de ser nomeado, como o real (FAUSTO NETO, 2006, p. 5).

E justamente por isso que a constituicdo das relacdes politicas e sociais dentro desse con-
texto vale-se grandemente do soft power (ARQUILLA, RONFELDT; 2001, p. 332). Consagrado
na obra do cientista politico norte-americano Joseph Samuel Nye Jr., o termo, cuja tradugdo usual
para o portugués ¢ “poder brando”, refere-se originalmente a uma segunda faceta do poder, com-
plementar a capacidade de um corpo politico influenciar o comportamento de outros através do

emprego de recursos militares e econémicos, o hard power:

Hard e soft power estdo relacionados porque ambos sdo aspectos da habilidade de
atingir o proposito de “um” conforme se afeta o comportamento de “outros”. A
disting&o entre eles é de gradagdo, tanto na natureza do comportamento como na
tangibilidade dos recursos. O poder de comando — a habilidade para mudar o que
0s outros fazem — reside na coercéo ou incentivo. O poder de cooptar — a habili-
dade de moldar o que os outros querem — pode estar na atragdo exercida pela cul-
tura e os valores de “um” ou na habilidade de manipular a agenda de escolhas
politicas de forma que os “outros” falhem ao expressar algumas preferéncias por-
que elas parecem ser irreais [...] Os recursos do soft power tendem a ser associados
com a cooptagdo no espectro dos comportamentos, enquanto os recursos do hard
power sdo usualmente associados com o comando (NYE, 2004, p. 7, traducéo
nossa)’2.

Essa visdo ndo trata de influéncia e vai além da discussao da persuasao ou a habilidade de
uma organizacao mover seus interlocutores pelo argumento. Trata da capacidade de atrair que leva
a aquiescéncia. Com isso, as dindmicas de poder impulsionadas pelo “poder brando” na contem-
poraneidade s&o marcadas por um conjunto de elementos imateriais que deixaram de ser patriménio
exclusivo do ambito politico-institucional, permitindo que grupos antes restritos a politicas nacio-
nais e locais também tenham alcance global, munindo-se da indumentéaria necessaria para se inserir
no mundo midiatizado e dar visibilidade & sua causa. E o caso das organizacdes terroristas e hibri-
dos como o Estado Islamico. Afinal, “¢ através do soft power que o terrorismo ganha suporte e
novos recrutas” (NYE, 2004, p. 25, traduc&o nossa)”.

2 Texto original: Hard and soft power are related because they are both aspects of the ability to achieve one’s purpose
by affecting the behavior of others. The distinction between them is one of degree, both in the nature of the behavior
and in the tangibility of the resources. Command power — the ability to change what others do — can rest on coercion
or inducement. Co-optive power — the ability to shape what others want — can rest on the attractiveness of one’s culture
and values or the ability to manipulate the agenda of political choices in a manner that makes others fail to express
some preferences because they seem to be too unrealistic [...] Soft power resources tend to be associated to with the
co-optive end of the spectrum of behavior, whereas hard-power resources are usually associated with command beha-
vior.

73 Texto original: it’s through soft power that terrorism gain general support as well as new recruits.
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E preciso considerar que a propaganda € um recurso essencial nesse processo por permitir
que grupos terroristas alcancem objetivos tradicionais (recrutamento, desmoraliza¢do do inimigo,
obtenc&o de apoio social), mas também porque a comunicacdo ganhou uma dimenséo constitutiva
para eles. Sem a propaganda, o vinculo que permite manter sua rede de conexdes viva e operante
acabaria diluido. Desapareceria a possibilidade de que milhares de pessoas que ndo carecem apenas
de contato direto entre elas, mas também ignoram sua propria identidade, possam atuar em prol de
um objetivo comum (SORIANO, 2009, p. 147).

Um esbocgo dessa estratégia foi desenhado por membros do Movimento Jihadista Global
(GJM) por décadas. Como demonstrado anteriormente, 0s meios de comunicacao tradicionais fo-
ram sistematicamente utilizados para oxigenarem seus anseios publicistas. O que, segundo Wilkin-
son (2006, p. 149), sempre almejou quatro objetivos basilares. O primeiro era transmitir a propa-
ganda of the deed e gestar um medo extremo entre 0s grupos que sao alvo de suas a¢@es. O segundo
era mobilizar o maior apoio possivel para sua causa entre a populacdo em geral e a opinido inter-
nacional, enfatizando temas como a inevitabilidade de sua vitoria e a justica atrelada a ela. O ter-
ceiro era frustrar e perturbar a resposta de governos e forcas de seguranca sugerindo, por exemplo,
que as estratégias antiterroristas deles eram tiranicas e contraproducentes. E, por fim, mobilizar,
incitar e impulsionar seu circulo de apoiantes e potenciais recrutas, aumentando as chances de re-

crutamento, incrementando a arrecadacdo de recursos e inspirando novos ataques.

N&do podemos negar que, embora o terrorismo tenha provado ser incrivelmente
ineficaz como arma para derrubar governos e ganhar poder politico, tem sido um
meio extremamente bem-sucedido quando se trata de atrair atencdo para uma
causa politica e ameagar o grande publico, especialmente nos paises abertos e plu-
ralistas do Ocidente. Quando um diz “terrorismo” numa sociedade democratica,
outro também diz “midia”. Por sua propria natureza, o terrorismo é uma arma
psicologica que depende da comunicagdo de uma ameaca para a sociedade em
geral. Isso, em esséncia, é 0 motivo pelo qual terrorismo e midia mantém uma
relacdo simbidtica (WILKINSON, 2006. p. 147, traducéo nossa)’.

Nacos (2002) também apontaria as particularidades e excentricidade dessa relagdo

ao diferencia-la daquela que a midia mantém com outras formas de violéncia:

74 Texto original: It cannot be denied that although terrorism has proved remarkably ineffective as the major weapon
for toppling governments and capturing political power, it has been a remarkably successful means of publishing a
political cause and relaying the terrorist threat to a wider audience, particularly in the open and pluralistic countries of
the West. When one says ‘terrorism’ in a democratic society, one also says ‘media’. For terrorism by its very nature is
a psychological weapon that depends upon communicating a threat to the wider society. This, in essence, is why ter-
rorism and the media enjoy a symbiotic relationship.
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A distingdo entre violéncia criminal e o conceito de violéncia midiatica, de um
lado, e entre terrorismo e o conceito de terrorismo midiatico, de outro, é signifi-
cativa: A maioria das pessoas que cometem crimes brutais ndo consideram suas
acbes como um meio para angariar publicidade e cumprir uma agenda politica;
contrastando fortemente com isso, grupos e individuos que cometem ou simples-
mente fazem ameagas com violéncia politica entendem que seus atos podem ga-
nhar a atencdo da midia e cobertura noticiosa para suas a¢des, queixas e objetivos
politicos (NACOS, 2002, p.10, traducéo nossa)™.

A midiatizagdo, no entanto, criou condic¢des para ampliar o alcance e penetrabilidade social
desse arsenal simbdlico. E € isso que tentamos explicar a partir de agora. Ao impulsionar a emer-
géncia de um terceiro sistema de processos midiaticos’®, denominado por Braga (2006b) de “sis-
tema de resposta social”, ela permitiu que sentidos midiaticamente produzidos chegassem a socie-
dade e passassem a circular entre pessoas, grupos e instituicées, impregnando e parcialmente dire-
cionando a cultura. Essa “circulagdo” difere daquela que se situa entre a disponibilizacdo da pro-
ducdo e 0 acesso ao consumo, cuja esséncia € meramente econémica. Neste caso, refere-se a uma
movimentacdo social dos sentidos e dos estimulos produzidos inicialmente pela midia (BRAGA,
2006b, p. 28), o0 que ganha a forma de ideias, informag0es, reacdes e interpretacdes sobre ela, seus
produtos e processos (BRAGA, 2006b, p. 30).

No que se refere ao sistema de resposta, o relacionamento parece ser essencial-
mente processual. Nesse espago, as relagcbes ndo ocorrem formalmente entre os
diversos dispositivos do sistema de resposta (criticos ou ndo), o que ja solicitaria
algum tipo de estrutura organizadora. A relacdo principal, que permite afirmar
uma processualidade em “sistema aberto”, ocorre entre setores da sociedade, por
um lado, a a¢des e produtos da midia, por outro. Por mais que esses setores (e seus
modos de resposta) sejam diferenciados, ainda que as a¢des e produtos observados
sejam diversos, e mesmo que aqueles modos organizem variadamente esses pro-
dutos e acBes mididticas, atraves de toda essa diversidade constatamos sempre
relacdes de contiguidade e de tensionamento — parametro que permite observar,
racional e empiricamente, e refletir comparativamente. E a propria possibilidade
de examinar suas l6gicas segundo um conjunto sistematizado de pardmetros que
permite tomar como sistema o conjunto de processos que se observa (BRAGA,
2006b, p. 31).

S Texto original: The distinction between criminal violence and the concept of media violence, on the one hand, and
terrorism and the concept of media terrorism, on the other, is significant: Most people who commit brutal crimes do
not consider their deeds as a means to spread their propaganda or expect to reap publicity for their acts in order to
further a political agenda; in sharp contrast, groups and individuals who commit or simply threaten political Violence
understand their deeds as a means to win media attention and news coverage for their actions, their grievances, and
their political ends.

76 Se infiltra no manto social ao lado dos subsistemas de producéo e recepcdo (BRAGA, 2006b).
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Isso nos permite identificar na atuacdo contemporanea de grupos como o Estado Islamico
uma dualidade edificada sobre essa funcionalidade do sistema de resposta social. Por um lado, eles
se apropriam da linguagem audiovisual consagrada pelos meios de comunicacéo tradicionais e lIhe
ddo uma nova roupagem, que visa atender seus objetivos publicistas, mas mantém pontos de cone-
xao suficientes com essa origem. Algo indispensavel para sua legitimacao cultural. Por outro lado,
contam com a apropriacdo de seus proprios produtos para fortalecer a rede de trocas simbdlicas
que Ihe servem de sustentacdo. Operacdo que tem no advento da Internet sua mais poderosa ferra-
menta, ja que ela abre um espaco de didlogo direto para postarem mensagens sobre missdes, divul-
garem fotografias, audios e videos com declaracfes de seus lideres, além de registros audiovisuais
de suas atividades (KHATIB, 2003, p. 396). Sempre colocando em voga temas (respeito, orgulho,
confianca, dignidade, reciprocidade e revanche, por exemplo) que sdo motivos tribais poderosos e
conferem legitimidade as suas a¢des, além de estabelecer lagos entre batalhas do passado, realida-
des contemporaneas e missdes futuras. Um rico simbolismo figurativo que evoca paixdes podero-
sas da histdria e da cultura islamica (RANSTORP, 2006) e estimula os seguidores de organizacdes
como o El a manterem esse sistema operante.

E importante ressaltar que essa estratégia ganha forma justamente pela emergéncia de um
tipo particular de interacdo na sociedade midiatizada, a qual Sodré (2002) caracteriza como uma
espécie de protese tecnoldgica da realidade sensivel, denominada medium. Ela ndo designa algo
separado dos sujeitos, a maneira de um instrumento manipulavel, e sim a forma tecnointeracional
resultante de uma extensdo especular ou espectral que se habita, como um novo mundo, com nova

ambiéncia, codigo préprio e sugestbes de condutas:

A palavra deve ser agora tomada como metafora intelectiva, para um ordenamento
cultural da sociedade em que as imagens deixam de ser reflexos e mascaras de
uma realidade referencial para se tornarem simulacros tecnicamente auto-referen-
tes, embora politico-economicamente a servigo de um novo tipo de gestdo da vida
social (SODRE, 2002, p. 22).

Caracteristico dos ambientes digitais, esse fendbmeno permite que 0 usuario possa entrar e
mover-se nesses espagos gragas a interface grafica, trocando a representacdo cléssica atrelada as
midias tradicionais pela vivéncia apresentativa (SODRE, 2002, p. 23). A midiatizac4o, assim, im-
plicaria num novo modo de presenca do sujeito no mundo, ou, pensando na classificagédo aristote-
lica das formas de vida, um bios atrelado a tecnologia de sociabilidade (SODRE, 2002).

Identificando no pensamento de Muniz Sodré o uso do conceito de bios midiatico para
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explicar a intersecc¢ao entre a classica comunicacdo mediada, as “formas de vida tradicionais” e os
novos modos de comunicacdo virtual, Silva (2002) defende a possibilidade de utiliza-lo para inte-
gralizar a diversidade das manifestagdes, concretas e abstratas, do processo comunicacional. Do
mesmo modo que Martin-Barbero e Braga fizeram ao reformular o conceito de mediacdes e revi-
sitar o de interag&o, respectivamente.

Nesse sentido, a ideia de que estamos todos num bios midiatico ndo estaria distante do que
Martin-Barbero postulou ao dizer que “pode-se continuar falando das mediacdes dos meios, mas
mediacdo para mim sempre foi outra coisa que tem muito mais relacdo com as dimensdes simbo-
licas da construgio do coletivo” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 151). Especialmente quando con-
sideramos que, na contemporaneidade, essas dimensfes simbdlicas da construcdo do coletivo se
dao tanto pelas tecnologias da informacéo, na veiculagdo, como na reciprocidade da vinculagéo,
do contato — seja pela abordagem ideoldgica ou da cultura (SILVA, 2012, p. 118). O argumento de
Braga que trata a midiatizagdo como “processo interacional de referéncia”, por sua vez, Se apro-
xima da nogdo de bios midiatico ao considerar que esse conceito ndo expressa apenas 0S processos
segundo os quais as midias funcionam, mas também pelos quais a sociedade contemporanea aciona
historicamente suas interacdes (SILVA, 2012, p. 119).

Desse modo, a emergéncia do ambiente virtual como campo de atuacéo para grupos como
o Estado Islamico se vale da amplitude e alcance desse complexo arranjo sécio-cultural, ja que Ihes
permite usufruir de tecnointeragdes para disseminar narrativas e emancipar-se comunicacional-
mente’’, a0 mesmo tempo que desfrutam de atributos vantajosos da Internet: “acessibilidade e
custo; anonimato e auséncia de censura; velocidade e imediatidade; alcance e ampliacdo da audi-
éncia; comunicacao e interatividade, e ambiente multimidia” (AWAN, 2007, p. 390, traducéo
nossa)’®. Prova da relevéncia estratégica disso € o crescimento vertiginoso da presenca de terroris-
tas e outros grupos extremistas no universo online nas ultimas duas décadas. Em 1998, menos da
metade dos grupos designados pelos Estados Unidos como Foreign Terrorist Organizations’® ti-
nham websites. Ao final de 1999, o nimero havia aumentado e incluia quase todos eles. Entre 2003
e 2005, o montante ja chegava a 4.300 websites servindo terroristas e seus apoiadores (DAUBER,
WINKLER, 2014, p. 1).

8 Texto original: “acessibility and cost; anonymity and lack of censorship; speed and immediacy; scope and audience
reach; communication and interactivity; and multimidia environment”
 Traducdo: OrganizacGes Terroristas Estrangeiras.
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A adocdo de uma abordagem cibernética multidimensional, combinada com novas
e criativas tecnologias de comunicacdo, permite a agilidade operacional um modo
stealth muito além do que era possivel previamente para organizagdes terroristas.
Isso facilita uma estrutura ou projeto polimérfico com multiplos nds ou pods pu-
lulando em dire¢do uma missdo ou ressuscitando rapidamente antes ou depois de
uma operacdo. Mais fundamentalmente, permite a sobrevivéncia através de uma
presenca virtual constante sem centros de gravidades fisicos reais ou tangiveis e
em modo constante de descricdo e movimento ideoldgico. Tendo uma simples
presenca online confere certo grau de legitimidade que de outro modo nao teriam.
Também permite que ressuscitem e se reconfigurem a qualquer momento (RANS-
TORP, 2006, tradugdo nossa)®.

4.3. O mundo midiatizado e o Estado Islamico

A estratégia midiatica do Estado Islamico, como demonstrado no capitulo anterior, deriva
de experiéncias gestadas por organizacdes extremistas que o antecederam e, como outros atores
sociais imersos nesse novo e pulsante ambiente midiatizado, foram afetadas por sua l6gica forma-
tiva e funcional. Winter (2017) nos ajuda a entender a dimensdo desse processo ao lembrar que a
maioria dos grupos insurgentes esta sempre aprendendo uns com 0s outros — inclusive os rivais —
num esforco para melhorar suas perspectivas assimétricas. E é especificamente por essa proativi-
dade para a adaptacdo que inovacdes taticas se espalham rapidamente, ocasionalmente transcen-
dendo até mesmo ideologias (WINTER, 2017, p. 7). O Estado Islamico, logo, ndo foge desse pa-
drdo. Ele é na verdade a ramificacdo contemporanea de um fendmeno maior cuja esséncia reside
no fato de os atos terroristas terem deixado de ser concebidos por seus protagonistas como um
método de violéncia instrumental para serem entendidos como uma manifestacdo de violéncia ex-
pressiva: aquela que tem uma natureza ritual, simbdlica e comunicativa (SORIANO, 2009, p. 42).

As especificidades do objeto de estudo que norteia esta analise precisam ser consideradas
sob o prisma dessa realidade. Um primeiro passo nesse sentido € estabelecer que, paralelamente a

disseminacéo de tecnologias que expandem a comunicacdo no tempo e espaco, a midiatizagédo

8 Texto original: Adopting a multi-dimensional cyber approach, combined with creative new communication techno-
logies, allows operational agility and stealth mode far in excess of what was possible previously for terrorist organisa-
tions. It facilitates a polymorphic structure or design with multiplicity of nods or pods swarming towards a mission or
resurrecting shortly before or after an operation. More fundamentally it allows survivability through a constant virtual
presence with no real or tangible physical centres of gravity and in constant stealth mode and ideological motion.
Having simply an online presence confers a certain degree of legitimacy which they otherwise would not have. It also
allows them to resurrect and reconfigure at any time.
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também permite que os meios adquiram formas sociais e estéticas que estruturam o modo como
eles sdo utilizados. Como lembra Hjarvard (2012, p. 66), as consequéncias disso dependem tanto
do contexto quanto das caracteristicas dos meios em questdo. Entendemaos, portanto, que as praticas
midiaticas do Estado Islamico reverberam tal premissa, ecoando a relacdo simbidtica que a midia-
tizacdo mantém com a tendéncia moderna de plasmar em imagens a existéncia (MIRZOEFF, 2002,
p. 23).

As producdes audiovisuais do grupo destinadas a uma audiéncia ocidental é produto disso.
E € Hepp (2014) quem nos ajuda a entender por qué. A pesquisa no campo da midiatizacdo nos
ultimos anos ganhou o acréscimo do conceito de “mundos midiatizados” proposto pelo autor, que
os compreende como “pequenos mundos da vida” ou “mundos sociais” que em sua forma presente

dependem constitucionalmente de uma articulacdo pela comunicacdo midiéatica:

Como tal, sdo marcados por certos inventéarios de conhecimento intersubjetivos
relacionados, praticas sociais especificas e adensamentos culturais. Os mundos
midiatizados sdo o nivel no qual a midiatizacdo se torna concreta e pode ser ana-
lisada empiricamente. Por exemplo, apesar de ser impossivel pesquisar a midiati-
zagdo de uma cultura ou de uma sociedade como um todo, podemos investigar o
mundo midiatizado das negociagdes da bolsa de valores, das escolas, do lar e as-
sim por diante (HEPP, 2014, p. 53).

Os mundos midiatizados tém trés caracteristicas principais: possuem uma “rede de comu-
nicacdo” além da territorial; existem em varias escalas e sdo entrelacados entre si (HEPP, 2014). O
primeiro ponto se relaciona ao fato de que eles séo articulados por redes de comunicagdo mediadas
e que, com a midiatizacdo crescente, elas atravessam varios territdrios. O segundo ponto se baseia
na ideia de que o conceito oferece uma abordagem para investigar empiricamente a midiatizacao
ao definir uma perspectiva de investigacdo — ou seja, a perspectiva do enquadramento tematico de
um mundo midiatizado. Com isso, podemos usa-lo em varios niveis ou escalas. O terceiro aspecto
parte da nogéo de Strauss (1978) de que os mundos sociais se intersecionam e o fazem sob uma
variedade de condic¢des. Assim, somos confrontados com a segmentacdo deles na totalidade dos
mundos da vida, mas também no seu interior.

Para compreender como a construgdo comunicativa dessas realidades parciais de tempo
socialmente construidas ocorre, Hepp (2014) toma como ponto de partida o processo sociologico
de Norbert Elias, que tentou desenvolver ferramentas analiticas que funcionam nos niveis micro,

meso e macro, a0 mesmo tempo que foca os processos de constituicdo de entidades entre o
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individual e a sociedade. Como parte dessa abordagem, Elias introduziu o conceito de configura-
¢do. De acordo com ele, configuragdes sdo redes de individuos que constituem uma entidade social
maior através da interacao reciproca. Essa entidade pode ser um grupo, uma familia, um estado ou
sociedade.

Hepp (2014) identifica no conceito um rico potencial para analisar os mundos midiatizados.
Assim, defende que “podemos falar de configuragdes comunicativas como padrdes de processos
entrelacando o que existe ao longo de varias midias e em um ‘enquadramento tematico’ que orienta

a acdo comunicativa” (HEPP, 2014, p. 56):

Assim, € possivel dizer que uma Unica rede de comunicagao ja constitui uma con-
figuragdo comunicativa especifica: isso envolve a agdo comunicativa entrelacada
articulada na interacdo midiatizada pelo uso da midia. E, entretanto, muito mais
interessante relacionar o conceito de configuracdo comunicativa as redes de co-
municagao de diferentes mundos midiatizados como um todo. E assim, por exem-
plo, o mundo midiatizado de uma cena social, da politica, ou do mercado de a¢des
pode ser compreendido como expressando uma configuragdo comunicativa parti-
cular (HEPP, 2014, p. 56).

Uma configuracdo comunicativa, segundo Hepp (2014), possui quatro aspectos: € caracte-
rizada por uma constelacdo de atores especifica, que pode ser entendida como sua base estrutural,
tem um enquadramento tematico que serve como topico de a¢do-guia; possui uma forma de comu-
nicacdo razoavelmente delimitada e um conjunto de midia marcado que o identifica. Se trouxermos
essa delimitacdo para 0 &mbito desta pesquisa, é possivel sustentarmos que a atuacdo do Estado
Isldmico emerge de uma configuracdo comunicativa. Afinal, ele se dirige a uma gama particular
de espectadores; seu aparato simbdlico gravita em torno de um tema milenar embebido numa rou-
pagem moderna; assume uma estratégia de comunicacdo que o diferencia de organizacdes seme-
Ihantes que o precederam e consegue imprimir uma marca as suas producdes, especialmente no

ambito da propaganda audiovisual.
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5. O PODER RENOVADO DO REALISMO

O que aprendemos sobre a tecnologia da imagem com a Guerra do Golfo? Pode
parecer curioso, até mesmo esdruxulo, mas, no meu entender, alguma coisa acon-
teceu que tem o sentido de uma ruptura (SANTOS, 1993, p. 155).

A ruptura da qual fala Laymart Garcia dos Santos (1993) teve inicio com o anuncio, no
mundo inteiro, de que a Guerra do Golfo assinalaria 0 comeco de uma nova era na ordem interna-
cional. O projeto politico-militar colocado em marcha pelos Estados Unidos enquanto sustentava
esse discurso logo se mostrou incompativel com a expectativa de que o final da Guerra Fria mar-
caria o alvorecer de uma época de paz e desmilitarizacdo. Na verdade, o epis6dio mais uma vez
colocou em cena o poderio militar norte-americano e sua supremacia tecnoldgica.

Para dimensionar as implicacdes desse acontecimento, Santos (1993) lembra que a tecno-
logia pode ser usada como ferramenta, arma ou instrumento. Ou seja, sua poténcia pode ser veto-
rizada para a construcdo, a destruigcéo ou a percep¢do do mundo. E o que se viu na Guerra do Golfo
foi a consagracdo do segundo caso, com a participacdo de telespectadores de todos os continentes
(SANTOS, 1993, p. 157). Embora o intervalo entre as décadas de 1960 e 1980 tenha servido de
preladio para o que se desenrolaria naquela ocasido, com a cobertura da Guerra do Vietna (fase em
que a televisdo descobre o poder das imagens e dele tira 0 maior partido possivel) e a crescente
tentativa politica de controlar o arsenal simbolico da midia, o conflito no Golfo Pérsico foi a pri-
meira guerra eletronica total (SANTQOS, 1993, p. 158):

Grudados no video, im6veis mas ao mesmo tempo mobilizados, os telespectado-
res do mundo inteiro pdem fé na tecnologia ocidental, e se postam no camarote
eletronico para assistir ao desenrolar dos acontecimentos no teatro de operagoes.
Como no circo romano, todo mundo quer sangue. Mas 0 que surge na tela é uma
guerra limpa, “cirargica”, clean, hi-tech. Uma guerra que na realidade ndo foi tdo
fantasticamente cientifica assim: o proprio exercito aliado reconhece que 78% das
88 mil toneladas de explosivos despejadas ndo atingiram seus alvos; por outro
lado, s6 70% dos bombardeios foram efetuados com “bombas limpas”, a laser,
gue a televisdo tanto incensava. Que importa entretanto que a destruicdo tenha
sido barbara? Quem se incomoda com isso? A realidade é a realidade da imagem
que desfila na televisdo — s6 importa o que se mostra ali, no video, a guerra é sem
cadaveres, sem sofrimento, mas com muita emogao — um videogame. E que esta-
mos diante da maior encenacdo que ja existiu na historia da humanidade, a maior
de todas as superproducdes, o grande espetaculo que, enquanto a guerra durou,
ocupou diariamente as ondas eletromagnéticas do mundo inteiro: a TV Pentagono
(SANTOS, 1993, p. 159).
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O complexo industrial norte-americano garantiu o sucesso desse projeto produzindo infor-
mativos com dados sobre a alta tecnologia dos armamentos empregados nas acOes e 0s planos
estratégicos do comando aliado. “Muito do que se viu antes e durante o conflito nas telas ndo pas-
sava de software gerado para manter a guerra ‘no ar’ e, consequentemente, o telespectador sinto-
nizado, sem entretanto fornecer-lhe imagens reais do conflito” (SANTOS, 1993, p. 159). O passo
seguinte foi bloquear completamente o trabalho de jornalistas e correspondentes internacionais,
assegurando para as forgcas armadas dos Estados Unidos o monopolio da producdo e difuséo de
informacdes. E depois veio a aposta na instantaneidade da transmissdo ao vivo e seu forte senso de
“realidade” (SANTOS, 1993, p. 160).

Jean Baudrillard (1993) nos da um caminho para refletir sobre a face cultural desse marco.
De acordo com ele, a televisdo permite apenas uma “percepgao-tela”, onde a imagem remete a si
prépria. Com isso, coloca o problema da indiferenca virtual com a qual a recebemos. Na sua virtu-
alidade, a “imagem-televisdao” termina com toda a referéncia a histéria (ou aos acontecimentos) e
0 contagio das imagens, que se autoreproduzem sem esse referencial a um real ou a um imaginario,
“¢ virtualmente sem limite, e esse engendrar-se sem limite produz a informacdo como catastrofe”
(BAUDRILLARD, 1993, p. 147). Nesse sentido, todo contetdo informativo precisa passar pela
histeria do virtual, entendida por Baudrillard (1993) como a compulsdo daquilo dado como real
para ser consumido como irreal (BAUDRILLARD, 1993, p. 148).

Situada no tempo com precisdo histdrica, outra ruptura mostraria o potencial dessa obsessao
no despertar do século XXI, evidenciando que o entendimento da l6gica da legitimacdo pelo virtual
transpassara os limites do poder estatal. Os ataques terroristas de 11 de setembro de 2001, perpe-
trado pela al-Qaeda em solo norte-americano, deram forma a um espetaculo projetado para ser
registrado por cinegrafistas amadores e redes de televisao de todo o planeta, colocando o dominio
do “real” nas méos de uma organizacao até entdo desconhecida por grande parte da audiéncia oci-
dental, transformando-a na personagem central de um novo capitulo da histéria do Oriende Médio,
que impulsionaria o contra-ataque iconico da administracdo do presidente George W. Bush atraveés
da invasao do Iraque, o bombardeamento de Bagd4, a destrui¢cdo dos monumentos de Saddam Hus-
sein e as causalidades civis. Acontecimentos que serviram como ponto de partida para uma virada
imagética na consciéncia publica, cuja consequéncia cultural imediata foi a emergéncia de uma

“praga global de imagens” que almejam chocar, traumatizar, assustar e desmoralizar inimigos. Ao



84

mesmo tempo que se reproduz e infecta o imaginério coletivo de populagdes globais (MITCHELL,
2011).

Embora grupos dominantes tenham uma longa histéria de fusao entre politica e estética para
impor o poder do Estado, as midias e tecnologias desenvolvidas a partir de entdo permitiram a
ascensdo de novas formas de resisténcia na medida em que a guerra no campo imagético ndo é
mais controlada exclusivamente por poderes ocidentais ou usada unicamente pelo Estado contra
seus inimigos. Com isso, as lutas politicas estdo cada vez mais sendo recompensadas (e o poder
refinado) atraves da manipulacédo de imagens (GIROUX, 2006, p. 67). Cenario que ressoa huma
escala global a nog¢do de Nicholas Mirzoeff (2002) de que a “cultura visual € uma tética para aque-
les que ndo dominam meios de producdo visual para negociar a hipervisualidade da vida cotidiana
numa cultura global digitalizada”®! (MIRZOEFF, 2002, p. 4, tradug&o nossa).

Escolhemos refletir sobre as implicacGes desse fenémeno a partir da relacdo intima que
mantém com as discussdes em torno do “efeito do real” que perpassa a estratégia adotada pelos
entes inscritos no jogo de poder cristalizado sobre esse panorama. Seja para afrontar inimigos ou

seduzir apoiantes.

5.1. O paradigma do realismo

Estabelecamos algumas bases. A relacdo entre imagem e realidade é tema de debates filo-
soficos que remontam a tradicdo grega. De acordo com Johannes Hessen (1999), a escola do rea-
lismo encontrada na filosofia antiga se subdivide em trés fases: o realismo ingénuo, o realismo
natural e o realismo critico. Elas compartilham a compreensdo de que existem coisas reais inde-
pendentemente da consciéncia humana, mas apresentam-se como varia¢fes desse ponto de vista.

O realismo ingénuo d& origem as outras duas perspectivas.

Ele ndo é ainda determinado por nenhuma reflex&o epistemologica e o problema
sujeito-objeto ainda ndo surgiu claramente. Ele ndo distingue a percepcao, que €
um conteido da consciéncia, do objeto percebido. Como identifica os contetidos
de consciéncia aos objetos, acaba atribuindo aos objetos todas as propriedades que
estdo presentes nos conteidos. As coisas sdo, para ele, exatamente como as per-
cebemos. As cores que vemos nas coisas estdo-lhes afixadas como qualidades

8 Texto original: Visual culture is a tactic for those who do not control such dominant means of visual production to
negotiate the hypervisuality of everyday life in a digitized global culture.
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objetivas. O mesmo vale para seu gosto e seu odor, sua dureza ou maciez, etc.
Todas essas propriedades convém as coisas objetivamente e independentemente
da consciéncia que as percebe (HESSEN, 1999, p. 74).

O realismo natural, por sua vez, ja ndo € mais ingénuo, mas esta condicionado por reflexdes
criticas e epistémicas, segundo Hessen (1999). Isso se reflete no fato de que, embora dé um passo
sttil e reconhega que o conteudo perceptivo e o0 objeto ndo sdo a mesma coisa, ele ainda sustenta a
noc¢do de que a natureza (e qualidades) do objeto corresponde exatamente aquilo que a consciéncia

humana é capaz de detectar:

Para o defensor do realismo natural, exatamente como ocorria com o realismo
ingénuo, € absurdo admitir que o sangue nao seja vermelho, que o aclcar ndo seja
doce e que o vermelho e doce devem existir apenas em minha consciéncia. Tam-
bém para ele, todas essas sdo apenas qualidades das coisas. Como esse é 0 modo
de ver da consciéncia natural, chamaremos esse realismo de “realismo natural”
(HESSEN, 1999, p. 74).

O realismo critico, em contrapartida, promove um avango nessa discussao e guia-se pela
noc¢do de que nem todas as propriedades presentes nos contetdos perceptivos convém as coisas, ou
seja, as qualidades apreendidas por meio de um sentido (como cores, sons, odores e sabores) exis-
tem apenas em nossa consciéncia. Elas surgem na medida em que certos estimulos externos atuam
sobre nossos 6rgaos sensiveis (HESSEN, 1999, p. 74). A sustentacdo teorica dessa Ultima vertente
busca referéncias na fisica, na fisiologia e na psicologia. Mas, em vez de nos aprofundarmos nessa
fundamentacéo, nos atentemos a como o realismo critico articula sua tese.

Hessen (1999) destaca trés questdes principais inerentes a ela. Antes de mais nada, ele pon-
tua que essa vertente do realismo faz uma distingdo entre as percepgdes e as representagdes. “Essa
diferenca consiste em que, nas percepcdes, lidamos com objetos que podem ser percebidos por
diversos sujeitos, enquanto os contetdos das representacdes s6 sdo perceptiveis para o sujeito que
as possui” (HESSEN, 1999, p. 78). Como fundamento adicional, o realismo critico cita a “inde-
pendéncia das percepgdes com respeito a vontade”. De acordo com ele, as representagdes podem
ser provocadas, modificadas e substraidas de acordo com certas intencionalidades. Ja quando fala-
mos de percepgdes isso ndo € possivel, uma vez que elas sdo causadas por objetos que existem
realmente, independentemente do sujeito que percebe. Soma-se a isso 0 fato de os objetos da per-

cepcdo permanecerem mesmo quando substraimos nossos sentidos a sua influéncia e,



86

consequentemente, deixamos de percebé-los. Em resumo: na percepgao nos ocupamos de objetos
que exitem fora de nos, que possuem um “ser real” (HESSEN, 1999, p. 79).

O que nos interessa diante de tudo isso € o fato de a polémica moderna em torno do realismo
estético, desde o surgimento da maquina fotografica no século XI1X, ter sido marcada por uma
questdo que se situa no liame dessa dualidade percepcgéo/representacédo: a forte ligacdo entre as
estéticas realistas e 0os meios de reduplicacdo do real e da realidade fomentados pela cultura visual
e pelas novas tecnologias (JAGUARIBE, 2007, p. 29):

Na complexa relagdo entre as novas maquinas da visualidade (fotografia e cinema)
e a literatura e as artes plasticas, as estéticas do realismo tiveram uma importancia
crucial j& que, mesmo se valendo, inicialmente, de convencdes pictoricas de ou-
tros géneros, a imagem técnica superou as demais artes na sua traducéo do rea-
lismo mimético. De fato, como foi extensamente estudado, o impacto documental
da fotografia debilitou os codigos de verossimilhanga da pintura, assim como o
cinema, posteriormente, influenciou a criagdo de imagens escritas e contribuiu
para acelerar a dindmica da acdo no enredo literario. Sobretudo, a fotografia ird
produzir um “efeito do real” de outra ordem e categoria. Afinal, toda imagem
fotogréafica possui o indice de que tal paisagem, objeto ou pessoa efetivamente
esteve, durante um tempo pretérito, imobilizado diante da camera (JAGUARIBE,
2007, p. 30).

Esse é um ponto nevralgico para nos aprofundarmos na ideia de Jaguaribe (2007) de que o
apelo dos meios de comunicagdo é fazer com que a imagem ou a narrativa midiatica seja mais
prenhe de realismo do que nossa realidade fragmentaria e individual. Antes de se posicionar perante
essa questdo, a autora lembra que tradicionalmente ha uma polarizacao de ideias sobre a legitimi-
dade do realismo enquanto “representa¢do da realidade”: de um lado estdo os que aderem aos idea-
rios estéticos do realismo que enfatizam uma conexao vitral entre representacao e experiéncia da
realidade e do outro lado situam-se os que se opGem a legitimacao privilegiada dos cddigos realis-
tas, insistindo que ele é uma convencao estilistica como outras, mas mascara seus proprios proces-
sos de ficionalizagdo justamente porque as normas de percepcao cotidiana medem-se pela natura-
lizagdo da “visao de mundo realista do momento” (JAGUARIBE, 2007, p. 15). O que Jaguaribe
(2007) defende ¢ a validade dessas duas demarcagfes em sua intersecao:

Endosso como o critico inglés Raymond Williams, a ideia de que as estéticas do
realismo critico almejam captar as maneiras cotidianas pelas quais os individuos
expressam seus dilemas existenciais por meio das experiéncias subjetivas e sociais
que estdo em circulacdo nas montagens da realidade social. Oferecem, dessa
forma, uma intensificacdo desses imaginarios, na tentativa de tornar o cotidiano
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amorfo, fragmentério e dispersivo mais significativo, embora, muitas vezes, o re-
trato social que resulte disso seja 0 de cenarios desolados. Mas isso ndo exclui a
segunda consideracgdo, ou seja, de que essas estéticas sdo socialmente codificadas,
que elas sdo interpretacfes da realidade e ndo a realidade. O paradoxo do realismo
consiste em inventar ficcbes que parecem realidades. Entretanto, a esse espelha-
mento deve-se adicionar outro componente. A realidade é socialmente fabricada,
e umas das postula¢bes da modernidade tardia é a percepcdo de que 0s imaginarios
culturais séo parte da realidade e que nosso acesso ao real e a realidade somente
se processa por meio de representacdes, narrativas e imagens (JAGUARIBE,
2007, p. 15).

E essa mesma apreensdo que perpassa as consideracdes de Arlindo Machado (2015) ao
apontar que toda uma tecnologia produtora de imagem figurativa vem sendo desenvolvida e aper-
feicoada hé pelo menos cinco séculos a fim de ocultar esse processo e possibilitar uma reproducéo
automatica do mundo visivel (livre de codificacGes particulares e das estilizacbes pessoais de cada
usuario) calcada na objetividade essencial que reivindica para si 0 poder de duplicar o mundo com
a fria neutralidade de seus procedimentos formais, sem que o operador exerga qualquer influéncia
sobre eles. No entanto, “a industria da figura¢do automatica s6 consegue ‘reproduzir’ ou ‘duplicar’
uma realidade que lhe ¢ exterior porque opera com concepgdes de ‘mimese’, ‘objetividade’ e ‘re-

alismo’ que ela propria perpetua (MACHADO, 2015, p. 13).

Todo esforco de elaboragdo de uma ilusdo de verossimilhanca é um trabalho de
censura ideoldgica que visa, em Gltima instancia, reprimir o c6digo que opera no
sistema simbdlico, ocultar seu papel de producdo de sentidos. O que esse efeito
de ‘realidade’ almeja, no mesmo momento em que se sofistica seu aparato técnico
de representacdo, é esconder o trabalho de inversdo e mutacao operado pelo co-
digo, o que quer dizer: censuar, aos olhos do receptor, os mecanismos ideoldgicos
dos quais esse efeito €, a0 mesmo tempo, fruto e mascara (MACHADO, 2015, p.

33).
Se a imagem processada tecnicamente se vale da sua imposi¢ao como entidade “objetiva”
e “transparente”, Machado (2015) destaca que ela também parece dispensar o receptor do esforco
de decodificagéo e da decifracéo, fazendo-se passar por “natural” e “universal”, o que, segundo 0
autor, n3o passa de uma construgdo particular e convencional. “E exatamente nesse ponto que as
midias mecanicas e eletrénicas do nosso tempo se tornam o terreno privilegiado das formacgdes
ideoldgicas: o fetiche de sua ‘objetividade’, no qual se acham mergulhadas massas inteiras de es-
pectadores, é a mascara formal que oculta a intengdo formadora que esta na base de toda significa-

¢do” (MACHADO, 2015, p. 14). Inclusive aquela buscada por uma organizagdo como o Estado
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Islamico, que legitima sua existéncia na medida em que se deixa ver, dando ares de realidade e
virilidade ao utopico.

E importante lembrar, entretanto, que as novas estéticas realistas inscritas nessa estratégia
ndo repetem, necessariamente, 0 canone das imagens e narrativas realistas do passado (JAGUA-
RIBE, 2010, p. 8). A camera fotogréfica, o cinema e posteriormente, no final dos séculos XX e
XXI, a realidade virtual maximizaram o “efeito do real”, como lembra Jaguaribe (2010). “A reali-
dade tornou-se mediada pelos meios de comunicacéo e os imaginarios ficionais e visuais fornecem

os enredos e imagens com os quais construimos nossa subjetividade” (JAGUARIBE, 2007, p. 30):

O surgimento de novos realismos na literatura, fotografia e cinema nos séculos
XX e XXI atesta uma necessidade de introduzir novos “efeitos do real” em soci-
edades saturadas de imagens, narrativas ¢ informagdes. Estes “efeitos do real” se-
rdo distintos daqueles do século XIX, ndo se pautam somente na observagao em-
pirica ou distanciada, mas promovem uma intensificagdo e valorizacdo da experi-
éncia vivida que, entretanto, € ficcionalizada (JAGUARIBE, 2007, p. 30-31).

O “efeito de realidade” contemporaneo, portanto, ndo depende somente do detalhe verossi-
mil, “mas da forc¢a da intensificagdo da imagem que cria uma ilusdo de realidade maior do que a
nossa percepcdo amorfa do cotidiano” (JAGUARIBE, 2010, p. 9). Essa operagdo so ¢ possivel

porque as novas estéticas do realismo, seja em filmes, documentéarios, narrativas ou fotografias
publicas, oferecem uma “pedagogia da realidade” (JAGUARIBE, 2007):

O uso de estéticas realistas para tecer pedagogias do olhar cumpre uma funcéo
importante porque estas estéticas problematizam questdes culturais, sociais e in-
dividuais visando legitimar suas visdes especificas do mundo. Embora toda ma-
nifestacdo artistica ou mididtica tenha uma busca de legitimidade para abalizar
suas visdes do mundo, as estéticas realistas detém forte poder de persuasdo porque
foram naturalizadas enquanto apreensdes interpretativas da realidade social mo-
derna. Entretanto, para funcionarem e obterem repercussdo as novas estéticas do
realismo na midia e em obras artisticas devem ndo somente possuir legibilidade
como também devem tecer suas visdes do mundo de maneira entretida. Sdo peda-
gogias realistas da realidade que informam e atuam no mundo do espetaculo e do
entretenimento (JAGUARIBE, 2010, p. 7).

Feldman (2008) endossa que em um momento histérico marcado pela saturagdo midiatica,
pela hipertrofia dos campos de comunicagéo e do audiovisual e pelo continuo incremento de uma
convergéncia de midias, o apelo realista das cada vez mais hibridizadas e renovadas narrativas do
espetaculo se afiguraria como “um modo simbolico de ‘reengajamento’ e ‘reintegracao’ dos sujei-

tos (produtores, consumidores, portadores e espectadores das imagens) a realidade. Realidade essa
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mediada, produzida e dramatizada por codigos estéticos e suportes audiovisuais cujas fronteiras
também estariam se tornando indistintas” (FELDMAN, 2008, p. 62).

Cabe observar que toda e qualquer experimentacdo é sempre mediada. A dife-
renga, portanto, entre uma “real” experimentagao e aquela mediada pelos meios
de comunicacédo e informacéo, € de grau e ndo de natureza. Contudo, cada vez
mais a mediacdo realizada pelas tecnologias da comunicacéo, da informacéo e do
audiovisual deixa de ser propriamente um ato ou efeito de mediar, de estabelecer
relagOes, para tornar-se, ela mesma, parte crucial de nossa visdo de mundo e da-
quilo que tomamaos por realidade, a qual é percebida e construida por cédigos es-
téticos historicamente configurados, balizadores de nosso olhar e de nossa expe-
riéncia. Nesse sentido, vale lembrar que as diversas estéticas do realismo ainda
constituem as formas culturalmente engendradas de apreensdo e apresentacéo da
realidade, pois o realismo, desde meados do século XI1X, transformou-se em uma
linguagem hegem®énica de codificacdo do cotidiano moderno, cotidiano que a par-
tir de entdo se tornava o centro das aces artisticas, em uma época em que j& ocu-
pava o foco das agdes politicas, mais exatamente, biopoliticas (FELDMAN, 2008,
p. 62).

E nesse contexto que Jaguaribe (2007) sup®e a existéncia de uma opcao e correlagio esté-
tica entre cultura do medo, saturacdo midiatica, incerteza urbana e intensificag¢ao do “efeito do real”
pelo uso do choque, o que a levou a cunhar a expressdao “choque do real” como a utilizagdo de
estéticas realistas visando suscitar o espanto catartico no leitor ou espectador, o que ndo se pauta
tanto pela representacdo de algo necessariamente extraordinario, mas sim exarcebado e intensifi-
cado (JAGUARIBE, 2007, p. 100):

Diversamente das noc¢des do sublime ou do catastrofico que sugerem uma quebra
de representagdo por eventos tdo imensos em escala ou tdo inesperados em natu-
reza que eles estilhacam redes conceituais, o “choque do real”, no sentido que aqui
emprego, esta relacionado a ocorréncias cotidianas, histéricas e sociais. Se 0 ob-
jetivo estético do “choque do real” é potencializar uma descarga catartica, essa
adrenalina emocional € diferente do efeito explorado nas tragédias gregas ou na
poesia romantica, ja que o elemento catartico aqui ndo suscita, necessariamente,
0s sentidos cléssicos da compaix&o, piedade ou elevagdo espiritural. Ao contrério,
em varios instantes, o dispositivo catartico ¢ ambiguo. Tal ambiguidade nédo de-
corre das sutilezas de um enredo complexo ou da utilizacdo de imagens obscuras.
Afinal, as descricOes realistas da violéncia ou de fortes emocGes séo facilmente
decodificadas pelos leitores ou espectadores. A ambiguidade do “choque” decorre
da propria relativizacdo de valores e da perplexidade quanto ao significado da
experiéncia (JAGUARIBE, 2007, p. 100).
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5.2. A imageética hiper-real

Jean-Louis Weissberg (1993) enfatiza que a operacao da simulagdo nunca cessou. O intuito
de fazer parecer real o que nao &, segundo ele, esteve presente na escultura grega, na pintura dita
trompe-/’oeil € no movimento barroco. O que em Ultima instancia nos conduz ao entendimento de
que cada época teve seus simulacros. A nossa, assim, possui a caracteristica particular de “ter feito
nascer entidades hibridas, situadas entre o que é real (segundo o modo do objeto) e o que ndo é
(segundo o modo da representacio)” (WEISSBERG, 1993, p. 117). E nesse contexto que Jean
Baudrillard (1991) sustenta a ideia de que a cultura contemporanea se situa no dominio do hiper-
real, onde as simulacdes ndo sdo meras representagdes, copias imperfeitas ou ilusdes estéticas, mas
uma “negacdo total do signo como valor”, 0 que aniquila todo tipo de referéncia carregada por ele
(BAUDRILLARD, 1991, p. 13):

A passagem dos signos que dissimulam alguma coisa aos signos que dissimulam
gue ndo ha nada, marca a viragem decisiva. Os primeiros referem-se a uma teolo-
gia da verdade e do segredo (de que faz ainda parte a ideologia). Os segundos
inauguram a era dos simulacros e da simulagdo, onde ja ndo existe Deus para re-
conhecer 0s seus, onde ja ndo existe Juizo Final para separar o falso do verdadeiro,
o real da sua ressurreicdo artificial, pois tudo esta ja antecipadamente morto e
ressuscitado. Quando o real ja ndo é o que-era, a nostalgia assume todo o seu
sentido. Sobrevalorizacdo dos mitos de origem e dos signos de realidade. Sobre-
valorizagdo de verdade, de objectividade e de autenticidade de segundo plano.
Escalada do verdadeiro, do vivido, ressurrei¢do do figurativo onde o objecto e a
substancia desapareceram. Producdo desenfreada de real e de referencial, paralela
e superior ao desenfreamento da producdo material: assim surge a simulagéo na
fase que nos interessa — uma estratégia de real, de neo-real e de hiper-real, que
faz por todo o lado a dobragem de uma estratégia de dissuasdo (BAUDRILLARD,
1991, p. 14).

Souza e Silva (2006) lembra que quando o pensador francés formulou essa ideia as imagens
tornavam-se cada vez mais onipresentes, sobretudo aquelas produzidas por maquinas. Assim, as
ditas imagens-técnicas dispunham de um espacgo para manifestarem-se, ndo so por serem produzi-
das por meios tecnologicos cada vez mais acessiveis para a producdo audiovisual, mas também
pelas possibilidades de circulacéo e evidenciacao através de telas (SOUZA E SILVA, 2006, p. 5).
Hegemonicas na sociedade da hipervisibilidade, sdo “imagens obscenas”, segundo Baudrillard, por

nada esconderem.
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Os simulacros sao, assim, imagens de um “mundo sem falhas”, ou de uma “conti-
nuidade sem fissuras”; sdo imagens planas (ainda que HD ou 3D); chapadas; lisas;
superficiais; epidérmicas; peliculares; sem recuo; sem relevo; sem perspectiva, sem
enigma, sem mistério; sem face oculta; sem outro lado; sem pregas; sem dobras;
sem cimo; sem avesso; sem linha de fuga, nos termos salpicados pelo autor em
diversos ensaios. Essas imagens seriam desérticas, vazias, porque, entre outros mo-
tivos, a “inflacdo ou excesso de signos” teria produzido, em aparente paradoxo, uma
“deflagdo de sentido”. Da entropia das imagens circulantes, de signos permutaveis
segundo a logica da mercadoria, teria resultado, na conhecida equacao do autor, a
neutralizagdo das imagens (FABBRINI, 2016, p. 245).

Se uma das principais implicacdes dessa viragem € o fato de a realidade ndo ser mais o que
estd na imagem, e sim a propria imagem, a perspectiva artificial deixa de ser um simples método
de transposicao para se transformar num modo de ver o mundo (SOUZA E SILVA, 2006). Isso,
no entanto, ndo quer dizer que novas tecnologias da visualidade e novas formas de producdo de
imagens e simulacros cancelam o anseio pelo real (JAGUARIBE, 2007, p. 36). O que ocorre é que
as experiéncias mediadas pela midia ndo cancelem experiéncias vividas, mas as experiéncias vivi-

das sdo alimentadas e interpretadas também pelo prisma midiatico (JAGUARIBE, 2007, p. 37):

Nesse sentido, nas ltimas décadas, os debates em torno da “cultura do espeta-
culo” (Debord, 1967), da desapari¢ao do real pela producdo do simulacro
(Baudrillard, 1983) ou a critica a perda do sentido da historia por meio do pastiche
midiatico e artistico (Jameson, 1991) sdo parte central das discussdes sobre a con-
dicdo pés-moderna que enfatiza a porosidade entre o vivido e o imaginado; entre
a experiéncia e a producéo da realidade pelos meios de comunicacao; entre a me-
moria pessoal, historica e coletiva e as memorias imaginadas dos meios de comu-
nicacdo (JAGUARIBE, 2007, p. 37-38).

Quando transpomos esse panorama para nosso campo de investigacdo, notamos as amarras
que fixaram a imagética hiper-real como caracteristica indissociavel das narrativas audiovisuais
que ajudaram a dar forma ao espetaculo do terrorismo no mundo contemporaneo. Tratando espe-
cificamente dos ataques de 11 de setembro de 2001, Henry Giroux (2006) procura demonstrar isso.
De acordo com o critico norte-americano, diferentemente do que ocorreu com as teorias tradicio-
nais do espetaculo e a estetizacdo da politica (especialmente a estetizacdo fascista e o espetaculo
do consumismo), as novas midias facilitaram uma extensao da logica do militarismo para a esfera
simbdlica, o que impulsionou um fenémeno inigualavel caucado na violéncia hiper-real, no apelo
puro ao medo e a elevacdo da imagem a um traco proeminente do poder social e politico (GIROUX,
2006, p. 25).
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Os efeitos tangiveis da violéncia sdo agora tornados visiveis por intermédio dos
esforcos de representacdo teatral tanto de terroristas estatais como ndo estatais.
Videos de “choque e pasmo” sdo postos no ar nos servigos noticiosos da noite
lado a lado com videos de decapitacdo (embora o préprio acto nunca seja mostrado
nos media mainstream). Guerra, violéncia e politica assumiram uma nova forma
perturbadora e um novo sentido de urgéncia dentro das culturas baseadas em ima-
gens (GIROUX, 2006, p. 26).

E nesse contexto que Giroux aponta para o fato de o espetaculo do terrorismo nao ter sim-
plesmente a ver com a “excitacdo da ilusdo”, mas principalmente com a “imagem impregnada da
excitagdo do real”. (GIROUX, 2006, p. 44). Assim, entende que a cultura do pequeno ecra, que
associa a televisdo, a camera de video e ao computador, afirma seu poder ndo somente através da
maestria da imagem, mas também por um retorno massivo ao real, onde a hiper-violéncia procura
construir um sujeito e um publico.

Aqui nos parece instigante e frutifera para compreendermos a natureza de nosso objeto,
delineado como fruto da ramificacdo contemporanea dessa hiper-violéncia, a pergunta de W.J.T
Mitchell (2015): o que as imagens realmente querem? A resposta, segundo ele, esta além da ideia
de que as imagens tém um poder social ou psicoldgico proprio, cliché reinante nos estudos con-
temporaneos em cultura visual (MITCHELL, 2015, p. 169). Como bem salienta, elas certamente
ndo sdo desprovidas de poder, mas podem ser muito mais frageis do que supomos. O problema,
assim, “¢ refinar e complexificar nossa estimativa acerca desse poder e do modo como ele se
exerce” (MITCHELL, 2015, p. 171).

Considerando que a questdo ndo elimina a interpreta¢ao dos signos, mas induz a um deslo-
camento sutil do alvo da interpretacéo, € possivel vislumbrarmos uma resposta para ela a partir de
dois pontos-chave elencados pelo professor da Universidade de Chicago para incitar essa mudanca:
1) consentir com a ficcdo constitutiva das imagens como seres “animados”, quase agentes, simula-
cros de pessoas; e 2) considerar as imagens ndo como sujeitos soberanos ou espiritos desencarna-
dos, mas como subalternos cujos corpos sdao marcados pelos estigmas da diferenca, que funcionam
tanto como mediuns quanto como bodes expiatorios no campo social da visualidade humana”
(MITCHELL, 2015, p. 185). A combinacdo deles nos leva a observar o cotidiano do olhar e ser
olhado na sociedade atual como local legitimador de existéncias e narrativas. Recorte que pressu-
pde o uso do repertorio imagetico hiper-real como ferramenta aglutinadora universal capaz de im-
pulsionar esse processo, que coloca em disputa retratos candentes do real e da realidade (JAGUA-
RIBE, 2007, p. 41).
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Para ilustrar o que queremos dizer com isso, nos atentemos para a exploracao propagandis-
tica da violéncia empreendida por grupos como a al-Qaeda e o Estado Islamico. Os videos de de-
capitacdo produzidos por eles, por exemplo, usam elementos que tém o objetivo de maximizar o
caréater realistico da acdo, o que atrai simpatizantes do jihadismo que encontram nesses assassinatos
certo “conforto psicoldgico”, produto da observacdo do castigo contra aqueles que consideram um
inimigo desumanizado (SORIANO, 2009). A fim de reforcar esse sentimento, em inimeras ocasi-
0es emergiram producdes onde os jihadistas vestiam suas vitimas com macacdes alaranjados, numa
clara alusdo as vestimentas utilizadas pelos prisioneiros da base norte-americana de Guantanamo.
Desse modo, conseguiam imprimir certa proporcionalidade as suas a¢es (muitas vezes inexistente
no campo de batalha) e assumir o papel de vingadores ante as humilhacdes sofridas pelos mugul-
manos (SORIANO, 2009, p. 230).

Soriano (2009) lembra outra caracteristica importante dessas producdes que dialoga com
esse repertorio: a conversao das vitimas no ator principal das execucdes. O pesquisador destaca
que em mais de 80% dos casos que estudou até o final de 2004 os videos introduziam alguma prova
visual para dar credibilidade a identidade dos sequestrados (documentos e uniformes, por exem-
plo). Com isso, permitiam o vinculo desses reféns com um coletivo considerado inimigo e criavam
as condi¢cOes necessarias para que seus assassinatos fossem aceitos e compartilhados dentro do
setor social que apoia o terrorismo (SORIANO, 2009, p. 231). Dar voz a essas figuras foi outra

estratégia importante nesse contexto:

De fato, em quase 60% desses videos os terroristas obrigam suas vitimas a parti-
ciparem. Essa intervengdo, em algumas ocasides, consiste no reconhecimento dos
supostos crimes que justificam o castigo que os mujahidins aplicaram imediata-
mente. Essas “confissdes” constituem um poderoso recurso para legitimar seus
crimes, ja que supdem um claro mecanismo de transferéncia de culpabilidade para
a vitima. Essa “culpabilizagdo” ndo recai unicamente nas agdes individuais do
sequestrado, mas na maioria dessas ocasides, a atribuicdo de responsabilidade é
coletiva e os reféns sdo executados em virtude de sua qualidade de membro de
uma determinada comunidade nacional, ou pelas a¢fes empreendidas por seus
respectivos governos (SORIANO, 2009, p. 231, traducéo nossa)??.

82 Texto original: De hecho, casi en el 60% de estos videos los terroristas obligan a participar a sus victimas. Dicha
intervencion, en ocasiones, consiste em um reconocimiento de los supuestos crimenes, ya que supone un claro meca-
nismo de transferencia de culpabilidad hacia la victima. Esta <<culpabilizacién>> no recae unicamente em las acciones
individuales del secuestrado, sino que en la mayoria de las ocasiones, la atribucién de responsabilidad es colectiva, y
los rehenes son ejecutados em virtud de su calidad de membros de uma determinada comunidad nacional, o por las
acciones empreendidas por sus respectivos Gobiernos.
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Tratando do imaginario de violéncia, brutalidade e terror suscitado pela préatica da decapi-
tacdo adotada pelo Estado Islamico, Carvalho (2017) salienta que essa imagem escarlate, perpas-
sada por sangue e herror, alia-se a uma irresistivel vontade de verdade (de ver, compartilhar e

chocar):

Em uma cultura na qual o choque, aliado a boas doses de entretenimento, aparece
como um estimulo fundamental no testemunho das atrocidades humanas, as de-
capitacGes midiatizadas do século XXI manifestam comocdes inéditas, respon-
dendo aos apelos da cultura do espetéaculo e da imagem na esfera do visivel (CAR-
VALHO, 2017, p. 2).
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6. ONDE A TEORIA SE UNE AO OBJETO

Ha quem possa apontar para a dificuldade de se tracar o perfil da audiéncia a qual se dirige
a propaganda do Estado Islamico. Afinal, como podemos identificar com precisdo quem s&o esses
consumidores dispersos num ambiente tdo difuso como a Internet? A pretensdo aqui ndo é respon-
der essa pergunta, e sim identificar como a construcdo de sentido dentro dessas producdes se vale
da projecédo de um espectador-modelo e de mecanismos discursivos e estéticos que buscam produ-
zir um efeito de verdade sobre as a¢Oes da organizacgéo, referendendo sua existéncia.

Acreditamos ser possivel alcancar essa meta adotando uma perspectiva que privilegia o
processo de comunicacgdo narrativa (MOTTA, 2013) como local de observacdo. Esse caminho di-
aloga com um movimento recente que situa a narrativa como parte de um processo contemporaneo
de “retorno da linguagem ao centro do pensamento filosofico, antropoldgico e cognitivo”
(MOTTA, 2013, p. 69), mas foca um aspecto especifico dessa guinada: a no¢ao de que a composi-
¢do do enunciado pode ser analisada como uma estratégia enunciativa que visa atrair, envolver e
convencer o interlocutor, convidando-o para 0 “jogo de coconstrugdo compartida de sentidos”
(MOTTA, 2013, p. 11).

O potencial e alcance dessa ideia, perante o objeto do qual dispomos, estdo intimamente
ligados a proposicao de Luiz Gonzaga Motta (2013) de que cada situacdo de comunicacdo implica
uma correlacdo social comunicativa propria, local, especifica e empirica que precisa ser levada em
conta pelo analista e seu método (MOTTA, 2013, p. 19). De acordo com ele, “as narrativas so
existem em contexto e, para cumprir certas finalidades situacionais, sociais e culturais, ndo podem
nunca ser analisadas isoladamente” (MOTTA, 2013, p. 120). Cientes disso, ndo teriamos como
deixar de olhar para as produc¢des do Estado Islamico como frutos da bagagem histoérico-cultural
delineada nos primeiros capitulos desta dissertacdo. Ao remontar a matriz sécio-politica do grupo,
na verdade estamos levando em consideracdo fatores extralinguisticos que interferem no ato co-
municativo. E, ao situa-lo num ambiente marcado pela midiatizacao e a valorizagéo de visualidades
hiper-realistas, estamos delimitando o discurso do EI como uma construcéo coletiva participativa
que tem a capacidade de modular seus efeitos de verdade de uma maneira particular (CHARAU-
DEAU, 2006, p. 50), conforme traca hipoteses sobre a identidade de seu destinatario-receptor e
procura estabelecer uma relacdo com ele (CHARAUDEAU, 2006, p. 41). A metodologia proposta

leva esses pardmetros em consideracéo.
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6.1. O que analisar?

O maior desafio da analise provavelmente reside nas controvérsias que antecedem qualquer
abordagem sobre a atuagdo do Estado Islamico. Elas exigem que cada decisdo metodoldgica se
justifiqgue como ferramenta isenta de preconcepgdes e consiga decifrar as singularidades de um
objeto que carrega a génese de uma realidade tdo distante daquela onde emerge a inquietude que
motiva sua investigacdo, mas que também resulta de um movimento continuo que finca bases cul-
turais universais.

A delimitagdo da unidade de analise em torno da qual as préximas paginas se desenvolverao
levou isso em consideracdo. Ela é composta por 10 videos cuja autoria é creditada a Al Hayat
Media Center, produtora vinculada ao Estado Islamico e especializada na producao de contetdos
em inglés e idiomas europeus. Langados entre os anos de 2014 e 2016, eles foram selecionados
com base em dois critérios principais. Em primeiro lugar, sdo producdes veiculadas no periodo de
ascensdo e consolidacdo do EI como personagem global. Portanto, sintetizam seus anseios e estra-
tégias publicistas. Em segundo lugar, sdo uma rica amostra do hibridismo latente nas pecas audio-
visuais do grupo destinadas a “audiéncia” ocidental, sendo capazes de sustentar a hipotese de que
elas fundem elementos da cultura visual contemporanea com engrenagens da cultura jihadista,
neste caso fortemente representada pelo formato do video nashid.

O nashid é uma “peca de oratoria, um cantico, um hino e uma forma de vocaliza¢do musical
que segue um ritmo métrico poético®. Embora a origem do género seja objeto de intenso debate
no mundo mugulmano, ha versdes curiosas sobre sua génese. Uma delas é a do poeta moderno
Mustafa ‘Abd al-Rahman, cuja ideia é que a pratica emergiu dos choros entusiasmados (al-sayhat
al-hamasiyya) de guerreiros que se preparavam para a guerra. A intencdo era causar medo e terror
nas fileiras inimigas (LAHOUD, 2017, p. 44). Mas, apesar da imprecisdo que o cerca, enquanto
expressao artistica de devocao o0 nashid estd presente na historia islamica ha séculos e exige de
seus compositores (ou autores), conhecidos como munshid, habilidade para engendrar o efeito emo-
cional que almejam. Eles tém que ser capazes de reunir emocéo (‘atifa), imaginagdo (khayal) e
masica (musiga) para dominar a aten¢do de sua audiéncia. O que exige o dominio de uma gama de

floreios retoricos e estratégias linguisticas para facilitar a memorizagédo (LAHOUD, 2017).

8 Ammon Shiloah, “Nashid”, in Encyclopedia of Islam, 2nd ed. (Brill Online, n.d).
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Jonathan Pieslak (2017) elenca duas importantes caracteristicas dessas melodias, que car-
regam tragos distintivos da musica vocal acappella. A primeira € o fato de serem governadas pelo
sistema tradicional do magam, derivado da musica secular arabe. Semelhante as escalas musicais
usadas no Ocidente, ele conta com tons e elementos melodicos especificos. Assim, cada magam
tem diretrizes que ditam a performance do instrumentista ou vocalista, que usam esses parametros
para improvisar. O resultado disso € o que o etnomusicologista Ali Jihad Racy chama de “substan-
cia extatica” (tarab ou saltana). Associada a diferentes emocoes, ela determina qual magamat pode
ser utilizado para atingir ou transmitir tematicas especificas e contetdos emotivos (PIESLAK,
2017, p. 70). A segunda caracteristica esta atrelada ao formato verso-coro dos anashid (plural de
nashid). De acordo com Pieslak (2017), ele remonta ao género de cancdo arabe conhecido como
madih na-nabawi. Dedicado a elogiar o profeta Muhammad, este € estruturado em torno do cantor
solista e um grupo de homens que formam um coro. Enquanto este canta numa rigida organizagéao
ritmica, o solista dispGe de mais liberdade para improvisar, geralmente usando a mesma linha de
texto, que para 0s compositores € 0 componente mais importante dos anashid (PIESLAK, 2017, p.
71).

Contemporaneamente, Nelly Lahoud (2017) argumenta que os anashid passaram a ser usa-
dos por grupos extremistas como estratégia para criar lacos entre jihadistas e minar suas emocoes
para produzir uma cultura ativista dentro do movimento. A funcgéo deles é largamente discutida em
cartas trocadas por lideres dessas organizacdes e em manuais de treinamento. Um deles, apreendido
pelas Forcas Armadas dos Estados Unidos na casa de Abu Hafs al-Misri em Kandahar, tem uma
se¢do intitulada “propaganda”. Nela, os anashid aparecem como uma das sete técnicas fundamen-
tais empregadas na influéncia ideoldgica: repetition techniques; advising and preaching techni-
ques; supplication techniques; rhymes and songs techniques; slogans techniques; comedy/jokes
techniques e lies technique (LAHOUD, 2017, p. 50, destaque nosso).

O El reconhece a importancia desse arsenal cultural desde que se declarou Estado Islamico
do Iraque em 2006 e anunciou o estabelecimento de sua prépria fundacdo midiatica, a Mu ‘assasat
al-Furgan li-al-Intaj al-/’/ami. Entretanto, acabaria se destacando futuramente por ser o Unico
grupo jihadista que produz seus proprios hinos. O que Lahoud (2017, p. 60) considera um indica-
tivo de que o EI ndo os concebe apenas como ferramenta para estimular a militncia, mas também
como um caminho para construir sua identidade. E com os recursos tecnologicos que permitiram a

disseminagdo de propagandas audiovisuais, eles inevitavelmente acabaram incorporados aos
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videos de recrutamento.

6.2. Como analisar?

Os videos que compdem o corpo de andlise foram retirados do repositério de propagandas
da organizacdo (jihadology.net) mantido por Aaron Zelin, pesquisador do The Washington Institute
For Near East Policy. Eles sdo observados a partir de um eixo sdcio-histérico (VANOYE, GO-
LIOT-LETE; 1994). Essa abordagem nos permite situa-los como produtos culturais e interrogéa-los
para compreender o que “falam” sobre o presente da sociedade em que se inscrevem. Estabelecido
isso, 0 modelo metodoldgico desenvolvido procura identificar as recorréncias estilisticas e discur-
sivas que 0s caracterizam. A partir dcesse mapeamento pormenorizado, as idiossincrasias de cada
producdo serdo desveladas e poderemos determinar onde existem injuncdes suficientes para
agrupé-las em grandes categorias, que escolhemos chamar de “marcas audiovisuais” e cujo obje-
tivo € provar onde a propaganda audiovisual do Estado Islamico busca seu respaldo. Além de pro-
jetar como a prevaléncia dessas marcas se relaciona a objetivos especificos da organizacao.

E imprescindivel lembrar que uma anélise pratica neste caso difere daquela que poderia ser
aplicada a uma obra cinematogréafica classica. Afinal, estamos lidando com formas curtas, que se
diferenciam dos longas-metragens de ficgdo por sua duracéo e condi¢des de producdo (VANOYE,
GOLIOT-LETE; 1994, p. 107). Diante disso, as ferramentas empregadas para determinar os pro-
cedimentos de montagem e mixagem presentes nos videos produzidos pela Al Hayat Media Center
tomam como ponto de partida o esqueleto metodolodgico criado por Francis Vanoye e Anne Goliot-
Lété (1994) para analisar um género que compartilha o material genético de nosso objeto de estudo:
0s spots publicitarios.

Vanoye e Goliot-Lété (1994) explicam que, por ser curto, o spot explora ao maximo as
possibilidades de combinar as cinco matérias de expressdo do cinema, que segundo Gaudreault e
Jost (2009) séo as imagens, os barulhos, as falas, as mencgdes escritas e a musica (GAUDREAULT,
JOST; 2009, p. 68). Debrucar-se sobre eles, portanto, é determinar como essas combinagdes se
articulam para vender uma “marca”. E, para isso, existem oito etapas de trabalho: a) cronometréa-
lo; b) contar os planos (isto é, as porc¢des de pelicula compreendidas entre duas colagens) e detectar

as relacdes de duracgéo (planos curtos/planos longos); c¢) destacar as figuras de transi¢édo de plano a
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plano (cortes, fusdes) e os procedimentos técnicos (camera lenta, sobre-impressdes, aceleracoes);
d) observar a funcdo das vozes (in e off); e) observar as caracteristicas visuais dos personagens,
definir seus papeis; f) observar as manifestacdes do produto: de seu nome, de sua imagem; g) ca-
racterizar o spot (argumentativo, narrativo, outro) e sua estratégia de influéncia sobre o espectador
(informacdo, seducdo); h) detectar caracteristicas formais ou retéricas (redundancia sons-imagens-
palavra, hipérbole), talvez um estilo.

Tendo em vista as particularidades da investigacdo proposta, transpusemos esses parame-
tros para um novo quadro metodoldgico organizado em torno de dois eixos centrais: estilo (1) e
discurso (2). O primeiro eixo é composto por quatro diretrizes que nos ajudam a descrever a estru-
tura dos videos e determinar suas caracteristicas estilisticas: duragdo (1.1), matéria visual (1.2),
caracteristica dos planos (1.3) e montagem (1.4). O segundo eixo centra-se na tentativa de deter-
minar como a mensagem do grupo é articulada em cada video. Para isso, propde trés locais de
observacdo: a funcdo (ou papel) da voz que entoa 0 nashid (2.1), a relagdo construida entre locutor
e destinatario (2.2), com base em suas identidades, e a temética principal deste (2.3). Essa trinca
tem como norte a funcionalidade do “contrato de comunica¢ao” na acepcao de Patrick Charaudeau
(2006).

Charaudeau (2006) lembra que todo discurso depende das condicdes especificas da situacéo
de troca na qual ele surge. O ato comunicativo, portanto, se vale de um quadro de referéncia ao
qual os individuos se reportam para iniciar uma comunicacao, o que significa, em Gltima instancia,
que os dados da situacdo de comunicacao sdo imprescindiveis para se construir o que os filésofos
da linguagem designam por “cointencionalidade”. Ela garante as restricGes necessarias para os par-
ceiros da troca linguageira encontrarem pontos de conexdo que levam a constituigdo de um “con-
trato de comunica¢do” (CHARAUDEAU, 2006, p. 68). Para fechar nosso quadro metodoldgico,
que ja conta com diretrizes de analise centradas na estrutura dos videos escolhidos, optamos por
incorporar as caracteristicas discursivas decorrentes do contrato estabelecido entre o Estado Isla-
mico e aquela que projeta como uma audiéncia em potencial. O que nos leva aos dados internos
(CHARAUDEAU, 2006) dessas producdes.

Os “dados internos”, segundo Charaudeau (2006), sdo 0s que permitem responder a per-
gunta “como dizer?”. Chegar a uma resposta para ela exige que olhemos trés espacos de compor-
tamentos linguageiros: o espaco de locucdo, o espaco de relacdo e 0 espacgo de tematizagdo. No

primeiro caso, trata-se de elucidar como o sujeito-falante justifica a tomada da palavra, impde-se
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como dono dela e identifica, ao mesmo tempo, o interlocutor (ou destinatario) ao qual se dirige.
Camadas implicitas na sua empreitada para conquistar o direito de poder comunicar. O “espag0 de
relagdo”, por sua vez, ¢ “aquele no qual o sujeito falante, ao construir sua propria identidade de
locutor e a de seu interlocutor (ou destinatario), estabelece relacdes de forca ou de alianga, de ex-
cluséo ou de incluséo, de agressao ou de conivéncia com o interlocutor” (CHARAUDEAU, 2006,
p. 71). Ja o “espago de tematiza¢do” ¢ onde é organizado o tema da troca. Ele ndo exige que o
sujeito-falante assuma apenas uma posicao diante do tema imposto pelo contrato, mas que escolha
um “modo de organiza¢do discursiva” para esse campo tematico, tomando como base as instrucoes
contidas nas restricGes situacionais. Se nossa meta é compreender as estratégias através das quais
0 contrato de comunicacdo e o projeto midiatico do Estado Islamico se completam, criar esse pa-
ralelo metodol6gico nos parece um caminho proficuo. Abaixo, dispomos a proposta de analise num

quadro esquematico:

METODO
Duracéo
(1.1)
Autoral (1.2.1.1)
Matéria visual Fotografia Fontes externas (1.2.1.2)
(1.2) (1.2.1) T
Video Autoral (1.2.2.1)
(1.2.2) 57
ESTILO Fontes externas (1.2.2.2)
@ Ponto de vista
Caracteristica Movgrlﬁgﬁltés da
CjElones camera (1.3.2
(1.3) a2y
Luzes e cores
(1.3.3)
Combinag0es
audiovisuais
(1.3.4)
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Figuras de Transicédo (1.4.1.1)

Montagem Efeitos visuais

(1.4) (1.4.1) Procedimentos técnicos (1.4.1.2)

Recursos graficos (1.4.1.3)

Ritmos temporais (1.4.2.1)
Funcoes ritmi-
cas (1.4.2) Ritmos plésticos (1.4.2.2)

Funcéo do
munshid
(2.1)

DISC;JRSO Relagio
@) 2.2)

Temética
(2.3)

6.2.1. Oh Soldiers of Truth Go Forth (Oh, Soldados da Verdade, Vao Adiante)

Optamos por iniciar nossa andlise pela producdo Oh Soldiers of Truth Go Forth! por ser a
mais antiga dentro do escopo de videos que esmiucaremos nas proximas paginas, mas também por
nos permitir demonstrar a evolucgdo da linguagem audiovisual utilizada pelas propagandas do Es-
tado Islamico. O que ndo quer dizer que ela seja menos dotada de simbolismos e elementos tema-
ticos que, como elucidaremos mais adiante, compdem a esséncia discursiva dessas producgdes. Na
verdade, de modo bastante peculiar, ela demonstra a habilidade do brago midiatico do El para
manusear materiais visuais de naturezas diferentes em prol do mesmo objetivo.

Os primeiros passos investigativos nos levam a uma constante. Como todas as propagandas

da Al Hayat Media Center que analisaremos, o video dispde de um pacote grafico de abertura
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(1.4.1.3)%. Caracteristica que segue o padréo estabelecido por organizagdes nos moldes do Estado
Islamico, empenhadas em distribuir produtos midiaticos na Internet para anunciarem sua existén-
cia, marcarem territorio (online) e darem um carater oficial aos videos, mensagens e materiais dis-
tribuidos em seu nome (OSTOVAR, 2017, p. 88). Neste caso em especial, o profissionalismo que
emana dessa estratégia esta aliado ao fato de a logomarca da Al Hayat Media Center se adaptar a
tematica de cada video. Em Oh Soldiers of Truth Go Forth, ela carrega um profundo sentido reli-
gioso, arraigado aos temas visuais correntes na cultura jihadista, por nascer de uma gota d’agua
(acompanhada pelo efeito sonoro correspondente).

No relatério Visual Motifs in Jihadi Internet Propaganda (2006), publicado pelo Departa-
mento de Ciéncias Sociais da Academia Militar dos Estados Unidos, encontramos informaces que
nos permitem tracar um paralelo entre a escolha estilistica por tras dessa referéncia e sua “impres-
sd0” num produto que tem a funcéo de legitimar o Califado e conclamar militantes do Estado Isla-
mico a unirem-se a ele (2.3.1). A gota d’agua, na matriz simbdlica do movimento, esta atrelada as
ideias de pureza religiosa, vida ap6s a morte e paraiso celestial. Temas caros ao El e que compdem
0 pano de fundo sobre o qual se desenham as “recompensas” espiriturais ¢ existenciais que pairam
no horizonte de homens dispostos a morrer em prol de uma acepgao militarista da jikad, indispen-

savel para alcancarem a “verdadeira” sociedade islamica.

Figura 5 - A logomarca da Al Hayat Media Center que abre o video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Transpassada essa abertura, a matéria visual empregada na maior parte dos 2 minutos e 32

segundos do video (1.1) é composta por 50 fotografias (1.2.1.1) que endossam no nivel imagético

8 Essa demarcacdo sera utilizada ao longo da analise para identificar o elemento do quadro metodoldgico associado a
passagem em quest&o. E importante ressaltar, no entanto, que nem todos eles aparecer&o no corpo do texto. Isso porque,
embora compartilhem similaridades compaosicionais, como demonstraremos mais adiante, cada producdo tem caracte-
risticas que sdo mais salientes. Assim, escolhemos destacar aquilo que tem mais relevancia para a formatacdo da men-
sagem central do video.
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a mensagem que esta no cerne da producdo. Com isso, o registro das a¢gdes do Estado Islamico
(incluindo combatentes empunhando armas, locomovendo-se a pé e em veiculos militares) con-
verte-se num chamariz para aqueles que ganham a alcunha de “soldiers of truth” (soldados da
verdade) e tém a missdo de garantir que a vitoria representada pela suposta reedificagcdo dessa ins-
tituicdo histdrica do Isla seja perpetuada.

E interessante notar que, apesar de estarmos falando de imagens estaticas, elas parecem
movimentar-se o tempo todo. Efeito alcancado através da combinagdo de uma espécie de glitch®
(1.4.1.2) que as faz pulsar na tela e cortes rapidos que marcam a transicdo de uma fotografia para
outra (1.4.2.1). As legendas em inglés que se sobrepdem as imagens seguem a mesma caracteris-
tica, deslocando-se lateralmente, inclinando-se, girando ou avangando em direcdo ao espectador
(1.4.1.3). Aqui alguém poderia perguntar: o0 que esta por tras da op¢do de empregar essa dindmica
num video que de outro modo poderia ser considerado simplista entre as produgdes analisadas?
Arriscamos dizer que a resposta para essa pergunta esta alocada em dois fatores principais. O pri-
meiro dialoga com o fato de a Al Hayat Media Center tentar embutir nos seus produtos que tratam
de conquistas militares e batalhas a identidade do género de a¢éo.

Embora Oh Soldiers of Truth Go Forth seja apenas um esboco dessa relacao, se colocarmos
em perspectiva outras producdes que compdem o corpo de analise da pesquisa, é evidente que a
montagem do video procura impor 0 mesmo ritmo trepidante que nos filmes de agéo serve ao rapido
desenvolvimento dos acontecimentos e a intensificacdo dos picos draméaticos (NOGUEIRA, 2010,
p. 18), enquanto o nashid tem a funcdo de sublinhar o tom das imagens (1.4.2.2). Para entender
melhor o que queremos dizer com isso, € preciso assinalar que a transicao entre as fotografias que
servem de substrato ao video ocorre, em média, a cada dois segundos (caracteristica que chega a
dificultar a leitura das legendas sobrepostas a elas). A Unica exceg¢do sao as manifestacdes do coro,
quando as vocalizacGes se alongam e o tempo da mensagem na tela também. E isso ocorre justa-
mente em versos com mencdo a passagens de fundo historico para os mugulmanos: a rivalidade

com judeus e cristdos (“Rabinos judeus estdo humilhados. Quebre as cruzes e destrua a linhagem

8 Falha na imagem.
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dos netos dos macacos™)® e a luta pela prevaléncia do estado de tawhid® (“O estado de tawheed
prevalecera apesar das mentiras das pessoas odiosas™).88 Assim, as pontuagdes sonoras ressaltam
essas passagens e imprimem na memaria um traco audiovisual forte (CHION, 2011, p. 17) associ-
ado a elas.

A bomba de sentidos montada a partir desses elementos estilisticos e discursivos, no en-
tanto, explode efetivamente quando também nos abrimos a possibilidade de situa-los na intersec¢do
entre aquilo que a producédo prega e um principio que perpassa a ideia de jihad na acepcdo que a
associa ao conflito armado. Como lemba David Cook (2015), é corrente na literatura sobre o tema
que lutar na jihad exige movimento constante (o que provavelmente foi o segredo do sucesso dos
primeiros conquistadores mugulmanos comandados pelo profeta Muhammad, os quais alcangaram
vitdrias inesperadas embora dispusessem de inimeras desvantagens operacionais). Apesar de expor
0s combatentes ao perigo invariavelmente, a demanda guarda recompensas espirituais: ao abracar
a empreitada, os muculmanos se divorciam deste mundo e aumentam seu desejo de habitar o pro-
ximo (COOK, 2015, p. 19). Assim, o significado religoso também permanece imbricado & monta-
gem da peca audiovisual e ao discurso do munshid, que convoca 0s combatentes (2.2) a entoarem
a melodia da resisténcia (enfatizando que uma luz iluminou a Siria e o Estado Islamico foi estabe-
lecido) e unirem-se ao Califado. Demanda que ganha forca porque ele se coloca como membro
dessa estrutura e, portanto, porta-voz dela (2.1).

Além das fotos do campo de batalha, outro elemento marcante do video que ajuda a moldar
esse discurso no campo figurativo e endossar a natureza dibia da “ag¢do” que lhe serve como base
discursiva sdo as gotas vermelhas que se dissolvem sobre as cenas (1.4.1.3). Assim como nos filmes
de acdo, 0 uso dessa cor no repertorio das propagandas do movimento jihadista global, na maioria
dos casos, € uma referéncia ao sangue ou a guerra. Portanto, podemos facilmente associar essa

escolha estética ao carater do video, que se propde a informar sobre a concretizacao da edificacdo

8 A passagem cujo texto original ¢ “Jewish rabbis are humiliated. Break the crosses and destroy the lineage of the
grandsons of monkeys” dialoga com o fato de o Qu 'ran reconhecer a mensagem divina do Judaismo, mas também
fazer apontamentos sobre a desobediéncia dos judeus a Deus, especialmente no que se refere ao seu desvio das leis
divinas para prosperar financeira e politicamente. Assim, 0s mugulmanos entendem que o Judaismo era uma religido
monoteista decente, mas acabou perdendo essa esséncia por conta de interesses pessoais. A ocupagdo da Palestina e a
formacéo de Israel é o exemplo contemporaneo mais claro, sob o olhar dos fundamentalistas islamicos, da dependéncia
que os judeus tém do poder fisico (GUIDERE, 2007). A expressdo “macaco” usada para se referir pejorativamente a
eles é uma alusdo a passagens do Qu’ran que relatam que Deus teria transformado os judeus em macacos e porcos por
suas transgressdes.

87 Conceito central do Isld pautado na crenga em um Unico Deus (desdobrado mais adiante).

8 Texto original: The state of tawheed will remain in spite of the lies of the hateful people.
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do Estado Islamico, mas também seduzir potenciais recrutas (2.3) dispostos a atuarem ativamente
pela manutengéo e expanséo dele. Mesmo que isso 0s deixe mais perto da morte.

Figura 6 - Cenas onde ficam evidentes as caracteristicas estilisticas do video

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

6.2.2. Let’s Go For Jihad! (Vamos para a Jihad!)

Lancado pela Al Hayat Media Center em junho de 2014, quando o Estado Islamico dava
longos passos na conquista de seu territorio, o video Let’s Go for Jihad tem 5 minutos e 26 segun-
dos (1.1) e é estruturado em torno de um nashid cujo objetivo é conclamar os seguidores do El a
engajarem-se na jihad (2.3). O que se manifesta na articulagcdo de uma retérica fundamentada sobre
elementos miticos da religido e impulsionada pelo impacto da experiéncia visual proporcionada
pela producéo.

A primeira mensagem que aparece no video € antecedida por um grito de “Deus ¢é grande”.
Ela é apresentada sobre um fundo neutro, direcionando toda a aten¢do para a ordem que perpetra:
“Suplique para que Allah aceite e este nasheed possa bombardear verdadeiramente o kuffar 8°.
Profundamente arraigada na doutrina jihadista, a sentenca evoca a nocao de que a luta contra o
anti-1sla esta ligada a vontade de Deus e deve tomar como guia a receita proposta pelo nashid. O
cantico que ganha forma a partir dai, acompanhado por legendas em inglés, é entoado por um coro
que aparecera em diferentes momentos da producgdo, dando forma a uma espécie de refrdo que
sintetiza essa formula. Eles pedem que os seguidores do grupo se apresentem, clamem sua vitéria
e unam-se a jihad®.

O apelo que emana dessa mensagem ganha o refor¢o de estratégias retoricas. Uma em es-

pecial chama a atencdo por sua excepcionalidade dentro do video. As frases “Let’s Go! Let’s Go

89 Texto original: Make supplication in order that Allah accepts and this nasheed may bomb the kuffar for real.
90 Texto original: Brothers rise up! Claim your victory! Let’s go! Let’s go! Let’s go for jihad.
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for jihad!” a0 as Unicas acompanhadas de sua transcri¢do para o arabe: “Haya! Haya Alal-Jihad! .

Com uma sonoridade cativante, mesmo no idioma original, elas tornam-se facilmente memoriza-
veis e ganham a forma de um slogan. Fato que se torna ainda mais curioso quando nos lembramos
que este termo usual do jargao publicitario remonta a uma expressdo de origem gaélica (sluagh-
ghairm) que na velha Escdcia se referia aos gritos (frases simples, sonoras e repetidas a exaustao)
utilizados pelos clas para incentivar seus guerreiros a atacar os inimigos (FIGUEIREDO, 2006).

Figura 7 - Mensagem de abertura do video

AND THIS NASHEED MAY
MAKE SUPPLICATION N ORDER T BOMB THE KUFFAR

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Figura 8 - Sequéncia de cenas acompanhadas pelo “refrdo”

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Na sequéncia, 0 munshid inicia sua argumentacdo (2.2) visando convencer uma audiéncia
em potencial a aderir a causa do grupo. Ele apropria-se de uma narrativa passivel de compreensao
para aqueles que ndo foram necessariamente criados sob os preceitos do Isla, mas ndo deixa de
fazer alusGes historicas aos fundamentos da religido. Afinal, sdo eles que servem de alicerce para
a formatacdo da mensagem do Estado Islamico. Mesmo que dentro de uma interpretacao propria e
contestavel.

A voz onipresente, que assume a figura do companheiro (2.1) que vivencia o cotidiano do
campo de batalha e esta empenhado em mostrar a importancia dessa experiéncia, apregoa que 0s
“irmdos” unidos sob o manto do EI devem se voluntariar para a guerra. Se forem verdadeiros na

sua fé serdo recompensados, com a vitoria ou a “Shahadah . A referéncia a Shahada, profisséo de
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fé dos muculmanos e primeiro pilar do Isl3%, é constante na propaganda do Estado Islamico. O
texto em branco sobre o fundo negro no alto da bandeira que identifica o grupo, por exemplo, é o
inicio dela (“Nao ha outro deus que Al4”). Mas a expressao, neste caso, carrega um significado a
mais, vinculado ao culto do martirio.

O Judaismo e o Cristianismo popularizaram o conceito de “martirio” no mundo classico.
Muitos judeus e cristdos se recusavam a comprometer suas crengas, estando dispostos a serem
torturados e mortos como prova de fé. Os primeiros mugulmanos de Mecca seguiram essa tendén-
cia, prontificando-se a sofrer por ela quando perseguidos por mecanos pagaos. No entanto, apos a
Hijra (emigragdo do profeta Muhammad para Medina em 622), houveram poucos registros de per-
seguicdo a eles em larga escala, o que levou o conceito a se desenvolver de modo diferente dentro
do Isla. No ambito dessa religido, ele passou a desfrutar de um carater mais ativo: o martir em
potencial é convocado para procurar situagdes em que o martirio possa ser alcancado (COOK,
2015, p. 26).

Figura 9 — Mensagens de exaltacdo ao martirio presentes no video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

No Qur’an a palavra “martir” (shahid em érabe) se refere ao simples testemunho de fé
(shahada), mas acredita-se que foi ap6s a conquista da Palestina no século VII que ele passou a ser
associado a “morte sagrada”. Assim, o martir islamico se transformou no crente que é morto na
batalha contra os infiéis, “no caminho de Deus” (fi sabil ‘allah), com a promessa de recompensas
eternas na vida ap0s a morte. Essa luta é caracterizada pela legitimagéo da violéncia. Na doutrina
sunita, especificamente, o conceito acabou conectado com a nocédo de jihad (MARONE, 2013, p.

140). No video em questdo, a mobilizagdo dessa ideia ndo poderia ser mais enfatica. Ante a duvida

91 E proferida no ato de converséo ao Isl4, assim como na chamada para a oracdo ao se levantar ou deitar.



108

daqueles que temem a morte, 0 muns#id lembra: “Vocé teme a morte? Nao hé escapatdria! Seja digno!
E shahadah fi sabilillah é a entrada para o paraiso™®?.

A evocacdo da figura dos martires na cultura jihadista é reforcada pelo dialogo com um
tropo (figura de linguagem) recorrente entre grupos fundamentalistas para celebra-los: a metafora
do ledo, que tem um rico significado na histdria islamica. Ela é usada para ressaltar a bravura e o
valor de jihadistas vivos ou mortos em acdo. Uma tradicdo famosa (%adith) do Isla se refere a ‘ALI
ibn ABI TALIB, primo do Profeta Muhammad e seu sucessor, como asad allah (“Ledo de Deus™)
por sua coragem e sucesso na batalha de Badr®®. Os jihadistas contemporaneos usam a figura de
linguagem com efeito similar: honrar os herois de suas comunidades (OSTOVAR, 2017, p. 99). O

Estado Islamico néo foge a essa regra.

Figura 10 — Como o grupo se refere aos seus militantes

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Conforme o video avanca, o apelo religioso ganha o reforco da atracdo exercida pela forca
politico-militar desenhada em torno das a¢des do grupo. Nesse sentido, 0 nashid também faz refe-
réncia ao avango territorial do Estado Islamico. Ele pontua que a ofensiva ndo parara até que a
palavra de Allah prevaleca e 0 empenho de seus militantes é tamanho que garantirdo isso com seu
sangue e morte. A essa camada discursiva somam-se subterfugios técnicos que maximizam o al-
cance e impacto da retorica no campo visual, proporcionando uma experiéncia que mobiliza um

repertorio especifico da cultura audiovisual contemporanea que conecta duas linguagens imersas

92 Texto original: Do you fear death? There is no escape! Get dignity! And Shahadah fi sabilillah is the entrance to
Paradise.

98 Muhammad teria participado de pelo menos vinte e sete campanhas e delegado mais cinquenta e nove delas para
ganhar seguidores e controlar territérios. Essas campanhas sdo divididas em quatro grupos. A de Badr estd em um
deles. As cinco batalhas tematicas de Badr (624), Uhud (625), Khandaqg (627), Mecca (630) e Hunayn (630) tinham
como meta dominar as trés areas principais da regido de Hijaz: Mecca, Medina e al-Ta’if (COOK, 2015, p. 6)
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numa relagdo de simbiose: o género de acao e 0s videogames.

O video comega com cenas de homens mascarados marchando e empunhando armas de alto
calibre enquanto atravessam um curso d’agua e caminham em dire¢do a camera (antes da exibicao
da mensagem de abertura da producéo). A acao (filmada de diferentes angulos) é trilhada por um
balbucio que se mescla com efeitos sonoros semelhantes a rajadas de tiros (1.3.4) para criar uma
espécie de marcha militar. O canto do munshid s6 ganha forma no momento em que 0 uso da
camera subjetiva se torna mais evidente (1.3.1), imergindo o espectador em cenas de enfrentamento
no campo de batalha.

O uso desse ponto de vista € satil em alguns momentos, mas sempre traz o olhar para o
centro dos acontecimentos. A sensacdo € maximizada em cenas onde o espectador parece abando-
nar a posicdo de mero observador e assumir a persona dos atiradores que surgem em diferentes
cenarios. Efeito que pode ser interpretado como uma aproximacao intencional com a linguagem
visual caracteristica do First Person Shooter (FPS), subgénero de videogames surgido a partir de
jogos de disparos e que se distingue por seu estilo de jogabilidade dependente da perspectiva na
primeira pessoa.

Elias (2008) oferece um importante aporte para a compreensao dos efeitos dessa relacdo ao
pontuar que a perspectiva em primeira pessoa que marca o FPS é um trabalho de simulacdo que
tenta ser o mais realista possivel. Assim, “o ambiente virtual gerado para o0 jogo é programado para
que o jogador possa ter a sensacdo de se deslocar num ambiente de objetos e espagos” (ELIAS,
2008, p. 15), criando-se uma relacdo player-character para a qual se requer personagens concebi-
das para serem facilmente admiradas por jogadores identificados com essas mesmas personagens.
Operacdo que o Estado Islamico reproduz no video, enaltecendo a figura de homens que colocam
suas vidas em risco em nome da causa defendida pelo grupo.

Essa dindmica basica do FPS se sustenta no impacto proporcionado pelo realismo das ima-
gens e na forma como os elementos dessa realidade s&o dispostos dentro de cada cena. O movi-
mento da cdmera (1.3.2) ajuda a construir a ambiéncia. Ele é claramente adaptado ao fato de as
acOes retratadas poderem ou ndo ser controladas. No caso daquelas que se desenrolam no campo
de batalha prevalece o segundo tipo. O movimento, portanto, esta sujeito ao encontro com obsta-
culos e a proximidade com os personagens que se deslocam na cena. Caracteristica que ajuda a
compor uma mise-en-scéne poderosa calcada em cenarios realistas.

Demonstramos isso a partir de uma cena em particular dentro do video (localizada por volta
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de 1 minuto). Enquanto os combatentes em potencial sdo convocados a agirem, o carro onde se
situa a cdmera persegue um veiculo amarelo que logo se torna alvo de tiros partidos de uma arma
que parece ser empunhada pela mesma pessoa atraves da qual enxergamos a a¢do. Percepcéo in-
tensificada pelo balancar da cdmera, 0 som dos disparos e as capsulas que voam em direcdo ao

cinegrafista apds cada tiro, enquanto toda a acéo é enquadrada pela janela do automaével.

Figura 11 - Cena de perseguicdo que absorve elementos da linguagem visual do FPS

RISE UP!

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Essa cena também nos permite introduzir a ideia de que a produgdo compartilha o material
genético dos filmes de acdo, seja pelo mote da perseguicdo tdo presente nessas producgdes ou pela
estética do estilhaco e da explosao que caracteriza o género (NOGUEIRA, 2010). Somada a no¢éo
de Bordwell e Thompson (2013) de que aquilo que d& uma identidade comum aos filmes sdo as
convencgdes compartilhadas, o que no caso do género de acdo se vale frequentemente de cortes
rapidos e violéncia em cAmera lenta (BORDWELL, THOMPSON; 2013, p. 502-503), essa descri-
cdo praticamente extrai a esséncia de Let s Go For Jihad (1.4.2.1) e evidencia como o video é uma
materializagdo do “choque do real”, que lembramos: “¢ a utilizagdo de estéticas realistas visando
suscitar um efeito de espanto catartico no leitor ou espectador” (JAGUARIBE, 2007, p. 100).
Prova disso € que em pouco mais de cinco minutos de producdo vislumbramos o significativo
naumero de 38 explosbes. Algumas em camera lenta e outras num looping que ajuda a maximizar o

efeito dos estragos causados por elas (1.4.1.2).



111

Figura 12 - Algumas das cenas marcadas por explosfes em Let's Go For Jihad.

BROTHERS
RISE UP!

(LETSGOFOR

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

E importante assinalar que essas explosdes também acumulam outra funcéo dentro do vi-
deo. Ao lado dos disparos de armas de fogo (muitas vezes sincronizados com a insercdo de miras
sobre as cenas, criando outro ponto de conexao com 0s jogos de disparo em primeira pessoa),
ajudam a imprimir um ritmo a producao na transi¢ao de cenas e nos momentos em que o coro ganha
forma, alcancando um efeito empaético (1.4.2.2). Ou seja, elas participam diretamente da construcao
da emocéo das cenas (CHION, 2011, p. 14), contribuindo para a dramatizag@o dos planos que se
sucedem enquanto mostram combatentes do Estado Islamico em constante agdo. Estratégia que
ressoa técnicas apuradas no nivel da montagem, mas também mostra o cuidado do grupo diante de
debates elementares da tradi¢do legal islamica sobre a permissividade da musica (musiga), 0 uso
de instrumentos musicais (especialmente tambores) e a distingdo entre ouvir (sama’) e performar
uma peca musical.

Embora ndo haja consenso sobre essa questdo, algumas posicdes legais foram cristalizadas
com o tempo. Elas gravitam em torno de um ponto nevralgico sintetizado pela pergunta: Afinal, o
que é considerado musica no Isld? O chamado para a oracdo (adhan) ouvido todos os dias nos
minaretes espalhados pelo mundo mugulmano, por exemplo, ndo é tido como musiqga, apesar de
dispor de uma estrutura melddica clara para a articulacdo vocal cantada. Na verdade, ele é compre-
endido como uma recitacdo estilizada ou poesia: uma manifestacdo sonora emotiva das verdades
divinas reveladas ao profeta Muhammad (PIESLAK, 2017, p. 64). No caso dos anashid, a
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discussdo se perpetua e, mesmo diante de parametros restritivos da religido como a adesao a proi-
bicdo de uso de instrumentos musicais (principalmente tambores), eles sdo construidos com base
em harmonizacdes vocais (arranjos) e muitas vezes usam efeitos sonoros de armas de fogo, explo-
sOes e sons de animais, como ledes, para driblar essas limitacBes e marcar um ritmo (PIESLAK,
2017, p. 69). O que ocorre claramente em Let s go for jihad e outras producdes que compdem nosso
corpo de anélise. Neste video, no entanto, é importante destacar que a estratégia é acompanhada
pelo uso intenso de uma luz solar na transicdo e ambientacéo das cenas (1.3.3), cujo clardo ajuda a

imprimir esse ritmo visualmente (1.4.1.1).

6.2.3 Our State is Victorious (Nosso Estado é vitorioso)

Se o video Let’s Go For Jihad absorve elementos da linguagem visual dos videogames e
do género de acdo, a producdo Our State is Victorious parece fazer algo semelhante com a cena
documental. E sdo as observagdes de Ferndo Pessoa Ramos (2012) sobre 0os mecanismos que ca-
racterizam a construcdo da mise-en-scéne desse género que nos ajudam a desnudar essa relacéo.
De forma bastante original, ele prop8e que pensemos a encenacdo documentaria em seu nucleo
criativo a partir da observagdo da movimentacao do corpo na cena.

A principal implicacdo dessa ideia para nossa reflexdo é o fato de que a tomada, entendida
por Ramos (2012, p. 25) como a circunstancia da presenca da camera e do sujeito que a sustenta
(sujeito-da-camera) no mundo e na vida, emerge como um lugar de analise privilegiado se consi-
derarmos que esse sujeito ndo se confunde com a presenca concreta do operador do equipamento.
E, na verdade, “uma figura tedrica que se vincula & posicio espectatorial e existe enquanto uma
poténcia que confere a imagem-camera seu carater de mediacdo” (WELLER, 2012, p. 250). Prer-
rogativa que se relaciona diretamente com a estilistica da encena¢do documentaria em seus dife-
rentes tipos historicos (RAMOS, 2012, p. 26) e carrega a intencionalidade de quem opta por um
deles.

O tipo de encenacdo documentéria onde acreditamos ser possivel buscar explicacOes €
aquela que Ramos (2012) chama de encenacdo direta, ou encena-acéo/afecgdo. Nela, a tomada é
“explorada estilisticamente em sua radical indeterminagdo” (RAMOS, 2012, p. 26). Nesses casos,
segundo Ramos (2012), a cena tem sua integridade respeitada e é valorizada em sua imprevisibili-
dade, o que possibilita que procedimentos de estilo sejam pensados para se adequarem ao
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transcorrer do mundo, preservando sua ambiguidade a fim de tornar vidvel o exercicio de liberdade
do espectador. A materializagdo disso ocorre de dois modos: com o0 sujeito-da-caAmera em acéo
(interativa ou em recuo) e com 0 corpo em comutagdo com o sujeito-da-camera expressando o afeto
até o limite do exibicionismo ou da obscenidade (RAMOS, 2012, p. 24).

Na producdo analisada, vemos o primeiro caso ganhar forma pelo modo como o sujeito-da-
camera se insere nas cenas. Nos circulos de ora¢do, em momentos de confraternizacéo e celebracéo,
ele esta imerso na acdo e a documenta a partir de um ponto de vista privilegiado (1.3.1), captando
o0 “realismo” desses momentos e afirmando sua posi¢do de testemunha dos fatos (2.1). Tomemos
como exemplo a sequéncia de abertura da peca audiovisual. Nela, a cAmera move-se no meio de
um aglomerado de homens que parecem orar, registrando-os de diferentes angulos enquanto a voz
do munshid entoa “O Estado Islamico, uma bén¢ao de Allah. Abu Bakr al-Baghdadi, nds todos
juramos fidelidade a ele. Nosso Estado ¢é vitorioso”*. A impress&o que temos é que 0 sujeito-da-
camera, indelevelmente inserido no “nds” (2.1) evocado a todo instante, se funde a cena que trans-
forma em encenacdo. A imagem obtida a partir dessa operagdo é transparente e o0 espectador tem a

possibilidade de ver o mundo do Estado Islamico através dela.

Figura 13 - Sequéncia de abertura do video.

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

94 Texto original: The Islamic State, a blessing from Allah. Abu Bakr al-Baghdadi, we all pledge allegiance to him,
the amir of the state. Our State is victorious.
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Operacionalizacdo parecida pode ser rastreada nas cenas subsequentes, que reinem ima-
gens de militantes do Estado Islamico atuando no campo de batalha. Embora a agéo captada nesses
instantes seja menos previsivel, o sujeito-da-camera se situa no presente dos acontecimentos e 0s
emoldura para comporem a narrativa justamente pela veracidade que carregam. Assim, ele conse-
gue ser uma figura subjacente aos militantes que comemoram com armas em punho engquanto uma
fumaca negra emerge ao fundo da cena; os olhos que testemunham a corrida dos companheiros em
direcdo ao combate; a figura que sente o impacto da for¢a de um morteiro sendo disparado; a reta-
guarda do homem que atira contra o inimigo. Tudo enquanto o0 munshid deixa seu testemunho,
reforcando o carater documental da peca audiovisual (2.3): “Eles estdo lutando pela vitoria. Eles
forcam todos a ajoelharem-se usando morteiros e PKC. Nosso Estado é vitorioso™®°.

Figura 14 - Sequéncia de cenas que refor¢cam o carater de testemunha do sujeito-da-cdmera

THEY ARE FIGHTING FOR VICTORY

USING MORTARS AND PKC USING MORTARS AND PKC

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Paralelamente a isso, também ha o estimulo a uma proximidade com as personagens que se
sucedem na tela. E € Ramos (2012) quem mais uma vez nos ajuda a entender por que esse detalhe
dialoga com a mise-en-scene do documentario. Ele lembra que a encenacgéo direta pode ser afetiva
(encena-afecgdo). Nesse caso, envolve menos acdo e mais expressao, abarca a figuracao do afeto e
da personalidade pelo corpo. “E o corpo do sujeito no mundo exprime afeto principalmente pelos

tracos fisiondmicos da face e pelos gestos” (RAMOS, 2012, p. 29). Dessa equacdo é possivel

% Texto original: They are fighting for victory. They force them all to kneel using mortars and PKC. Our state is
victorius.
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subtrair duas caracteristicas marcantes de Our state is victorious: o uso do primeiro (e primeiris-
simo) plano e a quebra da quarta parede (1.3.1).

Ancorando o discurso de unido que permeia o video e serve para enaltecer a forca do Estado
Islamico e amedrontar seus inimigos, a opc¢ao pelo uso do primeiro plano tem a clara intengéo de
dar um tratamento mais intimista as personagens responsaveis por colocar em curso esse projeto
de poder. Dar rosto e vida a elas preenche de humanidade figuras comumente associadas a irraci-
onalidade e brutalidade, tornando mais plausivel a identificacdo com sua causa e alegria, expressa
em momentos tdo singulares e distintos como a ora¢do em grupo, a carreata da vitoria e a prepara-
cdo para a morte. E quando dirigem seu olhar ao sujeito-da-camera maximizam essa sensacéo,
marcando a presenca de ambos na cena. Separamos alguns exemplos de como essa caracteristica

se manifesta na producéo:

Figura 15 — Exemplos de como o primeiro plano e o primeirissimo plano séo usados

THE ISLAMIC STATE, A BLESSING FROM ALLAH OUR STATE IS VICTORIOUS! THE ISLAMICSTATE, A BLESSING FROM ALLAH

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Figura 16 - Personagens olham para a cAmera em diferentes trechos do video

’

THE KHILAFAH'S HERE QUR STATEHS VIGIDRIOUST WITH APRESS OF THE BUTTON, EVERYTHING BLOWS UP

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

Sob o ponto de vista estilistico, também é possivel apontar algumas repeti¢fes dentro da
producéo. Duas delas merecem destaque: 0 uso do depth of field® e da camera lenta (1.4.1.2).

Tradicionalmente, o foco seletivo € uma forma de direcionar a aten¢do da audiéncia para uma

% profundidade de campo.
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porcéo especifica do quadro. Em Our State Is Victorious, ele segue esse padrdo e é empregado
massivamente na composigdo das cenas mencionadas anteriormente, destacando as figuras esco-
Ihidas para serem a ponte entre o discurso do Estado Islamico e potenciais recrutas, identificados
com elas.

O slow motion, por sua vez, ajuda a criar imagens perfeitamente sintonizadas com a voca-
lizacdo do munshid, mais complacente do que em outros exemplos dentro do nosso corpo de ana-
lise. A carga dramatica que ele acrescenta € injetada em cenas de carreatas e onde militantes do
grupo empunham suas armas, mas prevalece em praticamente todas as apari¢fes da bandeira do El
dentro do video. Considerando a tematica da producéo, que gira em torno do dominio do Estado
Islamico sobre o territdrio onde se instaurou, ndo é errbneo pensar que esse € um recurso para
enfatizar isso. Afinal, o EI rotineiramente aloca sua bandeira oficial no alto de prédios, encostas,
veiculos e outros marcos como forma de assinalar seu dominio territorial e anunciar a presenca de
suas forcas (OSTOVAR, 2017, p. 88). O mais importante aqui, entretanto, é notar que esse uso
técnico-estilistico do slow motion deixa indicios suficientes de que intensifica a linha discursiva
adotada pelo video.

De acordo com Moraes (2015), a pausa audiovisual (AV) é um misto: possui uma tendéncia
atualizada (espacializada no tempo) e outra virtual (intuida no tempo). Como atual, aparece no
“congelamento” do slow motion, que prefere chamar de ralentis. Ja como virtual, agencia diferen-
tes modulacdes de espera (sentidos e imaginarios) no observador, como a expectativa e a antecipa-
cdo (algo de que se espera ou, propriamente, 0 que se espera). Essa natureza dubia diferencia a
pausa como “ethicidade do mundo audiovisual contemporaneo”, que oferta sentidos a partir de
molduras e molduragdes” que respondem a desejos e a crencas do homem atual acerca do seu
mundo veloz, transitorio, incerto e de um tempo “presente inflado”. Por isso, a autora acredita que
a AV motiva o espectador, com seus efeitos de realidade que Ihe mostram tanto em tdo pouco
tempo. “E do lado da produgao, revela um uso do som, da imagem e da montagem com uma dupla
poténcia: a de estender e prolongar, mas também a de cortar, numa espécia de imobilidade com
forca reversa (MORAES, 2015, p. 2-3). No caso analisado, entendemos que 0 recurso ajuda a criar
outra percepc¢éo do plano documental, dilatando o tempo. Caracteristica que rompe a temporalidade
humana de ac6es especificas e as aproximam de uma dimensao existencial divina.

Se olharmos para as referidas cenas onde aparece a bandeira do Estado Islamico, podemos

elencar alguns exemplos desse efeito de sentido. Por volta de um minuto, a voz onipresente do
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munshid comega a entoar “Mugulmanos, vocés estao prontos? Apos sofrerem por centenas de anos,
vocés ganhardo a liberdade. Nosso Estado é vitorioso! O vocé, pecador! Seu pesadelo se tornou
verdade. O Califado esta aqui. Nosso Estado é vitorioso”®’. A primeira cena que acompanha esses
Versos surge apos uma fusdo. Um menino atravessa a rua enquanto apoia o suporte da bandeira do
El no ombro. Ao se aproximar da calgada e se preparar para um salto, o slow motion “congela” a
acdo ao mesmo tempo em que o brilho da imagem se intensifica e um som agressivo (1.3.4), que
distoa totalmente da vocalizacdo que ressoa ao longo de todo video, assinala o inicio do movimento
em camera lenta. E é esse mesmo som que acompanha a transi¢do para a cena seguinte, que opera
como uma espécie de linear wipe®® acelerado. Pouco adiante, apds a exibicdo de imagens de ho-
mens rasgando passaportes (cena enquadrada de diferentes angulos), a mesma logica construtiva
volta a operar. Ap0s acenar para a cdmera, um homem sorridente que também sustenta a bandeira
do Estado Islamico no ombro comeca a se virar de costas. Neste momento, a combinagdo som-luz-
slow motion volta a aparecer. Assim como a transi¢do rapida para os acontecimentos mostrados na
sequéncia. Nos dois casos, essa combinacdo da poténcia ao simbolo méximo do El, real¢cando-o e
usando os instantes em que aparece para marcar um ritmo na peca audiovisual. Justamente quando

a mensagem que prevalece € “Our State is Victorius”.

Figura 17 — Cenas que se modificam no momento em que o slow motion entra em acéo

Y

34

Y,

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

% Texto original: “Muslims, are you ready? After suffering for hundreds of years you will be given freedom. Our state
is victorious! O you kuffar! Your nightmare has come true. The khilafah is here. Our state is victorius!”.
% Abertura linear de uma camada numa direcéo especificada.
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6.2.4. Extend Your Hand to Pledge Allegiance (Extenda sua mao para comprometer-

se)

A producéo de 4 minutos e 5 segundos (1.1) comeca com um enxerto da primeira apari¢éo
publica de Abu Bakr al-Baghdadi durante seu discurso numa mesquita de Mossul (terceira maior
cidade do Iraque), em julho de 2014. A cena de aproximadamente 25 segundos é montada a partir
de dois enquadramentos distintos. Enquanto o primeiro mostra o lider do Estado Islamico de frente,
0 outro se encarrega de registra-lo de perfil. Nos dois casos, a cdmera esta posicionada abaixo do
nivel dos olhos (contra-plongée), escolha comumente associada a intencdo de situar a figura central
da cena numa posicdo de poder e grandeza. E é do alto dessa construcdo figurativa que al-Baghdadi
usa sua suposta autoridade de califa de uma instituicéo histérica do Isla para conclamar os mugul-
manos que almejam desfrutar das promessas de Deus a empreenderem a hijra e aderirem a jihad.
E garante: quem estiver ciente de todas as recompensas advindas disso, jamais permanecera sen-

tado ou ficara para tras. E é justamente esse 0 mote do video (2.3).

Figura 18 - A aparigdo do lider do Estado Islamico no video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Apds o discurso de al-Baghdadi ser sobreposto pelo titulo da producéo (em francés), um
deslocamento lateral da cena nos introduz a saga de quem almeja colocar em prética as palavras
dele. Assim, com o uso ostensivo de planos detalhes (PD) e imagens ilustrativas, o video da um
passo a passo de como a hijra deve ser feita (1.4.2.1). Em termos de construcdo narrativa, a opgéao
por essa formula tem relagéo direta com a proposi¢cdo de Eduardo Leone e Maria Dora Mouréo
(1993) de que o “tempo narrativo dos planos esta ligado as agdes e a montagem” (LEONE; MOU-

RAO, 1993, p. 39). No caso em questdo, a fragmentaco da acdo, a justaposicdo das cenas e a
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montagem interna permitem que, através do eixo da contiguidade espago-temporal, o espectador
“viva” um conceito mais complexo (LEONE; MOURAO, 1993, p. 55), absorvendo a ideia do que
deve fazer para cumprir a jornada que lhe é apresentada em detalhes. Vejamos como isso ocorre
no video.

Enquanto os versos iniciais do nashid (entoado em francés e legendado em inglés) pedem
que os potenciais recrutas do Estado Islamico estendam suas mé&os para jurar lealdade, imigrem
para a sua terra (o Califado) e gritem “vinganga” com todo o coragdo, vemos a decisdo da partida
se delinear no campo imagético com o ziper de uma mochila sendo fechado; pernas saindo por uma
porta; pés descendo a escada e caminhando pela cal¢ada; o movimento de carros numa via expressa;
a silhueta de pessoas andando naquilo que parece ser um aeroporto; a mala sendo retirada da esteira

de bagagens; o painel de embarque e um avido da Air France durante o voo.

Figura 19 - Prevaléncia do uso do plano detalhe na sequéncia de abertura do video

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Conforme o munshid avanga em sua retérica, enfatizando que a bandeira do Estado Islamico
estd tremulando e o Califado foi instaurado (sem deixar de lembrar seu espectador-modelo sobre o
guanto sonhou com isso e que o tempo para hijra chegou), a jornada continua a ser retratada. Ve-
mos homens ndo identificados passando por um alambrado cortado; imagens noturnas de um oni-
bus deixando sua parada; a mdo do motorista ao volante; uma paisagem verde que parece ser fil-
mada de dentro do veiculo em movimento; a mochila sendo depositada no chéo, do lado de fora do
veiculo, enquanto um pé repousa ao seu lado; a bandeira do Estado Islamico tremulando e dois
homens tocando o chdo com a testa em meio a uma rua, como sinal de agradecimento e devocéo.
A chegada, por fim, ganha toda a densidade emocional ofertada pelo plano detalhe que enquadra
méaos num gesto de unido antes de a cAmera mover-se, por fim, para os rostos extasiados de seus
donos.

A opcdo por essa construcdo narrativa também ajuda a despersonificar a personagem que

segue as “ordens” do munshid e a coloca em nivel de identificagdo com qualquer pessoa que queira
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empreender essa jornada (2.1 e 2.2). Com isso, comegamaos a ver as personagens na sua integridade
apenas quando as cenas se deslocam para aquilo que parece um centro de treinamento do Estado
Islamico. A sequéncia mostra homens correndo entre obstaculos, arrastando-se pelo chdo, empu-
nhando armas, fazendo flexdes e superando obstaculos com fogo. Até aqui, no entanto, todos estao
mascarados. Arquétipo comum no repertdrio de grupos do movimento jihadista global, como lem-
bra Afshon Ostovar (2017), 0 mujahidin vestido de preto conjuga muitos dos atributos (anonimato,
violéncia, forca, poder e mistério) que eles associam a si e seu comprometimento. Fundo simbolico
que se encaixa perfeitamente na varlorizacdo dessas qualidades no discurso que permeia o video
em sua parte inicial e ressoa as caracteristicas estilisticas dele. Comeg¢amos a entender isso quando
notamos que o primeiro rosto desnudo que aparecerd em cena € o de um francés postado em frente

a camera.

Figura 20 - Jovem que se dirige aos compatriotas

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Enguanto deixa seu testemunho, o jovem francés apoia uma arma contra o corpo e é cercado
por outros militantes do grupo. Ele ¢ enféatico: “Esta ¢ uma mensagem para os mugulmanos que
ainda estdo vivendo na terra do pecado. De seus irmaos franceses que fizeram a hijra: O que vocé
estd esperando? Por que nédo faz a hijra? Vocé ndo esta envergonhado? Hijra é facil. Ndo ha des-
culpas”. Além da aderéncia argumentativa com a mensagem de al-Baghdadi apresentada no inicio
do video, outro elemento une as duas figuras: a iluminacéo diferenciada lancada sobre eles (1.3.3).
Num primeiro momento, 0 recurso parece acrescentar uma espécie de névoa sobre as cenas. Um
olhar mais atento, no entanto, € capaz de notar que ela cintila, produzindo um efeito semelhante a

raios de sol. Se considerarmos que na matriz imagética jihadista o sol (e abstra¢cbes como raios
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dourados) geralmente é usado para evocar no¢des de divindade, percebemos que a insercao desse
recurso em dois momentos tdo pontuais e associados a figuras singulares para a gestagdo da men-
sagem de Extend Your Hand to Pledge ndo é um acaso: o recado € que a palavra deles deve ser
ouvida e perpetuada.

Conforme avanca, além de apresentar novas imagens do campo de treinamento do grupo, o
video passa a enfatizar as caracteristicas explosdes das propagandas do Estado Islamico, tanques
disparando sua artilharia durante confrontos e momentos de confraternizacdo, com os soldados
abracando-se enquanto empunham a bandeira do EI. Insercdes que, mais uma vez, procuram en-
dossar os versos do munshid: “Perdemos nossa dignidade e honra se escolhermos viver como co-
vardes. Fortalecemos nossa unido se lutarmos com persisténcia”. Mas um ponto merece ser desta-
cado nessa parte final da producéo, por ser fundamental para reforcar o discurso de que 0s inimigos
do grupo estdo apavorados, querem extermina-lo e por isso os militantes do EI precisam fazer
sacrificios e se prepararem: é a énfase na pluralidade de rostos no plantel do Estado Islamico. En-
quanto no inicio da producdo predominam homens mascarados, a essa altura a preocupacdo parece
ser endossar que qualquer um pode empreender a hijra e seguir o caminho da jihad.

Aberto esse mapa interpretativo, nos arriscamos a dizer que a técnica de split screen® uti-
lizada em diversos trechos do video dialoga com essa mensagem (1.4.1.2). Ela é aplicada em mo-
mentos estratégicos e, ao dividir a tela, multiplica as personagens, dando vida a um exército ima-
gético que materializa no campo visual 0 que se apregoa no campo discursivo. E assim na primeira
parte da producdo, quando o enfoque esta em motivar potenciais recrutas do Estado Islamico a
unirem-se ao califado e os planos detalhes se multiplicam na tela, como se a jornada atribuida a
uma personagem sem rosto fosse a jornada de varias personagens sem rostos. E assim nas cenas
filmadas no campo de treinamento do EI, onde pequenos grupos de soldados convertem-se num
batalhdo. E assim quando a unifo exaltada pelo munshid ganha forma em maos unidas em celebra-
cdo. E é assim quando as mascaras caem e rostos de tracos diversos empunham armas. Sempre
quando soa o refrdo do nashid: “Estendam suas méos para jurar lealdade. Imigrem para a sua terra

e gritem ‘vinganca’ com todo o cora¢do”.

9 Divisdo da tela.
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Figura 21 - Cenas da producao onde é usado o split screen

YOU CANNOT REMAIN SILENT B8

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

6.2.5. The path of jihad (O caminho da jihad)

Os recursos estilisticos empregados em The Path of Jihad dialogam com as abundantes
referéncias religiosas mobilizadas pelo munshid, que faz um relato da sua prépria experiéncia para
legitimar o caminho seguido por aqueles que optam pela luta armada para alcangar as promessas
de Deus (2.1). Revestidas pela aura de alguém que teria sido educado sob os preceitos do Isla, suas
palavras ganham o acréscimo de elementos visuais que ajudam a dar um ar de sacralidade a pro-
ducdo.

A cena inicial, que antecede a apresentacdo do titulo do video, &€ montada a partir de trés
enquadramentos distintos. Eles mostram apenas as maos de um homem que escreve num papel em

branco (iluminado por um foco de luz) a frase Cihad Youlu. Na sequéncia, as palavras em turco
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saem do papel e avangam em direcdo ao espectador, ganhando a companhia de sua tradugédo para
0 inglés: The Path of Jihad. Ambas as frases estdo em verde, cor que na tradi¢do islamica é uma
referéncia usual ao profeta Muhammad. A transicdo para a cena seguinte ocorre através de um
efeito de dissolucio que nos leva para um novo cenario, o interior de uma mesquita. E nesse am-

biente que as palavras do munshid ressoam o mote principal do video e ddo forma ao coro dele.

Figura 22 - Abertura do video The Path of Jihad

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Enquanto a voz que ajuda a construir a ambiéncia da produ¢ao entoa “Eu passei meus anos
no portdo do conhecimento. Eu ouvi as palavras da verdade de servos incomparaveis. Eu perguntei
sobre os caminhos para o Paraiso. Me foi dito que ndo ha caminho mais curto do que o a jihad”,
vemos pés em primeiro plano se aproximando de um pequeno grupo de pessoas, em desfoque,
sentadas no chdo. O homem une-se a elas e, agora enquadrado de frente, ocupa o segundo plano
junto aos companheiros, enquanto vemos as costas de alguém que parece estar conduzindo a con-
versa. Apesar de o rosto da personagem que personifica 0 munshzd ndo estar nitido, notamos que
ela usa barba e tem cabelos brancos. Essas caracteristicas nos ajudam a identifica-la nas cenas
seguintes. A primeira usa o contraplano para mostrar apenas a intersec¢ao entre a boca e o0 peito
dela, enquanto seu interlocutor permanece desfocado. A segunda, inverte a posicéo e a vemos de
costas. Consideramos que essa ¢ uma tentativa de “despersonificar” a personagem principal do
video, como em outros exemplos que comp&em o corpo de andlise da pesquisa, a fim de atribuir-

Ihe menos caracteristicas fisicas e mais qualidades espirituais (2.2).
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Figura 23 - Sequéncia inicial do video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Isso se comprova pela aparicdo constante dessa estratégia em outras cenas da producao.
Especialmente naquelas em que o carater intimista das palavras do munshid resplandece. Nessas
ocasides, prevalece a disposicdo das personagens de costas e apenas partes dos corpos delas apa-
recendo (planos detalhe), mostrando-as executando ac@es especificas que ilustram os fatos narra-
dos (1.3.1). E o que vemos concomitantemente a versos que dizem, por exemplo, “Eu me equipei
com sinceridade, stuplica e armas”, “Eu ouvi as palavras da verdade de servos incomparaveis”, “Eu

virei minha face em dire¢do ao Estado Islamico”.

Figura 24 - Cenas que mostram a ocultacdo dos tracos faciais da personagem

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

A sequéncia inicial do video, desenrolada apds a apresentacédo do titulo da producao, intro-
duz outra caracteristica importante de The Path of Jihad: o uso da fusdo nas transicdes (1.4.1.1). O
que as torna bem mais suaves do que nas pecas audiovisuais onde a intengé@o parece ser dar agili-
dade e dinamicidade ao desenrolar das agdes através de cortes rapidos. Nos pontos de corte, 0
trabalho de montagem também utiliza um feixe de luz que nos remete a raios de sol, atingindo
efeito estético e simbdlico similar ao que vemos em Extend Your Hand to Pledge Allegiance. Mas,
embora esteja presente ao longo de todo o video, essa figura luminosa permanece imbricada nas

cenas que acompanham as referéncias do munshzd a sua experiéncia formativa e as descobertas que
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fez ao longo dessa jornada, embebendoa-as na divindade atrelada & mensagem basilar da produgao
(1.3.3). As imagens acompanhadas pelo refrdo do nashid que se passam dentro da mesquita sdo 0s
principais exemplos disso.

O recurso, no entanto, também tem forca simbdlica indiscutivel em outras passagens im-
portantes. Exemplificamos isso com a sequéncia que se desenrola a partir dos 3 minutos e 30 se-
gundos do video, quando o relato do munshid passa a enaltecer os méartires com 0s quais seu cami-
nho cruzou e os ensinamentos que aprendeu com eles. Ele diz: “Eu me aproximei de um martir
sorridente perfumado com almiscar. Eu sabia que ele tinha encontrado seu Senhor. Eu perguntei se
havia um dote para a resplandecente Hur al-‘in'%. Foi dito que ndo ha dote além da jihad ”. Essas
referéncias a elementos da mitologia do martirio lembram a singularidade do martir ante os demais
muculmanos. Além de ter acesso direto a visao do Paraiso, a tradicdo prega que ele esta a salvo do
tormento da sepultura e o seu corpo néo precisa ser lavando antes de ser enterrado, como 0s dos
demais mucgulmanos (as imagens usadas no video mostram 0s corpos em sua crueza apos a morte).
Ele também n&o sera interrogado pelos anjos Munkar e Nakir, cujo questionamento hostil no des-
pertar imediato da morte é uma grande preocupacdo para os mugulmanos. Quando esse fato € so-
mando a ideia de que o martir continuara revestido de sangue no Dia da Ressurreicao, cheirando
almiscar (COOK, 2017, 153), vemos as raizes da crenga evocada nessa passagem e porque 0 uso
de recursos visuais como a suavidade dos raios de luz ajuda a construir a experiéncia sagrada que

emana do cantico.

Figura 25 - Cenas que ilustram a luz langada sobre as figuras que remetem aos martires

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

Se no video Our State is Victorious apontamos o papel preponderante do sujeito-da-camera

na construcdo da mise-em-scéne documental da producgdo, endossando sua inser¢do em cenarios

100 Referéncia as virgens (referenciadas nos primeiros versos do Qur’an) prometidas aos eleitos que entrarem no Pa-
raiso.
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realistas, aqui também nédo poderiamos deixar de mencionar como o uso da cdmera subjetiva dia-
loga com a projecéo do munshid na narrativa (1.3.1). Como lembra Arlindo Machado (2002), “a
camera subjetiva € aquele tipo de construcdo cinematografica em que ha uma coincidéncia entre a
visdo dada pela cAmera ao espectador ¢ a visdo de uma personagem particular”. O poder semantico
dela esta no fato de, nos ambientes em que se visa produzir um efeito de imersdo, permitir que a
audiéncia adentre a cena, vivenciando-a como um sujeito vidente implicado na agdo. A técnica,
marginal na historia do cinema, converteu-se “em regra ¢ principio absoluto de uma nova drama-
turgia que faz do lugar do espectador a forga centripeta da imagem” (MACHADO, 2002). Colo-
cando no horizonte que o nashid esta calcado na experiéncia da personagem oculta que procura
legitimar a opgdo pela luta armada para alcangar as promessas de Deus, usar esse subtefurgio em
cenas filmadas no campo de batalha permite que os acontecimentos sejam vistos sob esse ponto de
vista “privilegiado” e ganhem camadas de subjetividade que embrulham a mensagem da organiza-
¢ao. O que se torna ainda mais relevante quando notamos que esse pacote € reservado a momentos
de grande impacto visual, como o encontro com 0s martires mencionados anteriormente.

Assim, conforme o munshid entoa que se aproximou do martir sorridente perfumado com
almiscar, a camera se move (trepidando) entre soldados do El que cercam o corpo sem vida de um
homem em trajes militares. Na sequéncia, o rosto ensanguentado de um cadaver é enquadrado do
alto, passando a sensacdo de que € a mesma pessoa que jazia no chdo sendo observada pelo sujeito
que sustenta o olhar da cdmera. Em outro momento, quando os versos do nashid se dedicam a
exaltar a revelacdo de que ajikad € 0 caminho mais curto para o Paraiso, tanto a cdmera posicionada
na altura do ombro do motorista que dirige o carro num terreno acidentado, como a perseguicdo a
um veiculo branco com ela movendo-se como se estivesse sendo segurada pela mesma pessoa que
dispara a arma contra o inimigo sustentam essa logica (sequéncia desenrolada a partir de 1 minuto).
Neste ultimo caso, a encenagdo também recebe 0 acréscimo da emocéo proporcionada pela camera
lenta (1.4.1.2), largamente usada em The Path of Jihad para construir a aura religiosa do relato
perpetrado pelo munshid (1.4.2.2), embebendo-0 em emocéo e tirando a virilidade das cenas de
guerra que marcam o Vvideo, tdo caracteristica de outras produgdes que compdem nosso corpo de

analise.
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Figura 26 - Uso da camera subjetiva no encontro com o martir

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Figura 27 - Segunda sequéncia mencionada no corpo do texto

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

6.2.6. Come My Friend (Venha, meu amigo)

Do ponto de vista técnico, Come My Friend é o video mais simples da amostra. Composto
exclusivamente por fotografias (1.2.1.1), s6 recebe o acréscimo da logomarca da Al Hayat Media
Center, das legendas em inglés (1.4.1.3) e de linhas (horizontais e verticais) que marcam as laterais
das imagens (criando campos com um efeito de distorcdo de lentes) e deslizam sobre elas sempre
que ha a transicdo de uma para outra (1.4.1.2). Os registros fotograficos, por sua vez, sdo basica-
mente retratos de militantes do Estado Islamico (com algumas exce¢des, como a exibi¢ao de armas
e a bandeira do EI) e os mostram inseridos na sua rotina dentro do Califado, o que inclui momentos
de confraternizacgdo e ostentacdo de armamentos. Temas condizentes com o nashid.

O discurso de irmandade e unido é o cerne do video (2.3). Assumindo a posi¢ao de membro
estabelecido do Califado, o que Ihe confere um local de fala legitimo, o munshid convida novos
militantes a unirem-se a ele (2.1 e 2.2). Para isso, refere-se a esses potenciais recrutas como “ami-

gos” e procura demonstrar que essa jornada esta ao alcance de qualquer homem que tenha fé. E
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nesse sentido que muitos versos do nashid que ressoam a facilidade e as recompensas dessa jornada
séo casados com a exibicdo de imagens que enfatizam a pluralidade dos personagens que dao vida
ao plantel do Estado Islamico e recebem a alcunha de “her6is”, “ledes” e “martires” (tropos sobre
0s quais discorremos ao longo dessa dissertacdo para explicar o apelo religioso que carregam).
Por volta dos 30 segundos do video, vemos uma sequéncia de fotografias que ilustram essa
estratégia discursiva a partir do contraste de idades e etnias dos militantes do grupo. Enquanto
entoa “Nos agradecemos Allah, que nos garantiu a vitoria, a gloria e a honra. Quanto tempo espe-
ramos por esse dia. As regras do Qu’ran na palma de cada mao da Terra. Para essa gloria ser al-
cangada, herdis sacrificam seus coragdes como ledes”, sucedem-se na tela o retrato de um jovem
com feic¢Bes arabes exibindo uma arma para a cdmera enquanto tem a seu lado um homem de tracos
mais europeus; a foto de um senhor sentado e apoiando um fuzil contra 0 ombro direito e um

homem negro segurando o Qu ran nas maos enquanto olha atentamente para suas paginas.

Figura 28 - A diversidade de rostos que aparecem no video

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Outra caracteristica de Come My Friend que reforca o carater unitario e familiar do Califado
é a exibicdo de imagens de criancas. Neste caso, mais do que o reforco da importancia da doutri-
nacao dos soldados do grupo desde a mais tenra idade, para garantir o sucesso do projeto de poder
do Estado Islamico, a insercdo delas no video nos parece endossar a retérica de que essa institui¢ao
historica do Isld acolhe aqueles que se comprometem integralmente com a fé, dando-lhes a chance
de construir suas familias (e, consequentemente, edificar uma sociedade) enquanto seguem sua
jornada de devogéo em busca de um lugar nos jardins de Deus e da aprovacdo Dele. Assim, embora
em algumas passagens as criancgas aparecam vestidas com trajes militares e empunhando armas,
também sdo aparesentadas divertindo-se e acompanhadas em diferentes situa¢fes por aqueles que
instintivamente assumimaos serem seus pais.

Neste ponto, é importante ressaltar que, além de também trazerem nos rostos o0s tragos de
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diferentes etnias, algumas das criangas sdo meninas (a aparicdo de mulheres nos videos do EI é
extremamente rara). Desse modo, a estratégia de colocar esses pequenos personagens em cena pa-
rece mais uma vez apontar para o discurso de unido assumido pelo munshzd, como podemos vis-
lumbrar no trecho em que diz “Vem, meu amigo, a verdade estd com esta caravana. Seja um pu-
nhado de barro de um Unico tijolo. N6s queremos ser uma fortaleza. N6s queremos que o Califado

nos guie nesse caminho de verdade”.

Figura 29 - Criangas que aparecem no video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

6.2.7. Soon Very Soon (Breve, muito em breve)

Soon Very Soon € uma ode ao terror. Marcado por cenas graficas de execugdes de prisio-
neiros do Estado Islamico, ao longo de 4 minutos e 57 segundos (1.1) o video faz uma ameaca
direta aos inimigos reais e potenciais do grupo (2.3). Para isso, dispde de uma rica combinacéo de
elementos audiovisuais que criam a atmosfera necessaria para tornar criveis as palavras do muns-
hid. A forca desse casamento ja aparece na insercdo da logomarca da Al Hayat Media Center no
inicio da produgdo. Embora mantenha a forma de uma gota d’agua, ela ndo se origina de um res-
pingo, e sim de dois filetes de agua que se entrelacam e contorcem até atingir a forma desejada
(1.4.1.3). Neste momento, o som do oceano ressoa (1.3.4).

O fade in'®! marca a transicdo para a imagem seguinte. E é neste momento que compreen-

demos o motivo por tras da estilizacdo diferenciada da logomarca da produtora: o titulo do video é

101 Aparecimento gradual da imagem.
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“Soon very soon: The Blood Will Spill Like an Ocean”. As trés palavras iniciais sao apresentadas
separadamente e com tamanha forga (sensacéo reforcada pelo efeito sonoro que as acompanha)
que o contato entre elas e a parede acinzentada contra a qual se chocam deixa vestigios de poeira
flutuando na tela. O nashid comeca a ser entoado neste instante. E é da primeira letra “O” do
segundo “Soon”’, com uma macha de sangue, que emerge a cena inicial do video. Ela mostra prisi-
oneiros do Estado Islamico vestidos com um macacéo alaranjado e ajoelhados na areia daquilo que
parece ser uma praia, enquanto soldados do grupo trajando vestes pretas postam-se atras deles com
uma faca guardada no bolso frontal da roupa. O que se desenrola a partir dai € uma carnificina

orquestrada.

Figura 30 - Apresentacdo do titulo do video, com a transi¢do para a primeira cena

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

ApO6s uma pequena aproximagdo com zoom, a cdmera foca dois prisioneiros. Ao enquadréa-
los na altura do peito, nos d& um vislumbre do terror estampado em seus rostos. Conforme o0 muns-
hid entoa em tom ameagador “Em breve, muito em breve, o sangue ira derramar como um oceano.
As gargantas dos infiéis tremerdo pelas facas” (Coro), as cenas seguintes tornam o horror palpavel:
agora deitados com a barriga para baixo, os prisioneiros sdo abatidos como animais. Os dedos dos
algozes incrustados nos olhos forcam suas cabecas para tras, a0 mesmo tempo que a outra mao
deles empenha-se na lenta tarefa de serrar os pescogos dos prisioneiros. A sequéncia termina com

o0 detalhe do sangue misturado as ondas do mar.

Figura 31 - Sequéncia de abertura do video

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)
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Além da violéncia explicita, essas imagens carregam caracteristicas que serdo replicadas
dentro do video, acrescentando camadas de hiper-realidade (e dramaticidade) as cenas de execucao
(majoritariamente sincronizadas com o refrdo do nashid). A primeira delas € a l6gica de enquadra-
mento das personagens, que atua em dois polos (1.3.1). Os planos médio e geral sdo reservados
para o registro do “ato da execugdo” em si, 0 que permite que as figuras que manuseiam as facas
ou disparam as armas ocupem uma posicao de superioridade perante os prisioneiros, sempre ajoe-
Ihados ou amarrados a espera de seu destino. O primeiro (ou primeirissimo) plano e o close-up, por
sua vez, tém a funcdo de mostrar a degeneracdo do corpo durante (no caso dos degolamentos) e
apos a execucao, ampliando o impacto da mensagem do El ao materializar visualmente a ameca de
que o sangue de seus inimigos derramara como um oceano. Ou seja, usando do choque como signo
maior do “efeito de verdade” que almeja imbuir em suas palavras.

Embora a justaposicdo dessas cenas ndo siga sempre a mesma ordem, com raras excecoes,
as “tomadas” tendem a seguir uma progresséo e irem se tornando mais apertadas. Ou seja, a mon-
tagem privilegia o fluxo que vai dos planos mais abertos para os mais fechados. Para demonstrar
isso, destrinchamos duas sequéncias que utilizam esse recurso de modos diferentes. A primeira
(localizada nos 2 minutos e 10 segundos de video) comeca com uma cena filmada em plano aberto
(PA) a partir de um angulo lateral. Ela mostra soldados do Estado Islamico forgando prisioneiros
enfileirados a deitarem-se com as faces viradas para baixo. Na sequéncia, ainda em PA, a cena
mostrada de frente nos permite visualizar o empenho dos algozes para serrar 0s pescogos dos pri-
sioneiros. Com a camera posicionada na altura do solo e mais préxima a ac¢do, vemos o degola-
mento de perto, a ponto de o sangue jorrar contra a lente do equipamento. Em seguida, o primeiro
plano é usado para mostrar um soldado do El (ndo identificado) ainda empenhado na execucgéo e
ajoelhado sobre o corpo da vitima, cuja cabeca esta quase separada do tronco (vemos vividamente
0 sangue misturado a &gua do mar). Uma Gltima aproximacéo da cdmera mostra, por fim, o trabalho

finalizado.



132

Figura 32 - Sequéncia de execugdo que mostra a aproximacao da cdmera

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

Mais adiante (por volta de 3 minutos e 14 segundos), acompanhando os versos “Os ledes
da ummah acordaram. Eles levantaram suas espadas, fortalecendo a ummah dia apds dia”, se de-
senrola o seguinte afunilamento espacial das cenas. O plano geral (PG) mostra um prisioneiro ajo-
elhado olhando na direcdo do algoz que caminha em sua dire¢do. Em primeiro plano, vemos o
soldado do El, vestido de preto, sustentando a espada e se preparando para o golpe fatal. A mesma
cena é mostrada por um plano conjunto que situa a agdo num cenario desértico e enquadra quatro
homens presos dentro de uma jaula engquanto assistem a tudo. Agora em plano americano, o algoz
comeca a flexionar o tronco para baixo a fim de desferir o golpe, mas antes de a acdo se completar
a sequéncia ganha o acréscimo de um plano geral que simula o olhar dos prisioneiros que estao
prestes a testemunhar a execucdo. O plano detalhe que vem na sequéncia mostra o alto da cabeca
do prisioneiro tombada para frente enquanto aguarda a morte. Um novo corte (quase imperceptivel)
para o primeiro plano aproximado nos permite ver o instante em que a cabeca é separda do tronco
e 0 sangue jorra. Numa rapida sequéncia, alternando planos mais fechados, a cena da cabeca sendo
cortada é repetida mais quatro vezes.
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Figura 33 - A alternancia de planos ajuda a construir a expectativa para a execu¢do

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

O segundo elemento estilistico que ajuda a construir a ambiéncia hiper-realista das cenas
de execucdo é a luz vermelha que aparece nelas (1.3.4). Identificamos a utilizacdo do recurso em
duas situagdes principais: a) sempre que um tiro é disparado ou uma cabega degolada; b) quando a
imagem enfoca corpos sem vida cobertos de sangue. Uma luminescéncia vermelha também é acres-
centada na transicdo das cenas (1.4.1.1) que ilustram o coro do nashid e na insercdo de imagens
aleatorias de corpos ou feridos no video. Se nos recordarmos do subtitulo da producdo, The Blood
Will Spill Like an Ocean, e considerarmos essas trés aplicacdes pontuais do efeito, é inevitavel a
inflexdo de que ele tem como objetivo fortalecer o discurso sanguinario que esta no cerne da pro-

ducado.

Figura 34 - O uso do vermelho na composicao nas cenas e nas transi¢cdes

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)
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Neste ponto, ndo podemos deixar de mencionar o trabalho de ajuste de cores feito na edi¢éo
do video (1.3.3). Mas antes de aborda-lo efetivamente, é importante termos uma visdo mais ampla
do teor da mensagem que serve de alicerce para a producédo. Deixando de lado o que abordamos
até aqui, repousemos nossa atencao sobre outros versos do nashid. Basicamente, eles tém como
objetivo aterrorizar: “Nos iremos golpear o idolo, a cruz e taghut. Com energia, iremos ascender a
bandeira negra nos coragdes”; “Através da batalha nds iremos tomar as terras que desejamos. Mui-
tas de suas terras. NOs transformaremos suas mulheres em concubinas e faremos de suas criancas
nossos escravos”; “A Europa esta sacudindo. A Russia esta morrendo. N&s iremos cobrir todos
vocés com morte. NOs traremos de volta Qawqaz e ndo permitiremos que as for¢as obscurar tomem
controle novamente. O Kremlin sera nosso. O Ural ird retornar. O pecado ird estremecer. NOs
qgueremos a sharia em Tataristan”.

Registros de treinamentos taticos dos soldados do Estado Islamico, explosdes, enfrenta-
mentos armados e imponentes carreatas ddo forma a esse discurso de poder, que perpassa temas
caros ao El. E muito significativo, por exemplo, 0 uso da expressio taghut, ja que demonstra como
0 grupo tenta manter pontos de conexao com a tradicdo religiosa mesmo numa producéo visceral-
mente violenta. Traduzida como “falso lider”, ela também se refere a crenga em qualquer ser ou
objeto (icones, animais, dinheiro, etc) que ndo seja Deus. Essencialmente id6latra, taghut é consi-
derada uma condic&o psicolégica completamente impura (GUIDERE, 2017) — associada constan-
temente aos inimigos do grupo. A mencao de Qawqaz também € interessante do ponto de vista da
gestacdo do projeto geopolitico do Estado Islamico, que se utiliza sistematicamente da narrativa
audiovisual para impor uma imagem de imponéncia e letalidade que vigora paralelamente as suas
incursBes reais no campo de batalha. Principalmente em regides estratégicas. ISIS-Qawqaz é a
provincia (wilayat) do EI no Caucaso. Liderada por Rustam Asildarov, tem sua base operacional
na Russia. A regido passou a reunir um significante namero de extremistas islamicos apds a Guerra
da Chechénia na década de 1990 e, no final de 2014, muitos deles comecaram a jurar fidelidade a
al-Baghdadi.

O medo que o EI almeja impor aos seus inimigos, neste caso, ganha o refrco da paleta de
cores utilizada no video. O deslocamento dela para o azul acrescenta uma textura sombria as cenas,
que também ajuda a maximizar a presenga cénica do sangue, endossando a busca pelo “efeito de

verdade” que guia o video.
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Figura 35 - A sombria sequéncia de execu¢fes em Soon Very Soon

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

Figura 36 - Registros das incursdes militares do El presentes no video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

6.2.8. Make Takbir, Oh Monotheist (Promova o Takbir, monoteista)

Make Takbir, Oh Monotheist € um legitimo video de recrutamento do Estado Islamico.
Como 3 minutos e 3 segundos de duragéo (1.1), ele reafirma a prevaléncia do Califado e a impor-
tancia dele para a manutencao do estado de tawhid (2.3). O caréter oficial da producéo é reforcado
pela insercéo de audios com pronunciamentos de duas liderancas do grupo, Abt Bakr al-Baghdadi
e Abu Muhammad al-‘Adnani, o que também parece suscitar um cuidado maior na utilizagéo de
referéncias religiosas na producdo, legitimando o discurso que Ihe serve de sustentagéo.

Para entender melhor esse fundo religioso e como as caracteristicas do video se relacionam
a ele, ndo podemos deixar de nos aprofundar no significado de tawhid no Isla e a apropriacdo que
grupos fundamentalistas como o Estado Islamico fazem dele'®?. A expressdo sintetiza a crenca na
unicidade de Allah (explicita no titulo da producdo), um dos pilares da religido islamica. Os fun-
damentalistas acreditam que o tawhid esta além da compreensdo humana, ja que a existéncia de

Deus suplanta os limites do tempo e espaco e a existéncia do homem esta limitada a essas fronteiras.

102 0 detalhamento feito aqui se baseia em duas obras utilizadas nesta pesquisa: A Glossary Of Islam (2007), de Do-
minique Sourdel e Janine Sourdel-Thomine, e Historic Dictionary of Islamic Fundamentalism (2017), de Mathieu
Guideére.
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Desse modo, a Unica forma que eles tém para interagir com Allah é através dos textos divinos do
Isl&, o que justifica a crenca de que os mugulmanos devem agir em acordéancia com eles. O que,
em outras palavras, significa a implantacao da lei divina (skari’a) para estabelecer uma nova soci-
edade islamica. E atingi-la s6 é possivel através da deflagracdo de uma revolucdo. E ai que entra a
legitimacdo da jihad.

Atraveés da jihad, portanto, seria possivel seguir o caminho de Deus em todos 0s aspectos
da vida (do sagrado ao administrativo), ja que o dogma do tawhid promove a ideia de que Allah é
0 arquiteto de todas as coisas materiais e espiriturais. Nesse sentido, quando o individuo aceita as
palavras divinas como omnificas e supremas, o Isld deixa de ser uma doutrina para se transformar
num sistema que une aspectos econdmicos, éticos, politico e teoldgicos, eliminando as leis carnais
do homem e transformando a consciéncia dos individuos. Eis o arquétipo legitimador do Califado
que serve como base para 0 nashid de Make Takbir, Oh Monotheist. Como demonstramos a partir
de agora, tanto as conquistas dele como o empenho dos soldados do Estado Islamico para edificar
esse modelo de sociedade séo delineados como engrenagens desse processo.

O munshid comeca a tecer essa relacdo lembrando que os olhos chorosos silenciados pela
tirania dos opressores agora sdo honrados e 0s rostos que eram tristes regojizam-se. 1sso porque a
luta do EI est& pulverizando o takbir (ato de pronunciar a doxologia “Deus é Grande™) por todos
os lugares e, diante disso, cada taghut (traduzida como “falso lider”, a expressdo também faz refe-
réncias aqueles que creem em qualquer ser ou objeto que néo seja Allah, o que os torna idélotras e
impuros) é sacudido pelo medo e o terror. Dois feitos vinculados ao empenho de homens dispostos
a sacrificar suas vidas por Deus. Embebidos numa aura de sacralidade, eles recebem alcunhas sim-
bolicas no video: martires'®®; ansar'® (expressao que pode ser traduzida como “os ajudantes”, uma
referéncia aos habitantes de Yathrib, futura Medina, que se uniram a Muhammad depois da Hijra
para fundar uma (inica comunidade com emigrantes) e muhajirin'® (referéncia aos companheiros
de Muhammad que o seguiram quando deixou Mecca rumo a Yathrib/Medina e, ao lado dos ansar,
se tornaram os membros da nova comunidade). Inevitavelmente, elas nos induzem a pensar na onda
de homens de diferentes partes do mundo que se uniram ao grupo na Siria e no lraque, territorios

do Califado que, segundo o nashid, se transformaram em rosas alegres diante da partida do

108 Nashid: “Those who rush to have their blood spilled to attain Shahadah sacrifice their lives for Allah”.
104 Nashid: “Islam spread its light by the support of the ansar”.
105 Nashid: “The religion thrived likewise by the blood of the muhajiriin .
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opressor. Desde a abertura do video, onde ecoa a voz de Abti Bakr al-Baghdadi acompanhada pela
transcricdo de sua fala para o inglés®, a intencéo parece ser apresentar essas personagens, em todo
sua alegria e fdria, enaltecendo seu papel na conducao dessa missao e situando-as como espelhos
para quem almeja seguir o0 mesmo caminho. O que, mais uma vez, reforca a ideia de que Make
Takbir, Oh Monotheist configura-se como um video de recrutamento.

Diante desse objetivo, na maior parte das cenas que comp&em o video eles posam para a
camera (1.3.1). Inclusive os corpos apresentados nas passagens que fazem alusédo ao sacrificio dos
martires. Caracteristica que ajuda a enaltecer figuras tdo distintas incorporadas ao plantel do El,
mas que, acima de tudo, parece ser um desdobramento no campo audiovisual do fato de que o
“portrait” (retrato) de determinada pessoa é um atestado de existéncia quase impossivel de ser
desmentido (BASTOS, 2014, p. 2). Assim, revestidas dessa corporalidade, as personagens que en-
tram em cena também se tornam as faces que atestam a prevaléncia do Califado. O uso do efeito

de lens flare'®’ (1.4.1.2) no video ajuda a construir essa atmosfera.

Figura 37 - Personagens que aparecem no video "posando” para a cAmera.

il famgs
BEASLAVE THANKRUL TO ALLAH

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

Outro efeito interessante que permeia o video ¢ uma espécie de “chuvisco” acrescentado as
cenas (1.4.1.2). A funcéo dele parece ser reforgar a presencga da cAmera nos locais onde se desen-
rolam os acontecimentos, maximizando o carater hiper-real do video e edificando suas imagens

como simulacros perfeitos do universo que os seguidores do grupo encontrardo ao unirem-se a ele.

106 Fala de Abii Bakr al-Baghdadi transcrita para o inglés: “So, glad tiding o ummah of Islam and expect good, for your
sons from the soldiers of the Islamic State today are tougher, stronger and more determined — By Allah’s favor”
107 Efeito que simula a distorgao Optica causada pela dispersdo da luz que entra na cAmera através de suas extremidades.
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O que dialoga com o local de fala assumido pelo munshid, que mais uma vez se coloca como
testemunha dos fatos (2.1), documentando-os. E € essa suposta proximidade com a “realidade” do
Califado que d& poténcia ao discurso de que a jikad é o caminho para consolidar o projeto de uma
legitima sociedade islamica. Retorica que no campo figurativo € delineada em detalhes graficos
como a bala que se desloca na direcdo do espectador ap0s atravessar o discurso de al-Baghdadi
apresentado no inicio do video, nas cenas de guerra, mas, principalmente na marcante paisagem
sonora construida pelos sons da guerra fortemente representados por explosdes, disparos de ca-
nhbes, morteiros e armas de fogo, e o retinir das espadas nas cenas de decapitacdo (1.3.4). Acrés-

cimos que também reforgcam a construcao hiper-realista do video.

6.2.9. Blood for Blood (Sangue por sangue)

O regime baathista no Iraque recrutou ativamente criancas para suas forcas armadas. No
final dos anos 1970, o Partido Baath criou a Vanguarda da Juventude, cujo objetivo era estabelecer
uma organizacao paramilitar composta por elas. Criangas de até doze anos de idade eram organi-
zadas em unidades que recebiam treinamento militar e doutrinamento politico. Na década de 1990,
o regime de Saddam Hussein chegou a promover acampamentos de verao anuais para centenas de
meninos, que recebiam ligdes taticas e aprendiam a manusear pequenas armas. Na unidade militar
Saddam’s Lions Cubs, criada apos a Guerra do Golfo em 1991, garotos eram submetidos a treina-
mentos de até catorze horas diarias, onde espancar e maltratar animais era a regra (BENOTMAN,
MALIK; 2016).

Esse legado penetrou a estrutura administrativa e burocratica do Estado Islamico. Fend-
meno cujas raizes remontam a deciséo de Paul Bremer, administrador da Autoridade Provisoria da
Coalizdo instaurada naquela pais apds a invasao liderada pelos Estados Unidos em 2003, de des-
mobilizar o exército iraquiano e dispensar todos os oficiais baathistas de suas posi¢des no servigo
civil. Medida que deixou mais de 100 mil pessoas desempregadas e, em muitos casos, armadas.
Muitas acabaram se unindo ao Estado Islamico, levando consigo valiosas habilidades organizaci-
onais e militares. A pratica de recrutar criangas estava nessa bagagem. Os campos de treinamento
e técnicas, como a dessensibilizacdo para a violéncia, foram replicados pelo EI (BENOTMAN,
MALIK; 2016).

De acordo com Noman Benotman e Nikita Malik (2016), a atencéo especial dedicada pelos
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lideres do Estado Islamico as criangas em seu territorio esté atrelada, em primeiro lugar, a nogéo
de que o futuro de qualquer Estado reside nas geragdes futuras. Entretanto, incorporé-las a sua
estrutura também permitiu que a organizacdo colocasse em curso uma guerra psicologica contra 0s
oponentes, ja que os videos de criangas performando atos brutais derrubam os limites das normas
internacionais, atraindo a atencdo global e aumentando o medo do Califado. Afinal, “o Estado Is-
l&mico ndo estd interessado apenas na guerra e pequenas armas, e muitos dos seus esfor¢os focam
o processo de construcao de um Estado e sua imagem de suprema ‘utopia’ islamica” (BENOT-
MAN, MALIK; 2016, p. 27, traducdo nossa).

Benotman e Malik (2016) também tocam em outro ponto importante: a corrente geragdo de
combatentes do EI vé essas criancas como lutadores melhores e mais letais que eles mesmos, ja
que, em vez de serem convertidas, foram doutrinadas com valores extremistas desde 0 nascimento
ou de uma tenra idade. Por isso, seriam mais puras e propensas a alcancar o martirio. Como nasce-
ram dentro do Estado Islamico, também estariam a salvo da corrupc¢do latente em paises com va-
lores seculares, 0 que as torna mais fortes que 0s mujahidin atuais. E é justamente a crenca nessa
forca e naquilo que ela é capaz de realizar que serve como pano de fundo para o video Blood for
Blood (2.3).

Para fins de analise, podemos dividir a producdo em dois blocos narrativos. O primeiro
dedica-se a apresentar o motivo por tras do 6dio nutrido por essa geracao. O segundo mostra como
ela estad sendo preparada para vingar-se de seus inimigos.

E através da voz e dos olhos das criancas do Califado que a primeira parte ganha forma.
Em momentos distintos e subsequentes, dois meninos circulam pelos escombros de uma cidade
enquanto a voz infantil que entoa o nashid (em francés) lembra: “Vocés garantem a si mesmos o
direito de nos massacrar em nome da sua tdo mencionada preciosa liberdade, seus bens, suas vidas.
Para n6s, nada disso é sagrado. Seu sangue ira derramar por seus crimes hediondos. Enquanto seus
jatos de combate bombardeiam e destréem, seus intelectuais contemplam sem vergonha. Sua midia
esconde todas as atrocidades. Nossa morte ndo merece ser mencionada. VVOcés séo assassinos, ma-
nipuladores. Mentir é a marca registrada de seus porta-vozes”. E continua mais adiante: “Suas leis
permitem danos colaterais. Seus soldados matam nossas criangas e vocés os chamam de herdis.
Vocés choram amargamente por alguns mortos, enquanto por milhares que mataram ndo demons-
tram nenhum remorso. Vocés enganam o mundo com sua eloquéncia, enquanto legalizam a sua

delinquéncia”.
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As acdes das personagens endossam esse discurso. Ambas desbravam o cenério de destrui-
cdo de maneira contemplativa, o que ganha uma nova camada de sentido com a adogéo de um
recurso caracteristico do video. Nos espagos “vazios” criados nas cenas por meio da composicao
escolhida, o trabalho de edigdo (com a inserc¢éo de janelas ou do efeito de dupla exposic¢ao) adiciona
a paisagem imagens de governantes aos quais se dirigem as acusacdes, criangas feridas e mortas
(1.4.1.2). Estratégia que cria um vinculo entre aquilo que as personagens testemunham e guardam
na memoria. Os destro¢os ndo sao 0s Unicos elementos cénicos que induzem a construcao dessa
ponte. Na sequéncia de abertura do video temos um exemplo disso.

Enquanto uma figura humana desfocada (até aqui ndo é identificada como uma crianca)
caminha pela rua e o rosto do presidente norte-americano Barack Obama é projetado num frag-
mento de parede, o foco é direcionado para um farrapo estirado sobre blocos de concreto situados
entre os dois extremos da cena. A seguir, a construcao se repete. A mesma figura permanece em
segundo plano, enquanto pedagos de pano enroscados num destroco e a projecdo de um bebé com
respingos de sangue chorando ocupam o primeiro plano. Filmada lateralmente, a cena seguinte
enquadra a personagem da cintura para baixo no instante em que anda sobre os escombros. Ao
mesmo tempo, juntamente com um novo farrapo, emergem duas janelas: a primeira mostra o corpo
de uma crianga sendo retirado de debaixo de destrocos e a segunda o aperto de mao entre Barack
Obama e o presidente russo Vladimir Putin. E s6 na cena seguinte que vemos pela primeira vez o
rosto da crianca, enquadrada pelo buraco na parede externa de um prédio. Ela olha para o alto,

observando o cenéario a sua volta.

Figura 38 - Sequéncia de abertura de Blood for Blood
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Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

E imprescindivel notar como os enquadramentos utilizados nessa primeira parte do video
também tém um forte teor retérico. Embora planos detalhes sejam usados para ilustar a movimen-
tacdo das personagens no ambiente de destruicdo, ha um claro predominio de planos gerais na

construcdo das cenas. Interpretamos isso como tatica para destacar a pequenez das criangas diante
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do cenario que as cerca. Efeito reforcado pelo fato de a camera estar posicionada, muitas vezes, em
angulos baixos (1.3.1). No campo discursivo, essa disposi¢éo dos corpos na cena reveste de huma-
nidade as palavras de 6dio do munshid e prepara a catarse desencadeada pela inversao de forcas

que € o mote da segunda parte do video.

Figura 39 - Cenas do video onde é usado o plano geral

¥
YOUR FIGHTER JETS

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

Com essa guinada, o enfoque da producdo passa a ser a letalidade do jovem exército, en-
dossada repetitivamente pelos versos do naskid que alertam “Cuidado, n6s temos o que precisamos
para nos defender: soldados bem-armados estdo prontos para te matar”. Por volta de 2 minutos, um
dos meninos que aparece ao longo da primeira parte do video agacha-se sobre uma pilha de escom-
bros, enquanto imagens de Obama e de criancas sendo desenterradas o cercam. J& enquadrado em
primeiro plano, ele manuseia pequenos pedacos de concreto, como deixa clara a cena seguinte, que
mostra suas maos do alto. Através de um match out, o objeto converte-se numa municdo, que logo

¢ alocada em seu lugar: dentro de uma arma.

Figura 40 - Transi¢ao dos blocos narrativos do video.

of WHIE

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)
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A partir de entdo, o video se dedica a apresentar o universo dos pequenos soldados. Empu-
nhando armas em rodas de conversa, equipando-se para a guerra, recebendo instrugdes taticas e
enfileirados como um exército profissional, eles continuam compondo a cena com “janelas da me-
moria”. Mas, desta vez, elas também mostram imagens do treinamento ao qual as criangas S80
submetidas. A ideia que elas incrustam neles e o que precisam fazer a partir de entdo é latente. A
sequéncia que se desenrola a partir dos 2 minutos e 35 segundos do video nos ajuda a demonstrar
isso. Enquanto o munshid entoa “Cuidado, homens estdo prontos para se explodirem. Prontos para
responderem ao mal que vocés trouxeram. Cuidado, suas estradas em breve serdo aparelhadas com
minas por irm&os bem-treinados e determinados”, meninos enquadrados por planos mais proximos
equipam-se minuciosamente com artefatos de guerra: a mochila onde os equipamentos sao carre-
gados, cartuchos com artilharia, luvas de combate e a arma. A ultima cena da sequéncia mostra um
deles postado com a arma pendurada no ombro e olhando para o horizonte, enquanto uma “janela

da memoria” exibe um breve trecho do treinamento militar dos meninos.

6.2.10. My Revenge (Minha Revanche)

My Revange é a apoteose do “olhar armado” (STAHL, 2018)% no cardapio de producgdes
da Al Hayat Media Center que escolhemos para desvelar os mecanismos de producdo de sentido
que o Estado Islamico aciona em suas propagandas. Além de evidenciar o profissionalismo da
edicdo do video, essa caracteristica nos permite aproximéa-lo de uma matriz visual que segue a trilha
de um fenémeno identificado pelo teorico e videoartista norte-americano Jordan Crandall no céle-
bre ensaio Armed Vision (1999): a emergéncia de uma espécie inteiramente nova de imagem, trans-
mitida através da camera acoplada a um missel, atada a um sistema de armas e travada no objeto
que visa obliterar.

Propulsor de uma mudanga no campo visual, esse portento penetrou estruturas governa-
mentais e setores corporativos, impulsionando uma militarizacao renovada e compulsiva que con-

duz as sociedades globais (CRANDALL, 1999) e instaura o0 advento massivo dos drones e outros

108 A expressdo original utilizada por Roger Stahl (2018) é weaponized gaze. De acordo com o autor, ela esta ancorada
nas imagens geradas por cameras que identificam alvos a serem alvejados, mas relaciona-se a um processo que pode
ser definido mais amplamente como o alcance de praticas discursivas que abrem caminhos para o entendimento civil
de conflitos violentos através do aparato militar.
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sistemas de vigilancia no cotidiano. No cerne de problematizagdes modernas como as de Stephen
Graham (2016), professor da Universidade de New Castle que propde uma teoria do “novo urba-
nismo militar” ante o processo através do qual as cidades ocidentais estdo implementando experi-
éncias e tecnologias de controle, a nova forma de visualizacdo e virtualizacdo influenciada pelo
aparato e poderio militar lanca luz sobre a existéncia de duas perspectivas na histdria das tecnolo-
gias visuais, segundo Crandall (1999): uma horizontal e outra vertical.

De acordo com o pensador norte-americano, a orientacao “horizontal” esta situada no “nivel
do solo”. Ja a “vertical” (ou “aérea”) estd mais preocupada com olhar para baixo, 0 que a caracte-
riza, embrionariamente, como uma 6tica de vigilancia e comando. Mapeando mudancas e desco-
brindo padrdes, o objetivo nesse ultimo caso € entender o que se move, como esse deslocamento é
feito e em que medida o movimento pode ser interceptado ou explorado. Isso adiciona a nossa
experiéncia visual a perspectiva de um ambiente militarizado e mecénico que carrega a missdo de
posicionar, rastrear, identificar, prever e interceptar (ou conter). E essa a logica que, juntamente
com aquilo que Roger Stahl (2018) cunha de sniper vision!®®, transborda em My Revenge através
do uso ostensivo de recursos graficos e efeitos visuais que servem de substrato para o discurso da
producao.

Lancado pela Al Hayat Media Center em julho de 2016, o video tem 4 minutos e 31 segun-
dos (1.1). Um brado de revanche contra o governo francés por suas acoes, ele se pauta numa nar-
rativa construida através de imagens produzidas pela propria organizacdo, mas principalmente di-
fundidas e captadas por veiculos de comunicagdo ao redor do mundo (1.2.2.2). E, desde o primeiro
instante, elas sdo apropriadas, ressignificadas e transformadas em referéncias a experiéncia visual
de uma moderna e poderosa operacdo militar. Com todos os componentes que ajudam a construir
a interface dela.

Os indicios desse processo aparecem logo na cena de abertura do video, composta por uma
simples tela preta onde surge uma mensagem em francés datilografada. Ela é acompanhada por

icones que ajudam a criar a atmosfera de uma misséo militar. No alto da tela, simbolizam pastas

1090 autor discorre sobre a expressdo tomando como ponto de partida o sucesso hollywoodiano American Sniper
(2014). De acordo com Stahl (2018), o filme assinala um momento da cultura norte-americana onde uma nova relagéo
civica com as forcas armadas é cristalizada. Ela é dominada pela metafora da pastoral (grifo do autor). Estruturada por
ela, a producdo ndo age simplesmente para persuadir o espectador a enxergar a guerra através dos “olhos” de um
aparato militar. Ela também constroi um universo moral ao redor dos “modos de ver” derivados dessa pratica. Funda-
mentalmente, o discurso de “sniper vision” trabalha para conter o impulso deliberativo do cidaddo e cultivar em seu
lugar um campo de obediéncia estrita.
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de arquivos digitais ao lado das quais se I& “root folder” (pasta raiz). Na parte inferior, € inserida
uma barra de carregamento e um registro de audio, cujas ondas oscilam de acordo com as vozes e
ruidos (sirenes, passos, choros e aparelhos de radiofrequéncia utilizados pela policia) que se mani-
festam enquanto nos é oferecido um resumo do enredo que sera desenvolvido na propaganda: a
missdo honrosa dos soldados do Estado Islamico empenhados em contra-atacar um inimigo que,
historicamente, leva a morte e a destruicdo para os mugulmanos e, por isso, merece sofrer com o
mesmo tipo de perda (2.3).

O enxerto de uma entrevista do primeiro-ministro francés Manuel Valls*'® (39 segundos do
video) para a emissora TF1 é exibido na sequéncia. Nele somos apresentados a um recurso grafico
que se manifestard constantemente em My Revenge e mostra como o video se apropria de uma
estética analoga ao repertorio visual das tecnologias de Intelligent Scene Monitoring (ISM). En-
guanto Valls garante que tomara acGes enérgicas contra aqueles que deflagrarem ataques em seu
pais e na Europa, dois quadrados brancos circundam o rosto do politico, acompanhados por seu
nome, cargo e um registro de audio, nos levando a inferir que ele esta sendo monitorado (1.4.1.3).

Figura 41 - Cena inicial de My Revenge

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

110 Ocupou o cargo até dezembro de 2016, quando renunciou a posicao para concorrer na eleigéo presidencial francesa
em 2017.
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Fiaura 42 — Comparacdo com a entrevista oriainal exibida pela TF1

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin) e Youtube

Feita a identificacdo do inimigo, as cenas subsequentes se dedicam a mostrar 0s estragos
causados por ele, o que reforca a preocupacédo do grupo de situar a producdo num contexto capaz
de justificar a missdo abracada pelos militantes do El. Por isso, enquanto a morte materializa-se
em corpos de criancas ensanguentados (acompanhados de um letreiro que surge na tela e ndo deixa
duvidas sobre o rétulo que o grupo procura atrelar ao governo da Franga: “assassino de criangas”)
e imagens de cacas identificados como integrantes da forca aerea francesa que perpetram a tragédia
através de bombardeios, 0 nashid entoada em francés lembra: “Valls quer nos ameagar e ver nossos
corpos acumulados. Relembre o passado, meu irméo, porque eles nos violam quando seus avioes
decolam, bombardeiam nossas escolas e quando tomam o controle de nossas terras e saqueiam
nosso petréleo. Depois de todos esses anos de batalhas ferozes, o Califado prospera mais uma vez

e o momento da vinganga chegou”.

Figura 43 — Miras surgem pela primeira vez no video

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)
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Se o0s cacas franceses sdo portadores da destruicdo num primeiro momento, a reagdo a in-
curséo inimiga coloca em cena a forca do discurso letal do Estado Islamico, com imagens de ho-
mens na carroceria de caminhonetes, bombas (e misseis) sendo acionadas e o tremular da bandeira
da organizacdo como sinal de sua prevaléncia. Um homem mascarado, filmado de diferentes an-
gulos e com um prisioneiro de joelhos ao alcance de sua arma, refor¢ca em tom ameacador (1 minuto
e 32 segundos do video): “Por Deus, vocés pagardo caro e um final amargo se seguira. E depois
disso o Andalus retornara”. Neste ponto o nome da producdo surge na tela em trés idiomas (inclu-
indo francés e inglés). Na sequéncia, esta dedica-se a mostrar como a aclamada revanche se con-
cretizara.

Uma sequéncia importante, responsavel por ligar a primeira parte do video e o que se de-
senrolard em seguida, é aquela que mostra soldados do grupo se preparando para a missao num
campo de treinamento do Estado Islamico. Um homem vestido de negro encara a cAmera e declara
“Este ¢ um presente para Francois Hollande” (1 minuto e 44 segundos do video). Na sequéncia,
dispara contra alvos desenhados na parede de uma construcdo. A transicdo do local indspito para
as ruas francesas ocorre atraves da sobreposicdo de um quadro com a imagem de pessoas correndo
enguanto uma sirene toca ao fundo e a arma do atirador é posicionada na dire¢do da multiddo, numa
clara alusdo a conversdo da mira para os verdadeiros alvos do grupo (1.4.1.2). Diversos elementos
graficos que ajudam a compor as cenas a partir dai endossam tal interpretacdo, assim como 0s
versos do nashid: “Minha arma automatica esta carregada e os civis estdo isolados. Eu mato fran-

ceses, entdo agradeca seu tolo primeiro-ministro por isso”.

Figura 44 - Sequéncia gravada num suposto campo de treinamento do Estado Islamico

Fonte: Jihadology (repositorio de Aaron Zelin)

E neste ponto que emerge uma das principais caracteristicas de My Revenge: imagens que
ganharam o mundo atraveés das emissoras de televisdo e filmagens amadoras pulverizadas pela

Internet apOs os atentados na Franca em 2015 recebem uma nova roupagem na producéo. O
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processo de ressignificacdo pelo qual elas passam tem como objetivo alinhar as a¢fes do El ao seu
discurso de revanche, materializado numa caga aos inimigos, personificados por personagens po-
liticos e personalidades conhecidas (como Frangois Hollande e o caricaturista e jornalista francés
Stéphane Charbonnier, uma das vitimas do ataque a sede do jornal Charlie Hebdo no inicio daquele
ano), mas também civis. A mira (1.4.1.3) é a grande responsavel por marcar a distin¢cdo dessas
figuras e evidencia como esse processo de ressignificagdo ndo se restringe & mera apropriacao de
imagens, tirando-as de seu contexto original para criar um contexto diferente. Ele também trata de
intercdmbio cultural, o que ecoa a ideia de Stahl (2018) de que o “olhar armado” é produto da

“mediaesfera ocidental” consolidada no decorrer do século XXI:

Essa seducdo do olho aconteceu gradualmente a medida que os fragmentos
eletrénicos da maquina de guerra se acumulavam. O que parecia ser apenas 0
subproduto de nossos sistemas de segmentacéo mais avangados comegou a cintilar
no campo visual coletivo por meio de relacdes publicas militares oficiais,
vazamentos e entretenimento ficticio. Em certo ponto, talvez pela pura forga dos
nameros, a visdo atraves da arma ganhou um lugar primario na apresentacao da
guerra no Ocidente pos-industrial. Essas imagens, afinal de contas, manejavam a
vantagem estratégica suprema dessa era cética: a habilidade de se apresentarem
como se ndo fossem filtradas, alteradas e processadas — artefatos resultantes de
um processo técnico, e ndo de pegas de propaganda calculadas. Em vez de apostar
em um argumento contraditério, eles se apresentaram como 0 mais poderoso
aliado do olho, sua prétese final (STAHL, 2008, p. 2, tradugdo nossa)***.

Figura 45 - Exemplos de uso da mira dentro da producéo

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

111 Texto original: This seduction of the eye happened gradually as the electronic flotsam of the war machine accumu-
lated. What seemed only the by-product of our most advanced targeting systems began to flicker across the collective
visual field via official military public relations, leaks, and fictional entertainment. At a certain point, perhaps through
sheer force of numbers, the view through the weapon itself earned a primary place in the presentation of war in the
postindustrial West. These images, after all, wielded the ultimate strategic advantage i this skeptical age: the ability do
bill themselves as unfiltered, unadulterated, unprocessed, and unblinking - leftover artifacts of a technical process
rather than calculated pieces of propaganda. Instead of staking position in an adversarial argument, they presented
themselves as the eye's most powerful ally, its ultimate prosthesis.
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O tom de ameagca que exala desse recurso e o efeito de verdade que parece tentar impor as
imagens que servem de sustentacdo para 0s acontecimentos relatados pelo munshid, que se posici-
ona discursicamente como um dos agentes da revanche (2.1), pode ser ilustrado por uma sequéncia
que se desenrola no video a partir dos 2 minutos de producao. Engquanto entoa-se “Os mugulmanos
saem e se explodem no Stade de France. Um estado de emergéncia € declarado e em cada direcéo
os discrentes estdo gritando”, Sd0 justapostas as seguintes cenas: a) um jovem rapaz trajando uni-
forme militar numa paisagem desértica € enquadrado em primeiro plano enquanto fala olhando
para a camera; b) outro homem, também vestindo roupas militares e segurando uma faca num
cenario parecido, € mostrado em plano americano, de modo que conseguimos ver o rosto de um
prisioneiro que esta ajoelhado na sua frente e tem a face circundada por uma mira vermelha, acom-
panhada pela identificacdo generalista “murtado”; ¢) o Stade de France é mostrado do alto, rece-
bendo o acréscimo de elementos graficos que nos remetem as imagens capturadas por um drone e
pecas textuais que as embebem na aura de uma operacdo militar: além da indicacdo Groupe I, que
dialoga com a a¢do coordenada perpetrada pelos seguidores do Estado Islamico em solo parisiense
em novembro de 2015, elas também identificam o alvo sobre o qual repousa a mira e 0 endereco
dele “93216, Saint-Denis, France ”; d) uma imagem do jogo que ocorria entre Franca e Alemanha
naquele dia é acrescida na sequéncia, assim como um trecho de noticiario televisivo que divide a
tela para mostrar atletas das duas equipes fora de campo olhando para o alto, como se buscassem
entender o que estava acontecendo, e uma rua parisiense deserta; f) com efeito de split screen e
espelhadas, as duas cenas seguintes sdo de um carro de policia se deslocando em alta velocidade
com a sirene ligada e uma pessoa vestindo trajes forenses com um alvo sobre seu rosto; g) pessoas
correndo por uma viela arrastam corpos que também ganham o acréscimo do simbolo da mira; h)
assim como policiais que trocam tiros com suspeitos em meio a rua.

A combinacdo de recursos gréaficos e efeitos visuais verificados aqui se replicara em outras
passagens do video, criando a sensacdo de que cada acontecimento retratado foi milimetricamente
planejado pelo Estado Islamico como parte de seu projeto de vinganca. Mesmo que isso irrompa a

ordem cronoldgica dos acontecimentos.
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Figura 46 - A mira mesclada a elementos graficos que remetem a sistemas de vigilancia

BREAKING NEWS [l g el 2W3an DMDIAISE

Fonte: Jihadology (repositdrio de Aaron Zelin)

A rapida velocidade imprimida pela montagem ajuda a romper essa linha temporal, ao
mesmo tempo que seleciona e reposiciona as imagens (e os fatos relatados, consequentemente)
para satisfazer o discurso do Estado Islamico. As nove cenas elencadas acima, por exemplo, advém
de fontes diversas, mas no fim compdem uma Unica narrativa, padronizada pelos recursos que aju-
dam a criar o ambiente da missdo de revanche levada até as Gltimas consequéncias pelos militantes
do grupo. E atransicdo entre elas, na maioria das vezes, ocorre através do efeito de digital distortion
(também acrescentado em muitas cenas do video), o que ajuda a reforcar que toda a acao testemu-
nhada pelo espectador foi registrada por um olhar mecénico que detém o monopdlio do “efeito de

verdade” dos acontecimentos apresentados a ele.
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Figura 47 - Uso do efeito de digital distortion

Fonte: Jihadology (repositério de Aaron Zelin)

6.3 — Afinal, quais as marcas dessas producdes?

Superada a fase de mapeamento das principais caracteristicas dos videos que compdem o
corpo de analise da pesquisa, é preciso explicar como chegamos a resposta para a pergunta que
introduz esta secdo. Um primeiro passo nesse sentido é esclarecer que nossa compreensao sobre 0s
fatores que determinam a criagéo de “categorias” capazes de delimitar as marcas audiovisuais pre-
sentes nas producdes da Al Hayat Media Center tem relagdo dialégica com a nogao de “classe” no
pensamento de Patrick Charaudeau (2006). Embora o tratamento que ele da as classes textuais
tenha como foco o desenvolvimento de uma tipologia dos produtos jornalisticos, a l6gica que nor-
teia a determinagdo delas é aplicavel ao nosso objeto. E explicamos por qué.

O primeiro aspecto considerado por Charaudeau (2006) para determinar uma classe textual
¢ o lugar de “construgéo de sentido” do texto. As particularidades do fendmeno que investigamos,
que impossibilitam assinalar com precisdo como os videos do Estado Islamico sdo fabricados e
exigem uma abordagem diferente da proposta aqui para entender as nuances do consumo deles no
nivel da recepc¢éo, nos leva a priorizar o produto acabado como local de observacdo. Com isso, a
proposta passa a ser entender como a peca audiovisual é configurada enquanto resultado dos efeitos
de sentido visados pela instancia da producéo e aqueles, possiveis, construidos pela pluralidade das
leituras da instancia de recep¢do numa relacédo de co-intencionalidade (CHARAUDEAU, 2006, p.
205).

Outro fator determinante, segundo Charaudeau (2006), e que levamos em consideracéo é o

“grau de generalidade” das caracteristicas que definem uma classe. Temos dez videos que, embora
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transitem numa grade de intencionalidades pouco variavel, sdo formatados de acordo com a men-
sagem que os reveste. Desse modo, se quisermos determinar quais as constantes que 0s unem como
parte do projeto midiatico do Estado Islamico, precisamos diferenciar quais sao as caracteristicas
especificas e constituintes deles. Feito isso, ficamos mais préximos de cumprir o desafio de desve-
lar o repertdrio da cultura audiovisual contemporanea que sustenta as escolhas estéticas recorrentes
nessas producdes. O modo de “organizacdo discursiva”, que segundo Charaudeau (2006) impde a
escolha entre o discurso como “procedimento de organizacao” ou o discurso como “texto configu-
rado”, completa essa trinca porque nos permite identificar justamente como a estrutura dos videos
se relaciona a mensagem em torno da qual os elementos audiovisuais gravitam.

Assumindo esses principios, portanto, conseguimos avancar em nosso objetivo de olhar
para esses videos como produtos de um projeto midiatico bem definido. Mas, antes de elencarmos
as caracteristicas que os unificam sob o manto do mesmo fenémeno, € preciso destacar que nos
videos analisados existem inimeras sutilezas com potencial para gerar categoriza¢6es de naturezas
diversas. Aquela que empreendemos se sustenta no arcabougo conceitual e tedrico mobilizado ao
longo desta dissertacdo, propondo a ado¢do de um ponto de vista que privilegia marcas audiovisu-
ais que carregam as ranhuras do ambiente cultural onde essas produc¢des foram articuladas e disse-
minadas. Ou seja, propde um recorte que nos permite enxergar como elas usufruem de elementos
técnicos e estéticos consagrados que ganham novo sentido quando alinhados aos objetivos do El
no &mbito da disputa simbdlica indissociavel do jogo de poder no qual se insere. Jogo onde a con-
quista de coracdes e mentes passa pela capacidade de convencimento ancorada no realismo de seu
discurso e, consequentemente, de suas acoes.

Esclarecido isso, podemos argumentar que os apontamentos que faremos a partir de agora
organizam-se em torno de estratégias dos videos da Al Hayat Media Center que se retroalimentam,
conservando uma relacdo de simbiose fundamental para a gestacdo do efeito de verdade que o
Estado Islamico procura imbuir em suas producdes. A primeira marca audiovisual dos videos que
salientamos aqui é uma clara manifestacdo dessa convergéncia. Mencionamos anteriormente que
Chion (2011, p. 14) destaca a importancia do efeito empatico tradicionalmente acrescentado pela
musica e os efeitos sonoros nas producdes audiovisuais (ao cinema em especial), 0 qual toma como
base codigos culturais compartilhados de alegria e tristeza, por exemplo. A emocéo sonora adici-
onada pela vocalizacdo do munshid aos videos analisados exerce agdo semelhante sobre as cenas.

No inicio deste capitulo, lembramos que a selecdo das pecas audiovisuais que compdem o corpo
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de analise da pesquisa levou em consideragdo a insercdo delas numa modalidade especifica das
propagandas do movimento jihadista global: o video nashid. Mas, se num primeiro momento essa
opcao serviu como norte de trabalho, no desenrolar da investigacdo mostrou-se fundamental, ja
que esse fundo melddico serve como substrato para o acondicionamento dos demais elementos
audiovisuais empregados na formatacdo da mensagem do Estado Islamico, moldando-os de acordo
com a intencionalidade por trés dela.

A riqueza dos efeitos que isso pode gerar, mesmo com as restri¢cdes da tradicdo legal isla-
mica sobre a permissividade da musiga, é inconstestavel: pautando-se apenas em técnicas de vo-
calizacdo, o munshid consegue incitar, acalentar e até mesmo apavorar. E é o trabalho de montagem
que mais se beneficia disso, ja que esse fundo sonoro guia as demais etapas de composicao dos
videos. Aqui entendemos a montagem como o principio que regula a organizacdo dos elementos
filmicos visuais e sonoros, justapondo-os, encadeando-os ou regulando sua duracdo (AUMONT,
1989, p. 62). Dentre as funcdes que ela pode exercer, identificamos nos produtos da Al Hayat
Media Center a prevaléncia do seu papel na criacdo da cadéncia narrativa que cria um ritmo
particular para cada video, condizente com a tematica que apresenta.

Aplicada ao cinema, sobretudo nas escolas que a comparam com a masica, a no¢ao de ritmo
designa a velocidade e a sucessdo dos planos. Segundo Aumont (1989), ela é fruto da combinacao
e sobreposicao de dois tipos de ritmos: temporal (“trilha sonora” e ritmos visuais) e plastico (cores,
ilumacéo e enquadramentos). Nos videos analisados vemos a materializacdo dessa relacéo a cada
escolha composicional das cenas. Em sua maioria, elas ganham ou perdem intensidade com 0s
cortes (figuras de transicao), o acréscimo de efeitos visuais, efeitos sonoros (principalmente explo-
sdes e rajadas de tiros) e recursos graficos que ajudam a marcar um compasso condizente com a
evolucéo da vocalizagdo do munshid. 1sso fica ainda mais claro quando notamos que muitas ima-
gens utilizadas nessas producdes se repetem, mas em cada arranjo filmico adquirem uma qualidade
em decorréncia da aplicacdo dessas variaveis.

Os reflexos disso sobre o campo discursivo ndo sdo menores. Na verdade, a combinagéo
desses elementos também ajuda a criar aquilo que optamos por chamar de estética divina. Ela tem
relacdo direta com o fato de o Estado Islamico tentar embeber suas ac@es, para muitos simples
manifestacdes de violéncia e brutalidade, numa aura religiosa que tem a misséo de dar legitimidade
aos seus métodos. Assim, no nivel visual, hd um esfor¢o constante para lembrar que a organizacéo

mantém pontos de conexd com a matriz religiosa que serve de sustentaculo para 0 movimento
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jihadista, mesmo que ela advenha de uma interpretagéo peculiar do Isla. Nas producdes da Al Hayat
Media Center analisadas, isso ressoa, principalmente, na utilizacdo de ferramentas de edi¢éo digital
que Ihe permite acrescer camadas de sentido ao turbilhdo de imagens que ddo materialidade ao
projeto de poder do EI. Elas se manifestam, principalmente, em efeitos de iluminacdo que adicio-
nam as cenas um sopro de divindade e no uso da cdmera lenta para romper com a temporalidade
humana dos acontecimentos.

A preocupacdo em atingir esse nivel de significacdo, no entanto, ndo impede que essas pro-
ducdes também carreguem a marca da violéncia. Mas € importante destacar que a fungéo dela ndo
é meramente impelir medo. Falamos aqui de uma violéncia dirigida, imprenscindivel para a cons-
trucdo da imagem da organizagdo que herdou o discurso de um movimento que tem na luta armada
sua identidade mais duradoura. E € essa caracteristica dos videos analisados que mantém os lacos
mais fortes com a ideia de “choque do real” introduzida por Beatriz Jaguaribe (2007) para referir-
se a “certas narrativas e imagens que desprendem uma carga emotiva intensa, dramatica ¢ mobili-
zadora” que ndo dinamita a nogao de realidade, € sim visa o “efeito do real” para abalizar a auten-
ticidade de situacbes-limite (JAGUARIBE, 2007, 103). Assim, o rastro de sangue e destruicéo
deixado pelas decapitacOes, execucdes, perseguicdes e explosdes cria a ambiéncia necessaria para
0 Estado Islamico erguer-se como o grande e inabal&vel defensor da verdadeira sociedade islamica,
mesmo que os revezes no campo de batalha digam o contrério. Afinal, a prova da sua existéncia é
aquilo que as cameras sdo capazes de mostrar.

E, como ndo poderia deixar de ser, a manutencdo desse discurso depende da capacidade da
organizacdo de engajar novos apoiantes na disseminacdo dele, o que nas producdes analisadas nos
parece ocorrer de duas formas complementares: a constante tentativa do munshid de colocar-se em
posicao de identificacdo com seus interlocutores, incorporando o “espirito” do proprio Califado, e
a utilizacdo de técnicas de imersao que procuram trazé-los para o centro dos acontecimentos. Neste
ultimo caso, a recorrente busca por uma linguagem documental e o sofisticado uso que esses videos
fazem da “caméra subjetiva” é o maior expoente dessa estratégia, 0 que segue um padrao identifi-
cado por Dauber e Robinson (2015) nas produgdes do Estado Islamico, justamente para estimular
guem as assiste a assumirem a perspectiva dos “personagens’ colocados em cena. Personagens que
empunham armas, mas também testemunham o sacrificio de martires ¢ o “cumprimento” das pro-

messas do Califado.
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CONSIDERACOES FINAIS

A construcdo da problematica que deu forma a esta pesquisa partiu do mapeamento do re-
pertdrio de estudos acerca das praticas comunicacionais do Estado Islamico (El), o que apontou
para a incipiéncia de discussdes sobre o tema nos programas de pos-graduacdo brasileiros. No
principal banco de teses e dissertacdes do pais, vinculado & Coordenacéo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (Capes), fundacdo do Ministério da Educacdo, é possivel encontrar in-
dicios que comprovam isso. Mesmo com distintas combinacdes de palavras-chave sendo emprega-
das nas buscas, especialmente nos registros dos programas de Comunicacéo, os resultados obtidos
centram-se majoritariamente numa abordagem politico-histdrica sobre terrorismo e, eventual-
mente, na forma como veiculos de comunicagdo enquadram essa tematica.

Acreditamos que esse cendrio é reflexo de duas situacdes. A primeira é que estamos perante
um fendmeno novo, cujo protagonismo na complexa rede de atores do jihadismo global foi con-
quistado apenas em 2014, apesar de seu processo de constitui¢cdo remontar ao periodo de ocupacao
do Iraque pelas tropas norte-americanas. Consequentemente, os estudos sobre o tema, nas mais
diversas areas, ainda comecam a surgir. A segunda dialoga com o objetivo final desta pesquisa, na
medida que identifica uma lacuna de interpretacfes na interseccdo entre Comunicagdo e Cultura
quando tratamos do modo como o Estado Islamico se apropria de parametros da cultura audiovisual
contemporanea para construir sentidos sobre sua existéncia. Abordagem que tem o potencial de
superar a natureza das midias e suportes enquanto nucleos tematicos, deslocando a investigacéo
cientifica para as ricas relagdes simbdlicas que permeiam as diferentes camadas do estrato social.

Tentando dar um passo nessa nova direcdo, esta dissertacdo apresenta uma conclusao im-
portante. Acreditamos que ela estabelece, fundamentalmente, que as técnicas composicionais em-
pregadas nas propagandas do Estado Islamico comprovam que a apropriacao cultural ja ndo opera
num sentido Unico. Mais do que nunca, ela comporta-se como uma raiz que se ramifica sob o solo
midiatizado das mais diversas culturas e, nesse processo, carrega herangas que impregnam o ima-
ginario e 0 "modo de ver" de populagdes inteiras. E € justamente isso que d& a um grupo como o
El as ferramentas necessarias para edificar um arsenal simbdlico que ressoa com tanta forca codi-
gos audiovisuais que podem ser apreendidos por um militante lutando pela instauragéo do Califado
na Siria, mas também por um jovem simpatizante em qualquer canto da Europa ou dos Estados

Unidos. Principalmente quando esses codigos acionam com precisdo as engrenagens das estéticas
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realistas que agugam os paradoxos que intensificam a disputa em torno da conceituagédo da reali-
dade social na contemporaneidade (JAGUARIBE, 2007, p. 40). E, se aceitamos que o realismo é
um conglomerado de estéticas que camuflam seus proprios mecanismos de ficcionalizacdo con-
forme almejam “representar a realidade”, s6 podemos considerar que o repertorio de propagandas
do Estado Islamico é uma das mais ilustrativas amostras da aplicacdo dessa I6gica no mundo atual.

Assim, por mais que o intervalo entre o inicio e a conclusdo desta pesquisa tenha sido mar-
cado pelo declinio territorial do Estado Islamico na Siria € no Iraque, o que teve impacto direto
sobre o funcionamento do aparato midiatico do grupo, a marca deixada pelo “Califado” no universo
online nos parece duradoura. E ela ndo serd extinta ou deixara de ocupar um lugar importante na
linha evolutiva das praticas midiaticas e comunicacionais do movimento jihadista global, a exem-
plo do que assinala Aaron Zelin (2017), quando lembra que o revés no campo de batalha néo eli-
mina o fato de o EI dispor de um solo fértil semeado para se reerguer. E € justamente por isso que
acreditamos que aquilo que foi desbravado até aqui pode auxiliar outros pesquisadores a darem
passos maiores na investigacao desse fendmeno, ja que finca um ponto de partida para reflexdes
futuras que consigam explorar e se aprofundar em outras dimensdes dessa questao.

Uma delas nos parece particularmente instigante: como a disseminacéo das narrativas au-
diovisuais na Internet deu novos contornos ao tratamento da tematica do martirio. David Cook
(2017) nos instiga a olhar para isso ao apontar que nao existe duvida de que, embora Azzam e
outras personagens do movimento jihadista tenham estabelecido a base da martirologia no sunismo
radical, uma figura central na sua popularizagdo foi Abu Mus’ab al-Zargawi. Ao transformar o
conflito no Iraque durante a Segunda Guerra do Golfo (2003-2011) num espetaculo apocaliptico
alocado no mundo virtual, Cook (2017) lembra que ele tirou as narrativas mitologicas evocadas
por liderancas como Osama Bin Laden do ambiente controlado gestado para sua disseminacéo e
conseguiu criar uma narrativa paralela aquela recortada e propagada por engrenagens como a rede
de televisdo al-Jazeera. E o principal produto cultural dessa viragem foram os videos de martirio,
que em sua esséncia foram capazes de capturar e disseminar a mensagem que os jihadistas salafistas
precisavam.

Entendemos, portanto, que muitas caracteristicas dos videos do El nas quais resvalamos
durante nossa analise € uma ramificagdo desse processo. Possivelmente mais rica do ponto de vista
simbolico pelas ferramentas que, progressivamente, foram incorporadas a construcao dessas pro-

ducdes e ao tratamento dado a figura do martir nelas. Por isso, associar a emergéncia de produtos
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como esses a prevaléncia das estéticas realistas no mundo contemporaneo € um caminho promissor,
que nos aproxima de um entendimento acerca das fusdes culturais operadas na era da midiatizacéo.
O que também pode ser rastreado até outros elementos profundamente arraigados nas producdes
do Estado Islamico, como € o caso da sua proximidade com a linguagem visual dos videogames e
dos filmes de agéo.

No que se refere & metodologia sobre a qual edificamos este trabalho, também acreditamos
ser possivel vislumbrar uma contribui¢do importante: a possibilidade de mesclar técnicas de analise
do discurso com a apreensdo das caracteristicas estéticas de uma peca audiovisual. O que em Ultima
instancia é uma forma de falarmos que a imagem também constréi discursos. Talvez os mais po-
derosos do ponto de vista da significagdo numa sociedade massivamente bombardeada por ima-
gens. Obviamente, os parametros que utilizamos ndo sdo estaticos e sdo incapazes de apreender
todas as nuances do material analisado. A possibilidade de flexibilizacdo e replicacdo deles, no
entanto, ndo deixa de ser uma caracteristica importante para sua adequacao a produtos culturais
convertidos em registros de processos sociais situados em momentos historicos especificos e, por

isso, dotados de mecanismos de producédo de sentido que dialogam com sua matriz cultural.
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